McDonald’s chce poprawié
wizerunek
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STANY ZJEDNOCZONE. Jak informuje serwis BizTek, Jan Fields,

prezes miedzynarodowego koncernu McDonald’s w USA, na poczatku
miesigca rozpoczeta tzw. ,Listening Tour”, czyli cykl wyktadow
na terenie Standéw Zjednoczonych, ktdrych celem jest poprawa
wizerunku fast fooddéw wsrod matek i dzieci.

Gtéwny cel wyktadow Fields to przekonanie amerykanskich matek,
ze zywnos¢ serwowana w sieciach McDonald’s nie jest ,az tak
szkodliwa”, jak przekonuja lekarze i dietetycy. W trakcie
spotkan, przedstawiciele koncertu usitujg roéwniez zachecid
rodzicow do tworzenia wspélnego i catkiem nowego menu
McDonald’'s, zawierajgcego odzywcze positki. Koncern McDonald’s
zamierza tez wywrze¢ wptyw na te osoby, ktére dzieki udziatowi
w spotkaniach zapewnig firmie darmowg reklame. Mowa tu o
internautach i tzw. twércach nowych medidéw, a wiec osobach
piszgcych blogi, badz stale udzielajacych sie na portalach
spotecznosciowych, jak Facebook czy Twitter.

Specjalisci od public relations nie sg przekonani, ze koncern
osiggnie zamierzony cel. Co wiecej, spora czes¢ komentatoréw
uwaza, ze McDonald’s strzelit sobie w stope, przyznajac w
pewien sposdb, ze ich zywnosSci daleko do zdrowej i pozywnej
(vide ched¢ tworzenia nowego menu).
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