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»Consumo ergo sum”. Tym
hastem $miato okresli¢ mozna postawe spoteczenstwa
kapitalistycznego Swiata dnia dzisiejszego. Zamiana myslenia
na bezmyslne konsumowanie w powyzszym cytacie nie jest
wyolbrzymianiem problemu. Konsumpcjonizm, niczym wszechmocny 1
nieomylny bozek pozostawia w swoim cieniu fraze ,spoteczenstwa
zachodnich wartosci”, ktdéra wydaje sie dzi$ by¢ tylko pustymi
stowami. Jakie wartosci? Ktorego spoteczenstwa? Konsumpcjonizm
nie toleruje innych bogdéw, nie pozostawia miejsca na
alternatywne wartosci, na Swiadome, niezniewolone
spoteczeistwo. Ewoluowat on w totalitarny, absolutny dogmat, w
nowg Swieckag religie. Rzeszy konsumentdéw nie interesuje
polityka, historia, przestepstwa, wojny czy bieda widniejaca
dookota nich. Obiektem ich zainteresowan sg celebryci
usmiechajgcy sie z okt*adek kolorowych czasopism, marnej
jakosci rozrywka fundowana im przez kilkaset kanatéw
telewizyjnych, metki na ubraniach, kupowanie zupetnie zbednych
rzeczy majacych rzekomo podnie$¢ ich wartos¢ lub poprawid
samopoczucie. Konsumpcja stata sie zjawiskiem
niekontrolowanym, nie chodzi juz o spoteczno-ekonomiczne
zaspokojenie potrzeb, nakrecona zostata spirala kupowania,
posiadania, wyprzedzania innych w nabywaniu débr. Zamiast
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rzeczywistych spotecznod$ci wartos$ci zostato spoteczenstwo
konsumpcyjne.

Konsumpcjonizm jako nowa forma totalitaryzmu, ideologia, ktéra
oplata dzi$ catg Ziemie dagzy do zniszczenia réznorodnosci
zycia spotecznego, zastgpienia zréznicowanych spotecznos$ci i
kultur jedng, masowg kulturg konsumpcji. Sit*g napedowag tego
zjawiska jest kapitalizm, z jego ztudzeniem nieograniczonego
wzrostu gospodarczego. Zakres produktéw i ustug nie zna
ograniczen. Te produkty i ustugi musza by¢ na biezgco
konsumowane, napedzajgc dalszg produkcje. Gdy zaspokojone sg
jedne potrzeby, natychmiast muszg zostaé¢ wykreowane nastepne.
Rezultatem jest ciggte nabywanie rzeczy, Kktdérych nie
potrzebujemy. Kultura konsumpcyjna rozszerza sie w wyniku
globalizacji i eksportu kapitalistycznego modelu gospodarki na
caty sSwiat, bez wzgledu na konsekwencje dla przyrody, struktur
spotecznych, relacji miedzyludzkich czy tozsamo$ci danych grup
spotecznych. Granice panstw, etniczna réznorodnos¢, réznice
kulturowe sg traktowane jako przeszkody, ktére nalezy usuwac
by osiggngl cel stworzenia jednolitej masy konsumentdw na
globalnym rynku.

Krytycy tego nowoczesnego zjawiska moOwig o chorobie, ktdérej
objawami sa nadprodukcja débr, tony dmieci, izolacja
spoteczna, depresja i utrata poczucia odpowiedzialno$ci.
Czysty materializm stat sie motywem przewodnim dziatan
spotecznych. Postepujgca wutrata tozsamo$Sci ma by¢
rekompensowana poprzez nagromadzenie symboli statusu.
Zakupienie danego przedmiotu ma by¢ wartoscig samg w sobie,
funkcjonalnos¢ i przydatnos¢ nabytku schodzi na dalszy plan.
Przedmiot ten utrwala konsumenta w przekonaniu o ciggtym
podnoszeniu swojego statusu. Ideologia konsumpcjonizmu odrzuca
tradycyjne przeswiadczenie, ze petne zaspokojenie ludzkich
potrzeb materialnych jest mozliwe. Przyjecie tego zatozenia
oznaczatoby, ze wiele produktéw okazatoby sie zbednymi, popyt
na nie moégtby spas$¢ do zera. Sama mysSl o tym wpycha
zindoktrynowanych politykdéw, przedsiebiorcéw i konsumentéw w



stan irracjonalnej paniki odnosnie potencjalnej stagnacji
gospodarczej, ktdéra moze by¢ przezwyciezona tylko przez
niemniej irracjonalne zachowanie — konsumpcjonizm. To on
sprawia, ze popyt na zbedne produkty stale rosnie. Przedmioty,
ktéore nabywaja konsumenci sa dodatkowo ,wzbogacone duchowo”.
Zapachy perfum nosza nazwy ,wiecznos$ci” czy ,raju”, papierosy
stajg sie obietnicg wolnosci i przygody, samochody sg
synonimem bezpieczenstwa, szczescia i spetnienia. Poprzez
takie nasycenie débr konsumpcyjnych dodatkowymi warto$ciami
niezaspokojone pragnienia zostaja speinione. Konsumpcjonizm,
podobnie jak globalizacja, jest nastepstwem kapitalizmu.
Konsumpcjonizm, podobnie jak kapitalizm cechuje dystans i
niedbatos¢ o efekty uboczne ich dziatah na swiat i Srodowisko,
w ktérym przyjdzie zy¢ przysztym pokoleniom.

Konsumpcjonizmowi powinna by¢ przeciwstawiona koncepcja
zréwnowazonego rozwoju. Rozwoju, w ktérym obecne pokolenie
jest zdolne do zaspokojenia swoich potrzeb bez szkdd dla
pokolen nastepnych. Okreslamy to mianem sprawiedliwos$ci
miedzypokoleniowej. Kluczowg role w tym procesie powinna
odegrac¢ produkcja, przedsiebiorstwa oraz instytucje rzadowe.
Jesli dookota nas pojawia sie coraz wiecej nowych,
niekoniecznie przyjaznych technologii, <coraz wiecej
elektroniki, coraz wiecej produktéw jednorazowego uzytku,
naturalng rzeczg jest, ze rzesza konsumentéw natychmiast
podejmie sie korzystania z tych dobrodziejstw. Konsumenci
przyzwyczajeni sg do tych wygdd do tego stopnia, ze rezygnacja
z czesSci z nich budzi w nich nieuzasadnione uczucie braku
nowoczesnych osiggniec¢, braku postepu. Wybiora wiec oni
zréwnowazony, postepowy styl zycia potaczony z nieustannym
zaopatrywaniem sie w utatwiajgce im ten zywot technologie,
niektére catkowicie zbedne. Ten postepowy ,life style”
promieniuje obietnicami spetnienia. A to jest Scisle potaczone
z produkcja. Aby odwréci¢ ten stan rzeczy konieczna jest
redukcja wykorzystywania zasobdéw naturalnych poprzez wzrost
wartosci uzytkowej produktéw, a tym samym zwiekszenie
wydajnosci zasobdéw (rewolucja efektywnosci) oraz eliminacja



podstepdéw marketingowych ,co pozwoli na realizacje potrzeb w
sferach innych niz konsumpcja débr (rewolucja
wystarczalnosci). Niczym innym bowiem jak propaganda
nakrecajacg produkcje i zbyt jest zrdéwnanie konsumpcji z
jakoscig zycia. Niczym innym jak niewolg jest uleganie tym
trendom i niemoznos¢ rezygnacji z ciggtego zaopatrywania sie z
produkty, ktdére rzekomo sg nam niezbedne bysmy byli spetnieni.
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