Koszty producentow zywnosci
rosng o 30-40%

10 czerwca 2022

Inflacja w maju przyspieszyta do tempa najszybszego od
przeszto 24 lat. Dwie gtdwne przyczyny to drozejgce surowce
energetyczne i rolne. 0 ile jednak zywnos$s¢ w sklepach
podrozata Srednio o kilkanascie procent, o tyle koszty
producentéw zwiekszyty sie trzy-czterokrotnie. To w dalszym
ciggu bedzie sie odbija¢ na cenach detalicznych. Cho¢ na razie
nie wida¢ spadkéw konsumpcji, to jesienig okaze sie, z zakupu
jakich produktow Polacy zrezygnowali z powodu drozyzny, co
dodatkowo moze pogorszy¢ sytuacje producentéw. Ich bolaczka
jest takze brak niektdérych surowcéw czy opakowan.

»Inflacja producencka w produkcji zywnosSci przekracza
stanowczo 30-40 proc. To sg potezne wzrosty kosztéw” — méwi
agencji informacyjnej Newseria Biznes Andrzej Gantner,
dyrektor generalny i wiceprezes Polskiej Federacji Producentow
Zywno$ci. ,Producenci majg nikte mozliwoéci radzenia sobie z
tym, bo wszystko wskazuje na to, ze ich zapasy finansowe
zostaty wyczerpane juz w czasie COVID-u. Nie ma wiec zadnej
szansy, zeby zakumulowal to w przedsiebiorstwie. To wszystko
jest przektadane w tej chwili na ceny, co poniekad po pewnym
czasie widzimy réwniez my konsumenci w postaci inflacji
produktéw gotowych”.

Ceny produktéw rolnych sg wyzsze o kilkadziesigt procent niz
przed rokiem. W skupie w kwietniu za podstawowe produkty rolne
(pszenica, zyto, zywiec wotowy, zywiec wieprzowy, drob, mleko
krowie) ptacono wedtug danych GUS o 45 proc. wiecej niz rok
wczesniej. Najbardziej podrozaty zboza: w przedziale miedzy 67
proc. a 84 proc. Trzoda chlewna byta drozsza o 30 proc. niz
rok wczesniej, a pozostate rodzaje zywca rzeznego o ok. 55
proc. Tego samego rzedu wzrost odnotowano na kukurydzy, zas
mleko kosztowato o 40 proc. wiecej. Najmniejszg réznice widacd
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byto na ziemniakach — 10,4 proc. Tymczasem w sklepach ceny
Srednio skoczyty o 13,9 proc., przy czym ceny zywnosci i
napojoéw bezalkoholowych o 13,5 proc.

Wzrost kosztdw to niejedyny czynnik, ktory martwi producentéw
zywnosci. ,Niezaleznie od ceny, jaka bedziemy musieli zaptacid
np. za surowce, opakowania, gaz, moze sie okazal, ze tego moze
zabrakng¢. Wzrost*a niepewno$¢, czy na jesieni na pewno
bedziemy mieli dostep do nosnikdéw energii, a bez gazu i pradu
nie da sie wyprodukowa¢ zywnosci” — titumaczy Andrzej Gantner.
W tej chwili sg problemy z opakowaniami kartonowymi,
szklanymi, aluminiowymi. Mamy tez problemy z opakowaniami
plastikowymi, foliami, ktdére sg potrzebne, zeby utrzymad
barierowo$¢ produktu. Bardzo mocno zwiekszyty sie zapasy
magazynowe, ktdére producenci musza utrzymywaé, co powoduje
kolejne wzrosty cen”.

Ekspert przekonuje, ze Polska, duzy producent zywnos$ci, z
dostepem do wtasnych surowcow, nie musi sie obawiac braku
jedzenia, ale z powodu przerwanych *ancuchéw dostaw konsumenci
muszg sie liczy¢ z chwilowymi niedoborami pewnych produktéw.
Jednak mali i $redni producenci mogg miec problemy z
wypracowaniem zysku, co moze pociggnal za sobg bankructwa.
»Ten producent, ktdéremu uda sie zmienic cenniki, wynegocjowad
chociazby z duzymi sieciami handlowymi zmiane cennika, ma
pokrycie rosngcych kosztow i moze dalej funkcjonowac. Jezeli
mniejszy czy Sredni producent juz nie bedzie w stanie tego
zrobi¢, to sytuacja moze by¢ taka, ze zacznie ponosi¢ straty”
— méwi dyrektor generalny PFPZ. ,To jest naprawde bardzo duze
wyzwanie, notabene rdéwniez troche pogtebiane przez nas jako
konsumentow, bo polscy konsumenci deklarujg, ze beda szukad
produktéw tanszych, przede wszystkim w promocjach, ze poniekad
sg gotowi nawet zejs¢ z jakosci produktu na rzecz ceny. Taka
deklaracja jeszcze dwa—-trzy lata temu byta wtasciwie nie do
pomyslenia”.

Producenci obawiajg sie, ze nastepnym krokiem bedzie
rezygnacja konsumentdéw z niektdérych grup produktéw niebedacych



towarami pierwszej potrzeby. Na razie spadku popytu nie wida¢
jeszcze w danych ekonomicznych. W marcu sprzedaz detaliczna
wzrosta o 9,6 proc. rok do roku, w kwietniu — o 19 proc. Sg to
dane liczone w cenach statych, czyli bez wptywu inflacji. Jest
to jednak w duzym stopniu efekt naptywu uchodZzcéw z Ukrainy i
ich zakupéw, a takze zakupdw dokonywanych przez Polakdéw na
rzecz UkraifAcow.

+Mysle, ze na jesieni zobaczymy pierwsze przesuniecia w tym,
co konsumenci kupujg, a z czego sg w stanie, przynajmniej
czasowo, zrezygnowa¢” — ocenia Andrzej Gantner. ,Na razie te
deklaracje dotyczg jedzenia poza domem, czyli sg to niedobre
prognozy dla hoteli i restauracji. Wydaje sie, patrzac na to,
CO zawsze sie dzieje w takich sytuacjach, przede wszystkim
bedg to produkty dodatkowe, czyli spoza koszyka podstawowego,
ktéry jest nam potrzebny, zeby sie wyzywié¢, natomiast produkty
kupowane dla przyjemnosci, ktérych nie musimy koniecznie
kupowa¢, produkty premium, mogg ucierpiec juz jesieniga”.
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