Kopiuj-wklej, czyli jak
skutecznie biznes 1lobbuje
przeciwko ochronie danych
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Czesto uzywane w kontekscie reformy ochrony danych okreslenie
,Lobbing biznesu” moze wydawa¢ sie nieco enigmatyczne. Kto i
za czym lobbuje? Jak to sie przektada na gtosy w Parlamencie
Europejskim i na naszag prywatno$¢? Na to pytanie prébuje
odpowiedzie¢ Max Schrems, inicjator znanej akcji ,Europe vs
Facebook”. Schrems opublikowa*® szczegdtowe =zestawienie
ilustrujgce, jakie konkretnie poprawki podsuwane przez
lobbystéw zostaty przyjete jako ,wtasne” przez poszczegdlnych
postéw. Na tej 1iscie pojawiajg sie rdéwniez polscy
eurodeputowani.

Proces legislacyjny w Parlamencie Europejskim jest
skomplikowany: zanim dojdzie do gtosowania plenarnego, nad
kazdym projektem pracuje niezaleznie kilka komisji, ktore
wypracowujg wtasne opinie. W praktyce oznacza to, ze w kazdej
komisji dochodzi do gtosowania nad poprawkami do projektu, a
wyniki tych gtosowan maja duzy wptyw na to, co ostatecznie
zdecyduje Parlament w peinym sktadzie. Kazde gtosowanie to
swoiste przecigganie liny pomiedzy rdéznymi grupami nacisku.

Pare tygodni temu komentowalismy wyniki gtosowania w komisji
rynku wewnetrznego i ochrony konsumentéw (IMCO), ktora jako
pierwsza opiniowata projekt rozporzadzenia o ochronie danych.
Wowczas pisalismy, ze ,postowie zamiast broni¢ praw obywateli-
konsumentdw wybrali ochrone interesdéw biznesu i postawili na
swobodny przeptyw danych”. Analiza przeprowadzona przez Max
Schremsa pokazuje, jak duzy wptyw na wyniki gtosowania miaty
konkretne firmy oraz instytucje reprezentujgce interesy branzy
internetowej i bankowej.
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Analizujac dokumenty lobbingowe najwiekszych firm, Schrems
dopasowat zawarte w nich poprawki do propozycji sformutowanych
w opinii Komisji Rynku Wewnetrznego i Ochrony Konsumentéw. W
dokumencie opracowanym przez IMCO znalazto sie az 15 poprawek
bedgcych kopig propozycji takich graczy jak Amazon (wspierany
przez eBay), American Chamber of Commerce, EuroISPA, European
Banking Federation czy Digital Europe.

Dzieki analizie Schremsa mozna zobaczy¢ jak wypada to
pordwnanie, a takze sprawdzic¢, ktorzy postowie dali sie
przekona¢ do biznesowych argumentéw. Oczywiscie, samo w sobie
nie jest to nic negatywnego — lobbingiem na rzecz swoich
poprawek zajmujg sie przeciez takze organizacje obywatelskie,
a postowie maja prawo wystuchaé¢ propozycji réznych Srodowisk.
Sedno tkwi w zachowaniu wtasciwych proporcji — tak, aby przy
korzystaniu z biznesowych poprawek nie stracié¢ z oczu celu
reformy, ktérym jest przeciez zapewnienie mocnych standardéw
ochrony danych w Unii Europejskiej. W tym konteks$cie zamiast
automatycznego kopiowania, bardziej wskazana bytaby refleksja
i ocena realnych skutkdow przyjecia takich, a nie innych
rozwigzan. Mamy nadzieje, ze takiej refleksji nie zabraknie
cztonkom kolejnych komisji, ktdére bedg gtosowac¢ nad projektem
rozporzadzenia o ochronie danych osobowych.
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