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Niewinne wydawatoby sie sugerowanie w reklamie, ze dziewczynki
sg opiekuncze a chtopcy bardziej bojowi i szukajgcy przygdd
jest niezgodne ze standardami agencji kontrolujgcych rynek
reklamowy w Wielkiej Brytanii. Poprawnos¢ polityczna narzucana
przez nie wymaga aby nie kategoryzowa¢ w ten sposdb dzieci w
reklamach i rozporzadzeniami ukry¢ prawdziwe cechy ptci.

Co jeszcze zobaczymy w reklamach?

Komitet Praktyk Reklamowych (The Comitee of Adrvertising
Practice) rozwaza wprowadzenie regut pietnujgcych stereotypowe
podejscie do ptci pokazujgce chtopcow jako odwaznych a
dziewczynki jako opiekuncze. Na 1linii strzatu znajduja sie
takze takie stereotypy jak pokazywanie, ze kobieta ma problemy
z zaparkowaniem samochodu a mezczyzna nie potrafi przewingd
pieluch. Na liscie zakazoéw znalazto sie pokazywanie zgrabnego
ciata jako klucza do sukcesu, oraz pokazywanie mezczyzn
utrudzonych wykonywaniem damskich zadan. Obecnie juz
wprowadzono zakaz pokazywania kobiety jako obiektu pozadania
oraz propagowania zdjec ciata chorobliwie chudego.

Niektére firmy brytyjskie zaczety wprowadzad¢ u siebie
dobrowolne zmiany w podejs$ciu do stereotypdéw. Np. reklamy
Knorr TV zazwyczaj pokazywaty matke i cérke w kuchni, ale
obecnie w kuchni pokazywany jest ojciec z synem. Komitet
Praktyk Reklamowych jest zdania, ze trzeba i$¢ z zakazami
dalej niz jest to obecnie. Konsultacje zostang zakoriczone
prawdopodobnie w lipcu a nowe zasady dotyczace reklam wejda w
grudniu.

W ubiegtym roku protest wywotato pokazywanie jak z dziewczynki
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wyrasta balerina a z chtopca naukowiec (reklama Aptamilu). W
2012 roku zgorszenie wywotata reklama pokazujgca jak zmeczona
matka kupuje prezenty, dekoruje dom, zawija prezenty, pisze
zyczenia Swigteczne i gotuje podczas gdy ojciec wypoczywa z
resztg rodziny (reklama ASDY). W 2009 roku w reklamie OVEN
PRIDE ukazano mezczyzne nie potrafigcego wykona¢ zwyktych
zadan domowych. Bazowanie na takich stereotypach moze zostad
bezpowrotnie zakonczone — przynajmniej w reklamach.

Kazdy kij ma jednak dwa konce i to co niektdrzy okreslaja jako
rownouprawnieniem ptci i walkg ze stereotypami, inni widza
jako celowe atakowanie atrybutdéw meskosci i dgzenie do
feminizacji mezczyzn. Przyktadem moze by¢ Hollywood, gdzie
zaczeto krolowa¢ podobne nastawienie. W ostatniej ekranizacji
»Pogromcéw Duchdéw” popadnieto w kolejng skrajnos¢. Poprawnos$¢
polityczna wymusita aby zmienic catg obsade Pogromcéw. To juz
nie odwazni mezczyzni walczg z duchami i ratujgcy Swiat, ale
przebojowe babki, ws$rdéd ktérych sg tez naukowcy. I na tym
mozna bytoby zakonczy¢. Producenci filmu poszli jednak dalej i
pokazali mezczyzne, ktory zostat przez te przebojowe babki
zatrudniony jako.. sekretarka. Juz od poczatku pojawienia sie
na ekranie sypig sie w jego kierunku seksistowskie uwagi
kobiet. Widocznie nowe standardy dziatajg tylko w jednym
kierunku.
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