Koniec oszustw?
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Raty ,zero procent”, kredyty za darmo i brak prowizji — takie
hasta juz niedtugo znikng z reklam bankéw i firm pozyczkowych.
Wedtug propozycji UOKiK w reklamach trzeba bedzie poda¢
wszystkie optaty uwzglednione w catkowitym koszcie kredytu
oraz rzeczywista roczng stope oprocentowania. Propozycja
zaktada, ze zacheta do zaciggniecia kredytu i informacje o
jego warunkach maja zajg¢ w reklamie tyle samo czasu.

,Dzisiaj w przekazach marketingowych bankéw przewazajag hasta
reklamowe, ktére nie majg wartosci informacyjnej dla klientéw”
— méwita w programie #dziejesienazywo Dorota Karczewska,
wiceprezeska Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. UOKiK
chce to zmienic¢ i pracuje nad ustawag, ktdra zmusi banki do
zmiany sposobu reklamowania produktoéw.

Proponowane przepisy stanowig, ze przed zawarciem umowy klient
bedzie musiat dosta¢ zestaw informacji dotyczacych
najwazniejszych cech oferowanego kredytu, na przyktad, poza
oprocentowaniem, zasad sptaty czy opisu skutkdéw braku
ptatnosci. Wszystkie te informacje bedg musiaty by¢ wpisane w
tres¢ wtasciwej umowy.

Jak czytamy w projekcie zatozen do nowej ustawy, obecnie
obowigzujgce przepisy sg stosowane przez kredytodawcow w zbyt
dowolny sposéb. Dlatego konieczne jest doprecyzowanie wymagan,
tak, by klient miat wiekszg mozliwo$¢ pordwnania ofert i
wyboru najlepszej dla siebie. Uwagi do polskich rozwigzan
miata tez Komisja Europejska. Projekt je uwzglednit. Ustawa o
kredycie konsumenckim stosuje sie tylko do kredytéw o wartosci
nizszej niz 255 550 ztotych. To oznacza, ze kredyty hipoteczne
bedg musiaty zostac¢ uwzglednione w innych przepisach. Jak
zapewnia wiceprezes UOKiK — kredytobiorcy nie pozostang na
lodzie.
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