Koniec oszpecania miast!

18 kwietnia 2015

Ustawa Kkrajobrazowa zostata poprawiona po protestach
prezydentéw miast, organizacji spotecznych i mieszkancoéw.
Nowa, ostrzejsza wersja pozwoli nareszcie wytoczy¢ skuteczna
walke dzikiej reklamie, szpecacej polski krajobraz.

Jak informuje serwis wyborcza.pl, pod listem otwartym do
Senatu z apelem o poprawienie ustawy podpisato sie ponad 13
tys. osdb.

Do tej pory samorzady w walce z nielegalng reklamg byty
bezsilne. Procedury usuwania ptacht wielkoformatowych
zastaniajgcych cate kwartaty miast trwaty latami i nie
przynosity zadnych rezultatéw. Reklamy znikaty na kilka dni, a
gdy wracaty, cata procedure trzeba byto zacza¢ od nowa, bo,
zgodnie z interpretacjg przepisdéw, nowa reklama jest nowg
samowolg budowlang.

Kwestia obecnosci reklam w przestrzeni publicznej zostanie
wkrdétce rozwigzana. Teraz o tym, co pojawi sie na budynkach
miast, beda decydowa¢ radni na podstawie jednolitych audytéw
krajobrazowych, ktdore samorzady beda miaty obowigzek
sporzgdza¢ co trzy lata, a ktérych zadaniem bedzie utatwienie
oceny obszardéw pod katem estetyki.

Jak informuje ,Newsweek”, zmieniono definicje kilku istotnych
pojec: reklamy, szyldu, krajobrazu kulturowego i krajobrazu
priorytetowego. Sejmiki wojewodztw bedg ma miaty takze
mozliwo$¢ ustalania norm dotyczacych wysokosci, ksztattu
budynkéow i ewentualnie stosowania materiatéw miejscowych 1lub
tradycyjnej architektury.

Najwazniejsza zmiana, ktdorg zaproponowat Senat do ustawy,
dotyczy naliczania kar za nielegalne reklamy. Zgodnie z
poprawkg Senatu bytaby to 40-krotnos¢ optaty reklamowej,
ktorej wysokos¢ bedzie zalezata od stawek okreslonych przez
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samorzady. Senator Janusz Sepiot, przewodniczgcy komisji
samorzgdu terytorialnego i administracji panstwowej,
powiedziatl, ze ustawa okresla stawki maksymalne, jakie moga
przyja¢ gminy. Jest to 2,5 zt* optaty statej za dzien
postawienia reklamy plus 20 gr za kazdy metr kwadratowy
powierzchni reklamy (takze naliczane dziennie).

W poprzedniej, popartej przez postdéw wersji ustawy, kary za
nielegalne reklamy mogty wynosi¢ najwyzej 5 tys. zt. W obecnej
wersji kara dla reklamy o powierzchni 100 m kw. wyniesie do 27
tys. zt miesiecznie.

Zgodnie z propozycja Senatu, dodatkowa optata bytaby naliczana
za czas, w ktorym wtasciciel reklamy zewnetrznej bedzie ja
likwidowat. Ma to przyspieszy¢ dziatania ukaranych. Kary beda
w pierwszej kolejnosci naktadane na podmioty, ktdére umiescity
reklame. Jesli ich ustalenie nie bedzie mozliwe, karani maja
by¢ wtasciciele nieruchomosci, na ktdérych stoja reklamy.

»Zdecydowany gtos samorzadéw oraz organizacji pozarzadowych
przynidost efekt. Ta ustawa to pierwszy krok na drodze do
realizacji iscie herkulesowego =zadania, jakim jest
uporzgdkowanie polskiej przestrzeni” — méwi Wojciech Wagner,
naczelnik wydziatu estetyki przestrzeni publicznej
warszawskiego ratusza.

W trakcie prac nad ustawg pojawity sie rowniez szkodliwe gtosy
tych, ktérzy w obwieszaniu wszelkich dostepnych powierzchni
reklamami dopatrujg sie nie oszpecania kraju, lecz szans na
Yatwy zarobek — jeden z postow PO proponowat wyptacanie
odszkodowah wtascicielom zdelegalizowanych przez samorzad
reklam wielkoformatowych. Inny bezskutecznie zgdat wytgczenia
z ustawy reklam wyborczych.

»W miastach moga i powinny funkcjonowa¢ reklamy, ale
nowoczesne, nie tak agresywne i zasmiecajace przestrzen, jak
reklamy wielkoformatowe” — méwi wiceprezydent stolicy Jacek
Wojciechowicz.



Ustawa reguluje takze kwestie szyldéw (rady miast beda mogty
okresli¢ ich rozmiary), specyfikuje réwniez szczegbty
dotyczgce reklam przy drogach, jak cho¢by fakt, ze
niedopuszczalne bedzie wysSwietlanie na nich ruchomych,
rozpraszajgcych kierowcoéw obrazéw.

Zrédto: NowyObywatel.pl



http://nowyobywatel.pl/2015/04/17/koniec-oszpecania-miast/

