Konczy sie era bezptatnych
informacji?

14 pazdziernika 2009

Nie powinnismy miel¢ ztudzeA — korzystanie z wiadomosSci w
serwisie internetowym, a moze takze nawet ich przeczytanie
wigza¢ sie bedzie z optatami. Pytanie tylko, jak szybko
nastgpi masowe wprowadzanie optat i kto tak naprawde te optaty
poniesie.

Era bezptatnych informacji w sieci zdaje sie dobiegad konca.
Przestanie p*ynace z konferencji przedstawicieli medidw w
Pekinie jest jasne — serwisy internetowe powinny w koAcu
zaczg¢ ptaci¢ za mozliwo$¢ korzystania z informacji, zdjeé czy
nagran wideo wtascicieli majgtkowych praw autorskich do tych
tresci. Chodzi w gtdéwnej mierze o agregatory wiadomosSci czy
tez wyszukiwarki internetowe. Zdaniem szefdéw koncernow
medialnych serwisy takie, jak Facebook, YouTube czy Wikipedia,
dostarczajgc informacji swoim wuzytkownikom, skutecznie
ograniczajg liczbe wejs¢ do serwisdw zyjacych z informacji.

Hu Jintao, prezydent Chifskiej Republiki Ludowej, podkreslit
jednak, ze rolag medidéw jest nie tylko zarabianie pieniedzy i
dbanie o los swoich pracownikéw. Dat* jasno do zrozumienia, ze
stacje telewizyjne, gazety czy serwisy internetowe powinny
znacznie aktywniej wtagczy¢ sie w dziat*ania na rzecz
zapewnienia pokoju i szybkiego wyjscia z obecnego kryzysu
gospodarczego — informuje agencja Associated Press.

Swiat mediéw w napieciu czeka na krok Ruperta Murdocha, szefa
News Corporation, globalnego 1lidera medialnego, ktory
zapowiedziat, ze juz niedtugo wszystkie jego serwisy
informacyjne pobiera¢ beda optaty za wykorzystywanie
materiatdéw stworzonych przez pracownikéw koncernu — podaje BBC
News. W planach jest na razie wprowadzenie optat za dostep do
Wall Street Journal z telefondéw komérkowych — 2 dolary
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tygodniowo. News Corporation chce w ten sposOb zmniejszyd
swoje uzaleznienie od wydania drukowanego.

Nie brak jednak takze os6b, ktore uwazajg, ze dostepu do
informacji nie powinno sie ograniczaé¢, a jedynie prdébowad
spieniezy¢ potencjat, jaki kryjg w sobie agregatory
wiadomosci, do ktdrych mozna zaliczy¢ Google, Yahoo czy tez
Twitter.

Jednym z pomystow jest wprowadzenie statych optat za dostep do
informacji tworzonych przez konkretne gazety czy serwisy. Ich
ostateczny koszt ponidéstby albo klient, albo firma dalej je
udostepniajgca. Powstaje jednak pytanie, czy to wtasnie
czytelnicy powinni ponosi¢ dodatkowe koszty, skoro
prawdopodobnym jest, ze nawet ptatne artykuty zawierac beda
reklamy.

Z punktu widzenia Google czy Yahoo problemem nie bedzie
zapewne ptacenie abonamentdéw kilkudziesieciu czy nawet
kilkuset wydawcom. Problem pojawi¢ sie moze w przypadku
zwyktych czytelnikéw. Wielu z nich nie bedzie sta¢ na to, by
ptaci¢ co miesigc kilkunastu serwisom za dostep do zawartych
tam informacji. Moze sie wiec okazaé¢, Ze masowe wprowadzenie
optat za mozliwos¢ czytania artykutdéw nie poprawi sytuacji —
mniejsza liczba czytelnikdédw oznacza¢ bedzie bowiem takze
nizsze przychody z reklam.

Firmy medialne juz dostrzegty powazne zmiany, jakie zachodzg w
zakresie przekazywania informacji. Teraz czas, by serwisy
internetowe agregujgce wiadomosci pogodzity sie z tym, Zze nie
wszystko, co jest w internecie jest darmowe. Czy ich modele
biznesowe jednak wytrzymajg zderzenie z kolejnymi wydatkami,
ktére mogg stanowié catkiem znaczgcy udziat w kosztach?

Z przeprowadzonego niedawno badania firmy Gemius wynika, ze
prawie kazdy polski internauta zgodzitby sie na zablokowanie
emisji reklam w serwisie, gdyby ta kwota nie przekraczata 2
PLN. Jak wida¢, uzytkownicy internetu sa juz Swiadomi



nadchodzacych zmian. Czy rozwigzatoby to problem agregatoréw i
dodatkowych kosztéw w postaci odptatnos$ci za publikowane obce
tresci? Chyba nie catkiem, gdyz internauci zadeklarowali
jedynie gotowos¢ doptacania takiej kwoty do rachunku za
internet, a nie kazdemu odwiedzanemu przez nich serwisowi.
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