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Duze koncerny spozywcze poprawiajg swojg sprzedaz oraz
popularno$¢ za pomocg Internetu oraz social media. Agencja
Reutera ujawnita niedawno, iz jeden z najwiekszych potentatow
— Nestle - zakupuje fatszywe profile na portalach
spotecznos$ciowych oraz wdraza zespét ludzi dla szybkiego
reagowania na negatywne opinie medidéw. W ciggu kilku minut
,Cyber armie” odpowiadajg na pytania i krytyke w catej sieci.

Bojkot produktéw Nestle swdj poczatek bierze jeszcze w 1977
roku, a to za sprawg agresywnego marketingu preparatow dla
niemowlgt, zwtaszcza w stabo rozwinietych krajach, gdzie
niektdre dzieci podobno ginety z powodu sugerowanej przez
koncern diety i jej suplementdédw. Nestle byto krytykowane
rowniez w dokumentacji ,Life Bottle”, poniewaz firma posiada
obecnie najwiekszy na Swiecie rynek szkodliwych dla $rodowiska
butelek.

Firma zostata ukarana niejednokrotne =za przekraczanie
dozwolonych prawem granic, m.in. sad skazat koncern grzywng za
inwigilacje antyglobalistycznych dziataczy grupy Attac, ktéra
prowadzita szeroka kampanie przeciwko firmie. Dzis Nestle
siega dalej i probuje kontrolowaé¢ doniesienia medialne w sieci
na swoj temat, wytapuje krytyczne komentarze i opinie, a to
wszystko przy pomocy tzw. Nestle Digital Acceleration Team
(DAT) .

Zesp6t przez wielu zostat nazwany ,cyber armiag” lub ,cyber
zotnierzami” koncernu Nestle. Jednostka DAT to Swietnie
wykwalifikowani informatycy, marketingowy oraz PR’owcy,
ktorych wspélnym celem jest zapewnienie szeroko rozumianego
,dobrego wizerunku” firmy w Internecie. Nie wahajg sie w tym
celu zaktada¢ fatszywych profili firm, uzytkownikdéw i
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anonimowych klientdow, ktdérzy kazdego dnia zaciekle bronig
marki Nestle i odpieraja ataki przeciwnikow.

Czy Waszym zdaniem mozna zaakceptowal tego typu dziatania? A
moze we wspotczesnym Swiecie to juz norma?

Zachecam do zapoznania sie z powyzszym filmem, ktdéry pokazuje
olbrzymie centrum ,medialnego dowodzenia” koncernu Nestle.
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