Komisja Etyki Reklamy potepia
producenta prezerwatyw
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Komisja Etyki Reklamy krytycznie odniosta sie do internetowej
reklamy prezerwatyw SKYN firmy Unimil, ktdéra byta wyemitowana
w bloku reklamowym na stronie ww.iplex.pl, tuz przed bajka dla
dzieci.

Zdaniem skarzacego, wyemitowana reklama nie uwzgledniata
stopnia rozwoju jej odbiorcéw, przez co zagrazata ich
rozwojowi. Popierajacy skarge arbiter-referent wnidst o
uznanie reklamy za sprzeczng z dobrymi obyczajami oraz
zarzucit, ze nie byt*a ona prowadzona w poczuciu
odpowiedzialno$ci spotecznej. Podkreslit takze, ze reklamy
skierowane do dzieci lub mtodziezy musza uwzglednial stopien
ich rozwoju oraz nie moga zagraza¢ ich fizycznemu,
psychicznemu lub moralnemu dalszemu rozwojowi. Dotyczy to
réwniez reklam, ktdére nie sa bezposSrednio skierowane do
dzieci, jednak dzieci sg ich odbiorcami ze wzgledu na forme
oraz miejsce i sposéb ich prezentowania.

W pisemnej odpowiedzi na skarge sp6tka Unimil podkreslita, ze
reklamowanie prezerwatyw oraz nawigzania do seksu nie
naruszajg polskiego prawa. Przedstawiciele Unimilu
argumentowali tez, ze nie ma ograniczen w uzywaniu stowa
»S5eks” w dyskursie publicznym i nie mozna zasadnie stwierdzig,
ze takie stowo lub odniesienie do seksu nie moze by¢ uzyte w
mediach publicznych przed godzing dwudziesta. Zdaniem spodtki
sformutowania ,uwielbiam seks” albo ,lubisz seks, prawda?”,
ktdre pojawity sie w reklamie, nie zawieraja zadnych
zabronionych albo spotecznie nieakceptowalnych haset.

Argumenty spétki nie przekonaty jednak Zespotu Orzekajacego,
ktéory dopatrzyt sie w reklamie naruszenia zarzucanych przez
skarzgcego norm Kodeksu Etyki Reklamy. Zespét uznat, ze nie
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byta ona prowadzona w poczuciu odpowiedzialno$ci spotecznej
oraz zgodnie z dobrymi obyczajami. Zdaniem jego cztonkéw przy
emisji reklam w blokach reklamowych przed audycjami dla dzieci
nalezy dochowywa¢ nalezytej starannos$ci, w szczeg6lno$ci, aby
przekaz reklamowy nie zagrazat fizycznemu, psychicznemu 1
moralnemu dalszemu rozwojowi dzieci i mtodziezy. Zesp6t
Orzekajacy, biorgc pod uwage fakt, ze reklama byta emitowana w
bloku reklamowym przed bajkg dla dzieci, dopatrzyt sie
naruszenia norm Kodeksu Etyki Reklamy. Zgodnie z przyjetym
orzeczeniem reklama nie byta prowadzona w poczuciu
odpowiedzialnosci spotecznej oraz zgodnie z dobrymi
obyczajami. Zdaniem Zespotu Orzekajagcego, przy emisji reklam w
blokach reklamowych przed audycjami dla dzieci nalezy
dochowywa¢ nalezytej staranno$ci, w szczegdlnosSci, aby przekaz
reklamowy nie zagrazat fizycznemu, psychicznemu i moralnemu
dalszemu rozwojowi dzieci i mtodziezy.
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