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W Polsce nie wydaje sie ztych komiksow.

Zxych, czyli bezwartosciowych. Nie ma takich. Po prostu nie
ma.

POFANTAZJUJMY TROCHE

Aby powstat komiks w czyjes gtowie musi narodzié¢ sie pomyst.
Czasem pojawia sie na spacerze w parku, czesSciej podczas jazdy
autobusem. Niekiedy tworzy sie pod wptywem jakiego$ zdarzenia,
przedmiotu np. innego komiksu. Wtedy nazywa sie to inspiracja.
Na pomysty czasem czeka sie cate zycie, a czasem pojawiajg sie
jak grzyby po deszczu. Analogiczna do grzybdow jest ich
przysztos¢ — czasem zostajg zamarynowane, cCzasem zmarnowane.

Cho¢ w pierwszym momencie (w tzw. fazie ,eureki”) pomyst
wydaje sie nam genialny sam w sobie i skonczony, szybko
okazuje sie, ze ma pewne niedociggniecia. Nastepuje faza
,sera”, w ktérej staramy sie za wszelka cene zalepi¢ liczne
dziury, a do tego udowodnic¢, Ze nasze dziury w serze
szwajcarskim sg zupeinie inne od dziur w serze szwajcarskim
sgsiada. Niekiedy dziury %*ata sie majonezem 1 tatwo o
niestrawno$¢. Zatem, by nasz ser byt lepszy od innych serdéw,
zaczynamy studiowal jego historie i czyta¢ co tylko wpadnie
nam w rece na jego temat.

Gdy juz czujemy sie znawcg nhaszego ,sera”, zaczynamy rysowac
komiks. O ile umiemy rysowacC. Niestety, nie wszystkich Bozia
obdarzyta takim talentem. Jesli zas go poskapita, to w zamian
data inny, mianowicie wiare w swoje mozliwo$ci (,gdybym umiat
rysowa¢, to bym wam pokazat jak nalezy to robic¢”). Szukamy
wiec rysownika 1 czesto zdarza sie, ze go znajdujemy. I wtedy
zaczyna sie wspdlna praca pod hastem: ,ja wiem lepiej — ty sie
nie znasz”.


https://wolnemedia.net/komikspoland/

0 wiele wygodniej tworzy sie komiks samemu. Pochtania to
mnéstwo czasu (ktéry mozna by wymienié¢ na pieniagdze),
szczegO6lnie w fazie ,zapalenia”. Jest to moment, w ktorym
czytamy mase ksigzek (a raczej tekstdw w Internecie), oraz
oglgdamy setki zdje¢ i ilustracji w celu uczynienia komiksu
lepszym, a nawet bardziej wiarygodnym. Co prawda z zebranych
materiatow zwykle wykorzystujemy dwa, trzy procent, ale to
tylko podbudowuje nasze mniemanie o wtasnym dziele.

Zwykle po pewnym czasie nastepuje faza ,choleryczna”, w ktdrej
zastanawiamy sie po cholere bralismy sie za ten temat i czemu
robimy ten komiks. Niezwykle czesto bierze nas tez cholera
przy najdrobniejszych problemach, oraz dowiadujemy sie, ze s3
rzeczy, ktorych za cholere sie nie zrobi. Pociesza nas tylko
fakt, ze do konca tego cholerstwa juz nie tak daleko, z kazdym
rysunkiem coraz blizej. Gdy juz skonczymy ten ostatni, komiks
znéw na moment jest naszym upragnionym dzietem, idealnym i
dopracowanym. Co prawda za chwile zauwazamy mase btedéw i
niedociggniec powstatych na wskutek zmeczenia/stresu/nieuwagi,
lecz spokojnie to olewamy, postanawiajgc wszelkim malkontentom
zamyka¢ usta kwestig: ,tak miato byc¢”.

Po skonczeniu komiksu nalezy rozpocza¢ szukanie wydawcy. Nie
jest to tatwe, zwtaszcza jesli ma sie niewyrobione nazwisko.
Jedynym naszym autem jest fakt, ze komiks jest ukonczony i
fizycznie 1istnieje. Sam scenariusz w najlepszym razie
dostataby sekretarka wydawnictwa, o0 najgorszym lepiej nie
wspomina¢. Mozemy trafi¢ na kilka typdéw wydawcédw. Pierwszy z
nich to wydawca pospolity, ktdéory widzac, ze chcemy wydad
komiks, od razu wyrzuci za drzwi. Jest tez inny, acz rzadszy
szczep wydawcy pospolitego, ktéry potrafi grzecznie odmawiac.
Nastepny z nich to wydawca religijny, ktory widzgc komiks —
ale nic o nim nie wiedzagc — postanawia go wyda¢ od razu w 100
tys. egzemplarzy, wierzac, ze sprzeda sie sam. Gtdéwng podpora
jego wiary jest fakt, ze pamieta, jak za PRL komiksy
sprzedawaty sie jak Swieze buteczki. Plusem takiego wydawcy
jest mozliwos¢ realnego wydania komiksu (hura!). Jednak musimy



wiedzie¢, ze to bedzie nasz pierwszy i ostatni komiks wydany w
tej oficynie, a nasze nazwisko okryje zta stawa. Dodal nalezy,
ze populacja takich wydawcédw bardzo sie zmniejszyta ostatnimi
czasy, praktycznie sg juz na wymarciu.

Kolejny typ wydawcy to wydawca zyczliwy. Zyczliwy nie tylko
nam, ale i naszemu dzietu. A w szczeg6lnosSci naszym
pienigdzom, ktdre sami zaptacimy za mozliwo$¢ wydania komiksu
w jego oficynie. Gatunek ostatnimi czasy bardzo sie rozmnozy#t.
Ostatni typ wydawcy to gatunek najrzadszy, mianowicie wydawca
komiksowy. On przyjrzy sie naszemu dzietu, po czym stwierdzi,
ze nie ma juz Srodkdéw na wydanie kolejnego komiksu, ze ma juz
ustalony grafik wydawniczy do lata 3452 roku i nic sie juz nie
da zrobi¢. Jest to gatunek wielce komunikatywny, wiec razem
ponarzekacie sobie na obecny rynek komiksowy w Polsce, oraz na
brak szans dla mtodych twdércéw. Pozostaje juz tylko
wydrukowanie komiksu w zaprzyjaznionej drukarni i sprzedawanie
go z samochodu badz ze stolika na réznych podejrzanych
konwentach.

Przypusémy jednak, ze udato sie nam znalez¢ wydawce i
wynegocjowa¢ z nim odpowiednie warunki ptacowe, ktdre beda
rownoczesnie zbyt niskie dla nas a zbyt wysokie dla wydawcy.
Petni nadziei oddajemy komiks do druku i za jaki$ czas
ogladamy Swiezy wydruk. W tym momencie nasza euforia opada,
bowiem na naszych planszach komiks wyglgdat duzo, duzo lepiej.
Wiedzgc, ze drukowania nie mozna powtdérzy¢ godzimy sie z
faktem i postanawiamy wiecej juz tak sie nie naciac.

Teraz przystepujemy do promocji 1 sprzedazy komiksu. Wysytamy
przyktadowe plansze do wielu portali, a nawet gazet, tworzymy
strone www, rozdajemy kilkanascie sztuk tu i O6wdzie. Po czym
czekamy na sukces. Czekamy. I czekamy. I czekamy..

Po kilku miesigcach <czekania robimy bilans naszej
dziatalno$ci: komiks sprzedat sie marnie, a wszelkie zyski
pozarty podatki i koszta promocji. Nikogo tez nie poruszyia
jego tresc, poza garstka ,recenzentéw”, ktorzy do tej pory



dyskutuja o jego ,braku wartosci artystycznej” (i krzywych
ramkach) na przeroznych forach. Nikt nie zauwazyt gtebi
postaci, nad ktérych profilami psychologicznymi spedzites
niejeden wieczOr. Nikt nie odnotowat starannie poumieszczanych
aluzji, ktore czynity ten komiks wyjgtkowym. Nikt nie pomyslat
jak wiele czasu zuzyte$ na cyzelowanie i dopieszczanie
rysunkéw. Nikt nie docenit twego trudu, nie zrozumiat ile
znaczyt dla ciebie ten komiks. Nie zauwazyt ile w nim byto
clebie.

I TU KONCZY SIE FANTAZJA

Aby stworzy¢ komiks nalezy poswieci¢ mase swojego czasu i
pieniedzy. Robi sie to kosztem swoim, swojej rodziny, czasem
ryzykuje w pracy, zdrowie tez sie pogarsza. Szuka sie czasu na
zrobienie cho¢ jednego rysunku, rezygnuje sie z jakosSci, by
méc w ogole co$ doprowadzié¢ do konca. Potem szuka sie wydawcy,
jednak zwykle konAczy sie na wydaniu komiksu za wtasne
pienigdze badZz obiegu nieoficjalnym. Dodajmy, ze oszczedza sie
na jakosci papieru czy farb, wiec zwykle efekt koncowy nijak
ma sie do oryginalnych plansz. Potem wystuchuje sie od
»Srodowiska”, ze autor nie zadbat o jako$¢ wydania, nie
potrafi rysowac¢, a historia zbyt ptytka. Jednym stowem: komiks
jest do niczego.

A to nie prawda.
Zaden komiks nie jest do niczego. Zaden nie jest zty.
Nie w tym kraju. Tu nie wydaje sie ztych komiksow.
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