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Niemal 23% internautdéw blokuje reklamy, a co miesigc odsetek
blokujacych moze sie zwieksza¢ o 3% — wynika z badan PageFair.
Nie jest to zatem marginalne zjawisko.

Blokowanie reklam wywotuje rdézne opinie. Wydawcy serwisow
internetowych uwazaja je za nieuczciwe, ale internaucil
wskazujg na inwazyjnos¢ reklam. Brakuje jednak obiektywnych
badan tego zjawiska, a probe ich przeprowadzenia podjeli
dostawcy ustugi PageFair.

PageFair to ustuga uruchomiona w ubiegtym roku, ktodra
umozliwia badanie, jak wielu uzytkownikdéw danej strony blokuje
reklamy. Dostawcy PageFair zbadali juz setki stron 1
postanowili przyjrze¢ sie zebranym danym. Podsumowanie
opublikowano w raporcie pt. ,The Rise of Adblocking”.

Z raportu wynika, ze dla 220 stron Srednia skala blokowania
reklam wynosita 22,7%, a wiec taki odsetek uzytkownikow
blokuje reklamy. Ten odsetek moze sie znacznie ré6znic¢ dla
poszczegdlnych stron, np. jedna strona moze mie¢ 1,5%
uzytkownikéw blokujgcych reklamy, inna nawet 65%(!).

Uzytkownicy stron poswieconych grom i technologiom najczesciej
blokuja reklamy (Srednio 30% uzytkownikéw). Najmniej z powodu
blokowania cierpig strony poswiecone finansom i podrézom.

Uzytkownicy Firefoksa i Chrome najczesciej blokuja reklamy.
Moze to wynikac¢ z faktu, ze nie sg to przegladarki domyslne na
zadnym systemie. Ludzie gotowi do zainstalowania alternatywnej
przeglagdarki mogg mie¢ wiekszg sktonno$¢ do instalowania
rozszerzen, takze tych blokujacych reklamy.

Raport PageFair wspomina, ze liczba os6b blokujacych reklamy
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moze rosnag¢ o 43% rocznie. Wyglada to przerazajgco, ale wymaga
doktadniejszego oméwienia.

Na podstawie danych PageFair zaobserwowano, ze odsetek
uzytkownikéw blokujgcych reklamy moze rosng¢ o 3% miesiecznie.
Jesli jakas$ strona ma 10% uzytkownikéw blokujgcych reklamy, to
przy takim wzros$cie po 12 miesigcach moze miel ponad 14%
blokujgcych reklamy. Dla tej strony roczny wzrost skali
blokowania wyniesie ponad 40%.

Powyzsze obliczenia wydajg sie nieco naciggane, bo catkiem
inaczej bedg sie prezentowad w przypadku stron z wiekszym
odsetkiem oséb blokujgcych. Poza tym bazuja one na danych
tylko od 38 stron, ktdére byty monitorowane przez PageFair
przez okres czterech miesiecy lub dtuzej.

Mozna wiec powiedziec¢, ze skala blokowania rosnie, cho¢ nie
musi to by¢ 43% wzrostu dla kazdej strony w skali roku. Raport
PageFair zwraca tez uwage na dane z Google Trends, ktore
potwierdzajg duzy wzrost zainteresowania AdBlockiem w okresie
od lipca 2012 do lipca 2013.

Raport PageFair moze 1 jest nieco tendencyjny, ale mozna z
niego wyciagng¢ jeden wniosek — blokowanie reklam najwyrazniej
nie jest zjawiskiem marginalnym i staje sie coraz bardziej
powszechne. Trudno zresztg sie dziwic¢. Narzedzia do tego celu
sg darmowe 1 *atwo dostepne. Coraz wieksza jest liczba
internautéw majgcych sSwiadomos¢ ich istnienia.

Dodatkowe znaczenie mogg mie¢ afery dotyczgce PRISM i dyskusje
o0 ciasteczkach. Coraz wiecej oséb ma swiadomos¢, ze problemy
reklamy internetowej *gczg sie z problemami prywatnosci.

PageFair przekonuje, ze wydawcy stron internetowych powinni
postawi¢ na edukacje. Powinni ttumaczy¢ internautom, ze nie da
sie prowadzi¢ strony internetowej za darmo, a wysSwietlanie
reklam jest rodzajem ptatnosci. By¢ moze trzeba szuka¢ nowych
form zarabiania. Jedno, co z pewnoscig nie pomoze, to bardziej
inwazyjne reklamy.
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