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Uwazasz, ze Nike produkuje buty a Coca-Cola napoje gazowane.
Jako konsument kupujesz, kiedy tego chcesz. Najgorsze z%to
wyrzadzane przez reklamy to szpecenie miasta 1 SPAM.
Ignorujesz je, wiec nie majg na ciebie wptywu.

Jeste$ w btedzie.

Warszawa, Rondo Dmowskiego. Informuje o tym malenka tabliczka,
wéisnieta gdzie$ miedzy gigantyczny napis ,gorgca kuszgca” a
suzuki (*ej of lajf). Jest juz ciemno, a przynajmniej zaszto
stofnce — teraz najwazniejszy i najjasniejszy jest tutaj
SAMSUNG. Wielki ekran wysSwietlajacy spoty przeémiewa uliczne
latarnie, rozprasza kierowcéw.. wtasciwie nie da sie na niego
nie spojrze¢. Tak po prostu dziat*a nasz mézg, ruch przciaga
uwage zanim nad tym pomys$limy.

Jakis czas temu na tamach ,Gazety Wyborczej” miata miejce
dyskusja na temat reklam w Warszawie i nie tylko. W$réd wielu
gtosdow ktore padty, wiekszos$¢ dotyczyta estetycznej strony
problemu. Poréwnywano zdjecia z okolic PkiN z Paryzem,
Berlinem czy Pragg, dokumentowano co bardziej kuriozalne
przyktady niszczenia miasta, publikowano 1listy oburzonych
czytelnikoéw.

Zastanawiano sie takze nad przyczyng zjawiska. Dos¢ predko
wyszto na jaw, ze prezydent miasta, ani generalny architekt
nie mogg nic zrobi¢, wcigz brakuje ustawy ktdra dawataby im
odpowiednie komptencje. 0 tym, czy mozna zastonié¢ pét Placu
Konstytucji hastem: ,Dzast du it!!” decyduje rynek, czyli
agencje reklamowe i wtasciciel budynku. Zgodnie z logika ,moja
§ciana, zrobie co chce”.

Niestety zawiodtem sie na zespole GW. Nakrecajgc sprawe,
ograniczyli sie do dyskusji niemal czysto estetycznej. Troche
tak, jakby najciezszym grzechem kampanii reklamowych by%o
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zasmiecanie wspdlnej przestrzeni i SPAM na kontach e-mail.
LINTERFRESZ TO tADNI LUDZIE

Wiekszos¢ ludzi uwaza, ze gtéwnym zadaniem reklamy jest
promowanie danego produktu, wykazanie, ze jest on lepszy niz
konkurencja.

Nieprawda.

Wspdlczes$ni copywriterzy poprzeczke stawiajg sobie o wiele
wyzej. Zachwalanie towaru bywa wazne, ale prawdziwym celem s3a
skojarzenia i wdrukowanie marki w umysty konsumentow.

Przyjmijmy, ze chcesz uda¢ sie do kina. Wsiadasz do autobusu,
krecgc gtowa z niedowierzaniem, bo poczciwy Ikarus przybrat
forme przeros$nietego snikersa. Wysiadajgc mijasz oklejony
plakatami przystanek 1 przechodzisz pod gigantycznym
billboardem najka. Ktos wciska ci ulotki. W przejsciu
podziemnym wszystkie S$ciany,a nawet sufit pokrywa jaskrawa
reklama zupek w proszku. Dochodzgc do kina widzisz ponurg
parodie streetartu, szablony sieci plej odbite sprejem na
chodniku. Finatem wycieczki jest kibel w multipleksie; nawet
tam o ciebie zadbali - jeden plakacik nad kiblem dla
sikajgcego 1 drugi, przed kiblem, dla srajgcego.

Masz tego wszystkiego dos¢. I nie ty jeden. Ale cel zostat
osiggniety, zapamietates ich nazwy. I nawet jes$li nie czytasz
haset i olewasz billboardy, wiesz, ze ,tinterfresz = tadni
ludzie”.

Reklamy sg projektowane by trafi¢ nie do Swiadomej czesci
umystu, ale do podswiadomosci — nie zauwazamy ich wptywu nie
mozemy sie bronié¢. Bezpardonowo wbite w mdézg skojarzenia
odzywaja sie przy pdtce sklepowej. Jest czasem taki moment
przy kupowaniu czego$, kiedy w zaskakujgcy sposob przypomina
nam sie fragment spotu telewizyjnego, np. $liczna dziewczyna
catujgca chtopaka zujgcego %tinterfresz. To bardzo subtelne
uczucie, i oczywiscie zauwazamy je rzadko, pozwala jednak



lizng¢ sity oddziatywania reklam.
PRODUKUJAC NAJKOWATOSC

W ten sposob dochodzimy do drugiej bajki: kupujemy produkty, a
korporacje je dla nas wytwarzaja.

Sektor reklamowy. Cate kierunki na studiach, tony literatury,
mnéstwo pieniedzy znanych firm. Wszystko po to, zebys myslat,
ze potrzebujesz tego, co onli sprzedajag. Odwotajg sie do
sukcesu, ostracyzmu towarzyskiego, radosci, marzen, idei
sportu, stereotypu macho, chordéb, kompleksdéw i strachu,
piekna, a nawet do WolnosSci — i powigzg z tymi pojeciami swoja
marke. Wiecej : oni sie tym stang. Tak jak najk jest
mistrzostwem, rywalizacjg 1 ciezka pracg na treningach, tak
jak kroptatn chce by¢ uosobieniem mtodziezowego buntu.
Korporacje nie reklamujg produktéw, reklamujg sport nazwany
najk i prowokacje przechrzczong na kroptain. Marka nie jest
anonimowa, przypomina quasi-béstwo z wtasng osobowosScig.
Ptacimy za wizerunek, nie za produkt. Dlatego konkurentem
najka jest nie tylko ribok, lecz réwniez kokakola.

,Celowe dziatanie zmierzajgce do uksztattowania okres$lonych
poglgdéw i zachowan zbiorowosci lub jednostki, polegajagce na
perswazji intelektualnej i emocjonalnej (czasem z uzyciem
jednostronnych, etycznie niewtasciwych lub nawet catkowicie
fatszywych argumentdéw). Gdy zmierza do upowszechnienia
trwatych postaw spotecznych, poprzez narzucenie lub zmuszenie
odbiorcéw do przyjecia okreslonych tres$ci, wtedy stanowi jeden
z elementdéw indoktrynacji.”

To definicja propagandy, zaczerpnieta z Wikipedii. Kiedys
reklama stuzyta informacji o produkcie, i takie powinno by¢
jej miejsce. Informacja jest nam potrzebna, bez niej trudno
wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie gospodarki. Dzis jednak reklama
niebezpiecznie zblizyta sie do wspomnianej definicji, i coraz
trudniej wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie zwyktych ludzi.

SYMBOLICZNA PRZEMOC



Ze wszystkich stron atakuja naszag podswiadomos$¢, zmuszajg do
kupowania, niszczg miasto, draznig. Na niespotykang skale
lansujg zycie podporzadkowane kupowaniu. Nie da sie od nich
uciec. Ca*a nasza wolnos¢ polega na tym, ze teoretycznie
mozemy nie patrzeé, nie kupic.

Tu nie ma zadnej wolnosci, to jest wtadza. Jak wiekszos¢
nowoczesnych metod przymusu, jest to wtadza miekka, blisko
zwigzana z kategorig przemocy symbolicznej. Elementami
miekkiej wtadzy sga m.in. manipulacja, zawtaszczanie jezyka,
ustanawianie granic poprawnosci politycznej, oraz zaktamywanie
rzeczywistosci, czyli wmawianie wszystkim, Zze sytuacja jest
naturalna, ze nie ma alternatywy, ze System jest zgodny z
naturg ludzka.

Sprowadzanie wolnosci do wolno$ci negatywnej (wolnosci od
czegos), to typowy przyktad przemocy symbolicznej.Istnieje
bowiem takze wolnos¢ pozytywna, wolnos¢ do czegos, prawo do
widoku z okna, prawo do wspdtdecydowania o ksztatcie panstwa.
Obecny system oferuje nam sytuacje w ktérej nic nie musimy.
Mozliwe, ze jest kolorowo, ale to nie jest wolnos$¢; to
zatrakcyjnie zapakowana, *adnie nazwana, przemoc i dominacja.

Wszelkie préby apolitycznego buntu wobec konsumpcji,
uciekania, olewania systemu i polityki konczag sie tak samo — w
ohydnie stodkich objeciach popkultury. Jezyk ma tu kluczowe
znaczenie. Swiadomo$¢ i nazywanie rzeczy po imieniu jest
jedynym sposobem oporu wobec McSwiata.
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