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Otacza nas ze wszystkich stron, atakuje w coraz wymys$lniejszy
sposbéb, coraz trudniej sie przed nig broni¢ i izolowac¢. Czy to
plaga XXI wieku, czy konieczny warunek rozwoju gospodarki? Czy
1 gdzie sg granice jej ekspansji?

»PKO Twoim bankiem”, ,PZU ubezpiecza Ciebie i Twoje mienie”,
PSS ,Spotem”, ,Lataj Lotem” to najbardziej znane hasta
reklamowe z czaséw komunizmu. Nie byto ich zbyt wiele, bo
gospodarce niedoboru nie byty potrzebne. Wielu rodakéw z
zazdrosciag oglagdato wiec kolorowe reklamy w zagranicznych
mediach, fascynowato sie neonami w zachodnich metropoliach.
Niewgtpliwie, mielismy w tym wzgledzie poczucie narodowej
nizszosci wobec Zachodu.

Transformacja ustrojowa, ktdéra dokonata sie od roku 1989,
objeta rowniez sfere reklamy. Nagle, w mediach i na ulicach
pojawity sie nowe reklamy i z kazdym kolejnym rokiem zaczeto
ich by¢ wiecej i wiecej. Dzieki nim, objetosci nowych tytutéw
prasowych zaczety peczniel, nadawany program telewizyjny —
wydtuzaé¢, a ulice miast — stawaé¢ sie kolorowe.

W efekcie, po paru latach nasze reklamowe poczucie nizszosSci
znikneto, ba, poczulismy sie nieomal réwni Zachodowi.
Zabarwione na niebiesko podpaski i szampon ,Dwa w jednym”
mozna byto bowiem oglagda¢ w mediach catej Europy.
Zachtysnelismy sie kolorowym Swiatem zachet i obietnic.

Wkrotce przyszto pierwsze narodowe otrzeZwienie.
Najbolesniejsze byto doswiadczenie z szeroko reklamowanymi
bezpiecznymi kasami oszczednosSciowymi i funduszami
inwestycyjnymi, ktdre w szybki i skuteczny sposéb wyssaty z
kieszeni rodakow wiele miliardow ztotych. Skala naiwnosci by*%
piramidalna, podobnie jak konstrukcja owych maszyn do robienia
Yatwej kasy. Do czesci spoteczenstwa zaczeto
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dociera¢, ze prawda ma rézne oblicza, a szczegllnie ta
reklamowana. Nie zagrozito to jednak reklamowemu rozwojowi
kolejnych Rzeczpospolitych. Niepostrzezenie, reklama oplotta
nasze codzienne zycie trudng do zerwania siecig. Prywatne
media poszty na catos¢, co byto zgodne z ich filozofia
dziatania, a przede wszystkim — finansowania. Publiczne
rowniez nie pozostaty w tyle. Jedynym ich plusem okazato sie
nieprzerywanie filméw blokami reklamowymi.

Spoteczenstwo polskie zostato wystawione na dziatanie
wszelkich mozliwych rodzajow reklamy. W miejsce krotkotrwatej
dumy z naszej reklamowej Swiatowos$ci, rychto pojawito sie
zniecierpliwienie, a przede wszystkim obojetnos¢. I to spedza
sen z powiek obecnym wtadcom polskiego rynku reklamowego, bo
reklama musi docieral do odbiorcy. Dlatego tez, zgodnie ze
Swiatowymi trendami, ofensywa reklamowa dalej sie toczy,
wykorzystujgc coraz to nowe nos$niki.

Nasze otoczenie zostato wrecz zasmiecone reklamg. Nasze
komputery, telewizory, radia, skrzynki pocztowe, trasy
przejazdéw 1 domy majg coraz wiecej i wiecej reklam.
Konkurencja agencji reklamowych i przedsiebiorstw wcigz sie
nasila, co Zle wrézy naszemu otoczeniu. Padaja kolejne tabu:
na pogrzebach wreczane sg wizytdwki domdéw pogrzebowych,
problemy z zaparciami i gazami ogladaja na ekranie miliony
widzow, brakuje tylko piosenki o wesotych hemoroidach.

Kwitnie siermiezna reklama przydrozna, chwalgca kilkaset
tysiecy najprzerdzniejszych firm, zaktaddéw, knajp, sklepdw i
Bog wie co jeszcze. Brzydota wiekszosci z nich poraza. To nie
profesjonalne billboardy, lecz tablice i tabliczki wykonane
metoda ,byle taniej”.

Obserwujgc inwazje reklamy coraz wiecej ludzi ze zgroza
zauwaza, ze oto na ich oczach ziszcza sie orwellowski model
wszechobecnej kontroli instytucji nad cztowiekiem. Instytucji
reklamy. Czy ktokolwiek zdota jej sie przeciwstawic?
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