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0d lat najpopularniejszg internetowga akcjag charytatywng jest
Pajacyk, za ktéorg stoi organizacja dozywiajgca dzieci z
biednych rodzin. Udziat* w akcji polega na klikaniu w bannery
Pajacyka, wumieszczone na setkach stron w internecie.
Spotecznosci internetowe systematycznie organizujg pomoc pod
hastem ,Wyklikajmy jak najwiecej positkéw”. Sami organizatorzy
zachecajg do jak najwiekszej liczby kliknieé, wiec przez lata
w Swiadomosci internautéw zakodowata sie informacja, ze
klikniecie w banner powoduje ufundowanie obiadu osobie
potrzebujgcej.

Strony internetowe wspierajgce akcje sg peine slogandw typu
~Nakarm gtodne dziecko jednym kliknieciem myszki” czy ,Nakarm
gtodne dziecko przez iPhone’a”. Mozna powiedzieé, ze polskich
internautéw ogarneto mate szalenstwo klikania i karmienia
gtodnych dzieci, ktére systematycznie odzywa na tamach réznych
serwisOw. Ale czy ktos zadaje sobie pytanie, czy klikanie w
banner daje w efekcie rzeczywiste ufundowanie obiadu? W jaki
sposdb wirtualne klikniecie =zamienia sie w prawdziwe
pienigdze? Przeanalizowatem raporty finansowe Pajacyka. Wynika
z nich bezposrednio, ze im wiecej kliknieé¢, tym mniej
nakarmionych dzieci. Nie jest to zarzut pod adresem fundacji
czy internautdéw. Pokazuje jednak, ze klikanie nie ma wptywu na
ilos¢ zebranych Srodkéw finansowych, nie ma bowiem mozliwosci,
aby klikniecie materializowato pienigdze na koncie
organizacji. Internauci, zamiast masowo klika¢, powinni raczej

wspomdc organizacje finansowo.

Dane finansowe opublikowane na stronie Pajacyka (link)
dotyczgce ilosci kliknie¢ i 1liczby dozywionych dzieci


https://wolnemedia.net/im-wiecej-klikniec-w-pajacyka-tym-mniej-dozywionych-dzieci/
https://wolnemedia.net/im-wiecej-klikniec-w-pajacyka-tym-mniej-dozywionych-dzieci/
https://wolnemedia.net/im-wiecej-klikniec-w-pajacyka-tym-mniej-dozywionych-dzieci/
http://www.pajacyk.pl/ile.php

naniostem na wykres obok (w Zrdédle brakuje danych dotyczacych
dzieci za ostatnie dwa lata).

Wykres wyraznie pokazuje, ze rosngcej z roku na rok liczbie
kliknie¢ nie towarzyszy wzrost kupionych obiadéw (wrecz widac
spadek). W roku 2005, gdy liczba kliknie¢ ulegta podwojeniu,
ilos¢ dozywionych dzieci zmalata. Z kolei rok pdzniej, gdy
liczba klikniec¢ zmalata o jedng trzecig, ilo$¢ dozywionych
dzieci wzrosta o te samg jednag trzecig czes¢. W kolejnych
latach wzrostowi kliknie¢ trwale towarzyszy zauwazalny spadek
wykupionych obiaddw.

Nie znaczy to oczywisScie, ze to internauci powodujg spadki
finansowe. Lata 2004-2005 to po prostu mniejsza skutecznos$¢ w
pozyskiwaniu $rodkdéw, a od roku 2007 mamy Swiatowy kryzys w
gospodarce, sponsorzy majg w tych latach mniej pieniedzy na
wspieranie akcji charytatywnych. Wynika z tego bezpos$rednio,
ze liczba kliknie¢ w o0g6le nie jest powigzana z wielkosScig
zbieranych kwot, a najwiekszy wptyw na wyniki finansowe maja
czynniki zewnetrzne (sytuacja gospodarcza, sprawnos¢
organizacyjna fundacji czy nawet konkurencja posrod
organizacji charytatywnych). Organizatorzy - co prawda -
podajg, ze za kazde klikniecie sponsorzy ptacg im pewng kwote
i pewnie formalnie tak jest. Niestety, zebrane kwoty nie rosna
proporcjonalnie wraz z liczbg odwiedzin.

Klikanie w bannery Pajacyka ma wiec znaczenie gtdwnie
propagandowe, pozwala upowszechnia¢ idee akcji w Swiadomo$ci
Polakéw. W kazdym powaznym przedsiewzieciu po akcji
promocyjnej powinna przyjs¢ pora na zbieranie zysku. W
przypadku Pajacyka, ktéry jest juz dobrze wszystkim znany,
internauci wcigz podtrzymujg akcje promocji, robigc z niej cel
sam w sobie.

Nawet jesli pominiemy brak wptywu liczby kliknie¢ na ilos¢
zebranych pieniedzy 1 przyjrzymy sie teorii, okaze sie, ze
wyklikanie obiadu wcale nie jest takie *atwe. Jes$li w 2008
roku kliknieto 42 852 806 razy, a fundacja zebrata wtedy 1 555



441 zt, oznacza to, ze jedno klikniecie ,wygenerowato” 4
grosze. Uwzgledniajgc koszt jednego obiadu w wysokosci 2,5 zt
i to, ze liczy sie tylko jedno klikniecie dziennie wykonane
przez jedng osobe, dochodzimy do zaskakujgcego wniosku, ze
internauta, aby ufundowa¢ jednorazowy positek dla jednego
dziecka, musi klika¢ w banner Pajacyka codziennie przez 62
dni! Slogan ,kliknij 1 nakarm gtodne dziecko” nalezy wiec
traktowad¢ w jeszcze mniejszym stopniu dostownie.

Rozumiem intencje internautéw, tych ktdorzy organizujg akcje
klikania i tych ktdérzy masowo klikaja w bannery Pajacyka. Chca
poméc, a cel jest szczytny. W powszechnej $wiadomosci
zakodowato sie jednak zte zrozumienie akcji. To nie klikanie
powoduje dozywianie dzieci. Srodki trzeba fizycznie zdobyé¢,
organizujgc zbidérki pieniezne czy wptacajgc indywidualne datki
na konto fundacji. Zwiekszanie liczby kliknie¢ nie spowoduje
wzrostu liczby dozywionych dzieci, co dobrze widad¢ w
sprawozdaniach finansowych Pajacyka, wiec chocby ca%a
populacja Polakéw zaczeta masowo klika¢ w banner akcji, nie
wyeliminuje to problemu gtodu, a jedynie spowoduje wzrost
stupka kliknie¢ na wykresie. Stad méj apel do internautéw:
mniej klikajcie, wiecej wptacajcie, bo same najszczersze
intencje maja kalorycznos¢ réwnag zero.
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