IAB Europe zbiera ,,zgody” na
$ledzenie niezgodnie z prawem

31 maja 2025

Stworzony przez IAB Europe system stuzgcy do zbierania ,zgd6d”
na $ledzenie w celach reklamowych jest niezgodny z RODO. Nie
zapewnia bezpieczenstwa i poufnosci danych osobowych, a zgody
nie sg ani S$wiadome, ani dobrowolne. Do tego proces
przetwarzania danych jest catkowicie nieprzejrzysty — czytamy
w wyroku belgijskiego sadu apelacyjnego z 14 maja 2025 r.
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Myslatem, ze w internecie nikt nie wie, ze jestem psem,
poki nie zaczely mi wyskakiwac reklamy z mojg ulubiong karma.
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Sprawa trwa od poczatku 2018 r., kiedy to Irish Council for
Civil Liberties — wspierana przez organizacje z catej Europy,
w tym Fundacje Panoptykon — ztozyta skarge na naruszenie prawa
ochrony danych osobowych w zwigzku z dziataniem systemu
Transparency and Consent Framework (TCF).

TCF to narzedzie wypracowane przez zwigzek IAB Europe, zeby
,poméc reklamodawcom w zarzgdzaniu preferencjami reklamowymi
uzytkownikéw”. W Internecie spotkacie je na ok. 80% stron — w
postaci baneréw informujacych, ze: ,Klikajac »Przejdz do
serwisu«, udzielasz zgody na przetwarzanie Twoich danych
osobowych dotyczgcych Twojej aktywnos$ci w Internecie (np.
identyfikatory urzadzenia, adres IP) oraz przypisanych Ci
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identyfikatorow przez nas — czyli [nazwa administratora],
Zaufanych Partnerdéw IAB (aktualnie mamy ich 902) i innych
Zaufanych Partnerdéw (aktualnie mamy ich 332) w celach
marketingowych (w tym automatycznej personalizacji reklam 1
dokonywania pomiaréw) [..]. Zgoda jest dobrowolna. Mozesz jej
odméwic¢ lub ograniczy¢ jej zakres, klikajgc w »Ustawienia
zaawansowane« [..]".

Zwigzek IAB Europe wielokrotnie podkreslat, Ze wprowadzenie
standardu TCF miato na celu sprawne zapewnienie zgodnosSci z
RODO. Siedmioletni spdér zapoczgtkowany skarga organizacji
spotecznych dotyczyt pierwszej wersji tego standardu.

Rozstrzygniecie belgijskiego sgdu apelacyjnego potwierdza, ze
wypracowane przez IAB Europe rozwigzanie naruszato RODO. A
konkretnie: artykuty 5(1)f, 25 1 32 RODO — badany przez sad
standard TCF nie zapewniat bezpieczenstwa i poufnosci danych
osobowych; artykuty 5(1)a i 6 RODO — zgody, jakie zbierato IAB
Europe, nie byt*y ani Swiadome, ani dobrowolne (a wiec na
gruncie RODO sg niewazne); natomiast uzasadniony interes
administratora, czyli druga podstawa prawna, na ktéra powotuja
sie IAB Europe i firmy korzystajgce z TCF, nie moze by¢
zastosowana ze wzgledu na zbyt duze ryzyka dla intereséw i
praw jednostki — szczegd6lnie ze dane osobowe sg przekazywane
ogromnej liczbie podmiotéw; artykuty 12, 13 i 14 RODO - badany
przez sgd standard TCF nie zapewniat przejrzystos$ci
przetwarzania danych.

Dzieki wyrokowi belgijskiego sadu mamy jasnos¢, ze standard
TCF, wypracowany przez IAB przy okazji wejscia w zycie RODO,
nie zdat egzaminu, a bazujgce na nim przetwarzanie danych
miliondéw (jesli nie miliarddéw) uzytkownikéw sieci odbywato sie
nielegalnie — przede wszystkim dlatego, ze pierwsza wersja
standardu TCF nie zapewniata przejrzystosci, bezpieczenstwa
ani legalnosci przetwarzania danych.

Co wiecej: zalegalizowanie miliondéw transakcji (dokonywanych w
okamgnieniu) na podstawie Swiadomej i dobrowolnej zgody osoéb,



ktérych te dane dotyczg, w praktyce wydaje sie zupeitnie
niewykonalne. Dlatego od lat argumentujemy, ze caty ekosystem
reklamy behawioralnej nalezatoby zaprojektowa¢ od nowa. Bez
inwazyjnego Sledzenia i przesytania profili marketingowych
milionéw ludzi na gietdy reklamowe. W idealnym scenariuszu z
gietd reklamowych powinny znikng¢ dane identyfikujgce T1lub
pozwalajgce na odréznienie (single out) konkretnych
uzytkownikéw sieci. A reklame behawioralng powinna zastgpid
dobrze przygotowana reklama kontekstowa, ewentualnie reklama
profilowana przez samych wydawcow na podstawie danych, jakie
Swiadomie i dobrowolnie powierzajg im ich czytelnicy. W tym
kierunku 1idg tez zalecenia sieci Conscious Advertising
Network.

Przede wszystkim pop-upy wymuszajgce zgody marketingowe nigdy
nie powinny sie w niej znalez¢. Banery przestaniajgce tresd
strony, ich niezrozumiat*a tresé¢, manipulacyjny sposéb
pozyskania ,zgody” (w poprzedniej wersji TCF, na ktora
skarzylismy sie w 2018 r., jako ,zgode” traktowano zamkniecie
okna) — to sposdb branzy reklamowej na obrzydzenie ludziom
przyjetego w 2018 r. prawa o ochronie danych osobowych.
,Europejski regulator chce, zebysmy informowali ludzi, w jakim
celu 1 na jakiej podstawie przetwarzamy ich dane? Zrobimy to
tak, zeby 1ludzie znienawidzili regulatora” - pomysleli
cyniczni prawnicy.. I swéj cel krotkoterminowo osiggneli.

Co bedzie teraz — po wyroku belgijskiego sadu? Kazdy wydawca,
ktory korzysta ze standardu TCF i uczestniczy w aukcjach
internetowych, na gruncie RODO jest wspdtadministratorem i
rowniez ponosi odpowiedzialnos¢ za nielegalne przetwarzanie
danych osobowych. Jes$li ,okienka zgody” nie znikng ze stron
medidéw internetowych, organy ochrony danych w catej Europie,
réwniez polski UODO, mogg i powinny wyciggaé¢ wobec nich
konsekwencje. A wiec naktadac¢ kary finansowe i zobowigzywac do
zmiany praktyk.

Nie tylko skarzgcy, ale tez skarzeni komunikujg sukces. Jak to
mozliwe?



Nie pierwszy raz w tym sporze prawnicy i PR-owcy IAB Europe
zaklinajag rzeczywistos$¢. Podkreslajg, ze sad apelacyjny
anulowat decyzje belgijskiego organu ochrony danych. A to nie
jest prawda. Sad podtrzymat meritum decyzji wyroku
(stwierdzone naruszenia RODO), kare finansowg i wymdg
zaprzestania naruszenia prawa. Ze wzgledéw proceduralnych sad
anulowat jedynie trzy punkty decyzji, zastepujgc je wtasnym
wyrokiem (zobacz wyjasnienie prawnikéw ICCL).

Druga linia obrony opiera sie na tym, ze sprawa dotyczyta
pierwszej wersji standardu TCF, a zwigzek IAB Europe (pod
wptywem decyzji wydanej przez belgijski organ ochrony danych
osobowych) wypracowat juz wersje 2.2, ktéra =zaktada
przekazywanie na gietdy reklamowe mniejszej ilo$ci danych.
Linia o tyle staba, ze nadal mamy jednak do czynienia z tymi
samymi mechanizmami, ktdérych nie da sie pogodzic¢ ani z duchenm,
ani z literg RODO. Uzytkownicy sieci nadal sg S$ledzeni bez
Swiadomie wyrazonej zgody, a ich profile, kiedy trafiajg na
gietdy reklamowe, sa catkowicie niezabezpieczone. To otwarta
przestrzen, w ktérej dane mogg by¢ — i w praktyce sg —
przekazywane nieograniczonej liczbie graczy.

Obiektywnym powodem do radosci dla branzy internetowej moze
by¢ to, ze spor o pryncypia ochrony danych osobowych udato jej
sie przeciggng¢ przez dtugie lata. W tym czasie tysigce
posrednikéw, wydawcow i reklamodawcOw zarabiato na dziurawym
standardzie i notorycznie wyciekajgcych danych. A wiec -
niestety — w Unii Europejskiej optaca sie gra¢ na zwtoke.

Skarzgcych w tym postepowaniu reprezentowali Frederic
Debusseré i Ruben Roex z kancelarii Timelex.
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