Haga zakazuje reklam paliw
kopalnych!

3 stycznia 2025

0d poczatku 2025 roku Haga stata sie pierwszym miastem na
Swiecie, ktéore wprowadzito zakaz reklamowania produktéw i
ustug zwigzanych 2z paliwami kopalnymi w przestrzeni
publicznej. Decyzja ta obejmuje m.in. reklamy podrézy
lotniczych, samochoddéw z silnikami spalinowymi oraz innych
ustug opartych na wykorzystaniu paliw kopalnych. Wielu
obserwatoréw uznaje to za absurdalny krok, ktéry bardziej
wynika z podporzgdkowania sie modnym trendom, niz z
rzeczywistej troski o $rodowisko.

Decyzja Hagi jest promowana jako odpowiedz na rosngce wyzwania
klimatyczne. Przywotuje sie przy tym argumenty o koniecznosci
ograniczenia emisji dwutlenku wegla oraz ochrony $rodowiska
naturalnego. Jednakze, pod przykrywka walki o planete, kryje
sie coraz silniejsza presja agend ESG, ktére narzucajg firmom
i miastom okreslone wzorce postepowania. Krytycy twierdzg, ze
zakaz ten nie ma realnego wptywu na poprawe stanu Ssrodowiska,
a jedynie ogranicza wolno$¢ dziatalno$ci gospodarczej i wybor
konsumentdw.

Reklamy sg istotnym elementem komunikacji rynkowej i spetniaja
funkcje informacyjna. Zakazujac 1ich, miasto pozbawia
mieszkancéw mozliwo$ci podejmowania sSwiadomych decyzji
opartych na réznych ofertach dostepnych na rynku. Argumenty o
negatywnym wptywie na Srodowisko nie przekonujg wszystkich,
zwtaszcza ze branza lotnicza czy motoryzacyjna od lat
inwestuje w rozwéj technologii ograniczajgcych emisje. W
rzeczywistosci zakaz moze jedynie utrudni¢ promocje takich
innowacyjnych rozwigzan, ktdére mogtyby przyczynié¢ sie do
zmniejszenia emisji.

Wtadze Hagi przedstawiajg swojg decyzje jako wzdér do
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nasladowania dla innych miast i krajow. W praktyce jednak
budzi ona wiecej pytan niz odpowiedzi. Kto zyska, a kto straci
na tej zmianie? Czy zakaz ten nie wptynie negatywnie na
lokalng gospodarke? Firmy paliwowe sg waznymi pracodawcami 1
inwestorami w wielu krajach. Ich demonizowanie i odcinanie od
mozliwosci promocji moze mie¢ daleko idace konsekwencje dla
rynkéw pracy oraz stabilno$ci gospodarczej.

Nie mozna réwniez poming¢ aspektu ograniczenia wolnosci stowa.
Reklamy sg formg wyrazu, a zakaz ich emisji moze by¢
interpretowany jako ingerencja w prawa obywatelskie. Co
wiecej, trudno nie zauwazy¢ hipokryzji w podejsciu miasta,
ktére zakazuje reklam, ale nadal korzysta z transportu
publicznego i infrastruktury energetycznej zaleznej od paliw
kopalnych. Wydaje sie, ze jest to bardziej gest polityczny niz
rzeczywisty wktad w ochrone srodowiska.

Krytycy zwracaja uwage, ze decyzja Hagi wpisuje sie w szerzej
zakrojone dziatania oparte na ideologii ESG, ktére coraz
cze$ciej narzucajg rozwigzania oderwane od rzeczywistos$ci
gospodarczej 1 technologicznej. Zamiast promowa¢ realne
zmiany, takie jak rozwdj technologii odnawialnych czy poprawa
efektywno$ci energetycznej, skupia sie na symbolicznych
zakazach. Czy to rzeczywiscie jest droga do lepsze]j
przysztos$ci, czy raczej utopijna wizja, ktdéra ignoruje
praktyczne potrzeby spoteczenstwa?

Na tle takich kontrowersji trudno oprze¢ sie wrazeniu, ze
zakaz reklam paliw kopalnych w Hadze to bardziej manifest
ideologiczny niz racjonalne dziatanie na rzecz Srodowiska.
Mozliwe, ze inne miasta podgzg tym tropem, jednak pytanie
brzmi: za jaka cene? Warto zastanowi¢ sie, czy takie
inicjatywy rzeczywiscie przynoszg realne korzys$ci, czy jedynie
podsycajg podziaty i tworzenie kolejnych ograniczen w imie
ideologicznych trendéw.
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