Google moze zndéw dostac kare
za tamanie RODO
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Na rynku reklamy behawioralnej co sekunde dochodzi do
ogromnego wycieku danych osobowych, w tym wrazliwych
informacji o naszym zdrowiu, seksualnosci, psychice czy
pogladach politycznych — podkresla Katarzyna Szymielewicz,
prezeska Fundacji Panoptykon. Fundacja ztozyta do Urzedu
Ochrony Danych Osobowych skarge na dziatalnos¢ Google’a i IAB
Europe — nieformalnych regulatordéw rynku reklamy interaktywnej
— dotyczacg naruszania przepiséw RODO. Panoptykon chce, aby
zostata potagczona z innymi skargami, ztozonymi juz w Irlandii
1 Wielkiej Brytanii.

»,Chodzi o role, jaka Google i IAB odgrywajg w organizowaniu,
regulowaniu rynku reklamy behawioralnej. Jest to reklama,
ktéora wyswietla sie nam na portalach internetowych, dobrana
pod to, kim jestedmy, co robimy w sieci, jakie mamy cechy jako
konkretna osoba. Na tym rynku reklamy behawioralnej co sekunde
dochodzi do ogromnego wycieku danych osobowych, w tym
wrazliwych informacji o naszym zdrowiu, seksualnosci, psychice
czy pogladach politycznych” — podkresla w rozmowie z agencja
informacyjng Newseria Biznes Katarzyna Szymielewicz, prezeska
Fundacji Panoptykon.

W poniedziatek fundacja ztozyta do Urzedu Ochrony Danych
Osobowych skarge na dziatalno$¢ Google i organizacji IAB
Europe, ktéra zrzesza firmy dziat*ajgce na rynku reklamy
online. Panoptykon domaga sie wiekszej przejrzystosci i
umozliwienia uzytkownikom wglgdu do swoich cyfrowych profili
oraz wiekszego nadzoru nad tym, jak wykorzystywane sg ich dane
osobowe.

Fundacja zwraca uwage na to, ze kiedy uzytkownik czeka na
zatadowanie strony internetowej, dane o nim ptyna szerokim
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strumieniem do setek firm biorgcych udziat w licytacji, ktérej
zwyciezca ptaci 1/5 grosza za mozliwo$¢ wysSwietlenia swojej
reklamy. Sa wsrdéd nich takie informacje, jak wiek, pte¢,
miejsce zamieszkania, model urzadzenia 1 system operacyjny,
jezyk 1 lokalizacja, wyszukiwane stowa i odwiedzane strony.

,Kazda strona, ktdora chce u siebie pokaza¢ reklame
targetowang, wystawia na aukcje profil uzytkownika, do ktdrego
dobierane sg jeszcze informacje z innych Zrdédet. Sek w tym, ze
dane, ktdre tam trafiajg, sa o wiele bogatsze niz to, co jest
potrzebne do wysSwietlania reklamy. Sam link strony czesto
ujawnia, jak tam trafilismy i czego szukamy. Jezeli niepokoi
nas stan zdrowia, stan psychiczny, szukamy czego$ w zwigzku z
biezgcg politykg — wszystkie te informacje rdéwniez sie tam
znajda, podobnie jak nasza lokalizacja, numer IP, dane o
naszym urzadzeniu. To wszystko trafia na gietde, gdzie widza
to setki podmiotéw, z ktdérych kazdy moze te informacje pdzniej
wykorzystywa¢ poza naszg kontrola” - podkresla Katarzyna
Szymielewicz.

W praktyce uzytkownik nie ma nad tym zadnej kontroli — nie



wie, jak ani przez kogo wykorzystywane sg jego dane. Tym samym
nie jest w stanie korzysta¢ z praw, ktdére przystuguja mu na
mocy RODO, jak prawo dostepu do swoich danych, ich
skorygowania albo usuniecia.

,T0 jest sytuacja, ktérej nie mozemy akceptowad na gruncie
RODO, ktéra jest niezgodna z prawem, a mimo to jest
tolerowana, bo tak bytlo od zawsze” - méwi Katarzyna
Szymielewicz.

Prezeska Panoptykonu podkresla, ze przez blisko rok cztonkowie
fundacji — jako osoby fizyczne — prébowali oficjalng Sciezka
uzyskac¢ dostep do swoich profili i sprawdzié, jakie informacje
o0 nich sg przetwarzane, i skorygowa¢ albo usung¢ wrazliwe dane
na swéj temat.

JWystalismy kilkadziesigt wnioskdéw do réznych firm, ktére
wspotpracujg w tym ekosystemie, do portali internetowych,
brokeréw danych, do samego Google’'a. Prawie zawsze odbijalismy
sie od Sciany. Po tym eksperymencie uznalismy, ze nie ma innej
drogi niz skarga na tych graczy, ktdérzy organizujag ten rynek i
narzucajg reguty innym, mniejszym podmiotom” — méwi Katarzyna
Szymielewicz.

Fundacja zwraca uwage na to, ze skarge na zaprojektowane przez
Google i IAB systemy aukcyjne w ubiegtym roku ztozyt juz
Johnny Ryan z firmy Brave Software we wspétpracy z Open Rights
Group. Panoptykon ma nadzieje, ze skargi ztozone w Polsce,
Wielkiej Brytanii 1 Irlandili zostang potgczone przez organy
ochrony danych osobowych do wspdlnego rozpoznania — bytoby to
precedensowe, pierwsze postepowanie transgraniczne od wejscia
w zycie RODO. Pod koniec stycznia francuski urzgd ochrony
danych (CNIL) natozyt juz na Google'a kare 50 mln euro za
tamanie przepiséw tego rozporzadzenia.
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