Google, Microsoft — lobbing
za miliony
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Microsoft wydat ponad 6,9 mln dolaréw w roku 2010, aby wptywacd
na politykéw. Google ma znacznie mniejszy przychéd, ale jej
wydatki na lobbing przekroczyty 5,1 mln. Yahoo, Facebook 1
Apple razem wziete wydaty mniej, ale kwoty przeznaczane na
polityczne wpiywy generalnie rosng z kazdym rokiem.

To, ze firmy wydajg pienigdze na lobbing, nie jest niczym
nadzwyczajnym. Wszystko odbywa sie jawnie — firma, jak kazdy
podmiot, ma prawo przekonywac politykdéw do swoich racji. To
nie znaczy, ze zjawiskiem lobbingu nie trzeba sie przejmowacd.
Istnieje bowiem ryzyko, ze politycy beda wstuchiwa¢ sie tylko
w gtosy tych stron, ktéore sta¢ na lobbing naprawde intensywny.

W odniesieniu do rynku IT oraz internetu wydaje sie to coraz
istotniejszg kwestig. Ostatnie lata pokazaty, ze np.
rozwigzania w sprawie patentdéw mogg by¢ skutecznym hamulcem
dla innowacji. Ten hamulec jest jednoczes$nie maszynka do
robienia pieniedzy dla ludzi i firm, ktére majg odpowiednie
patenty i prawnikéw. Z kolei lobbing ze strony organizacji
antypirackich moze doprowadzi¢ do wprowadzenia cenzury lub
praw naruszajgcych podstawowe prawa obywateli. RIAA i MPAA
potrafig wyda¢ niecate 1,8 mln USD na kwartat, aby przekonywad
politykéw do takich rozwigzan.

Problemy internautdéw obejmuja takie zagadnienia, jak
prywatnosc¢, wolnos¢ stowa, dostep do ddébr kultury, neutralnos¢
internetu itd. 0 tym wszystkim decydujg prawodawcy bedacy pod
wptywem réznych firm i instytucji. Tylko pozornie nie ma
znaczenia nowe prawo, ktdére wprowadza sie gdzie$ na krancu
Europy lub za oceanem. Politycy chetnie kopiujg rozwigzania
kolegow z zagranicy albo podejmuja decyzje w tym zakresie w
wyniku naciskoéw.
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Wczoraj Mashable w tek$Scie Sary Kessler zwrécit uwage na to,
ze Google wydata ponad 5,1 mln USD w roku 2010 na dziatania
zwigzane z lobbingiem. Warto przyjrze¢ sie innym lobbystom,
korzystajgc z bazy udostepnianej przez amerykanski Senat.

Google wydata na lobbing 5,1 mln USD w ubiegt*ym roku, ale to
mniej niz w przypadku Microsoftu, ktéry wydat ponad 6,9 mln
USD. Z dokumentdéw dostepnych w bazie dowiadujemy sie, ze
Microsoft wptywat na politykédw w nastepujacych obszarach:
cyberbezpieczenstwo, licencjonowanie, konkurencja w przemysle
IT, prywatnos¢ online, standardy, wtasno$¢ intelektualna,
piractwo.

Raczej trudno uwierzy¢ w to, aby Microsoft przekonywat
prawodawcéw do wspierania otwartych standardéw. Wiadomo tez,
ze firma popiera ostrg walke z piractwem i amerykanski system
patentowania. Za tym poparciem tylko w ostatnim kwartale 2010
r. stata suma 1,71 mln USD.

Google ma mniejszy przychéd niz Microsoft. Jesli brac¢ pod
uwage S$rodki wydawane na lobbing w stosunku do przychodéw,
Google jawi sie jako firma bardzo aktywna politycznie.
Lobbysci Google podpowiadali wtadzom m.in. w sprawie ACTA,
licencjonowania muzyki, bezpieczenstwa ustug chmurowych,
wolnosci stowa, reklamy, telewizji, VoIP i rozwoju internetu
szerokopasmowego.

0 wiele mniej aktywna politycznie jest Apple. W ubiegtym roku
firma ta wydata na lobbing 1,6 mln USD. Facebook wydat ponad
351 tys. USD. Te firmy byty w ubiegtym roku na topie, wiec
ztosliwi powiedzg, ze gigantom mogtoby sie powodzic lepiej,
gdyby mniej uwagi (i pieniedzy) poswiecali polityce.

We wspomnianej bazie lobbystéw znajdziemy oczywiscie nie tylko
firmy, ale takze rdézne organizacje zainteresowane np. ochrong
prywatnosci (jak Privacy International) czy walkag o wolnos¢
stowa. Sprawozdania tych instytucji nie robig wielkiego
wrazenia. Na lobbing przeznaczajg one kwoty 1liczone



najczesciej w dziesigtkach tysiecy, nie w milionach. Tylko
niektére moga wyda¢ ponad 1 mln USD rocznie. Listy
dziatajgcych na nich lobbystdéw sg znacznie krétsze. C6z.. kazdy
moze wptywaé¢ na politykdéw, ale tylko w miare swoich
mozliwos$ci.
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