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Potowa ,tradycyjnej wtoskiej zywnosci” produkowana jest poza
Wtochami, nierzadko w krajach odlegtych o tysigce kilometrow.
Na masowg skale oszukiwani sg konsumenci pragnacy wspierad
lokalne i narodowe wyroby kulinarne i ich producentéw.

Jak informuje Polska Agencja Prasowa, zwigzek wtoskich
rolnikow indywidualnych Coldiretti, przygotowat raporty
dotyczace produktow uznawanych za tradycyjne i regionalne.
Wnioski z przeprowadzonych analiz sg mato optymistyczne, a
momentami wrecz drastyczne. Ci z mieszkancéw Wktoch, ktérzy sa
przywigzani do rodzimych produktéw i chcacy popiera¢ krajowych
rolnikéw, hodowcéw i producentédw wyrobdédw zywnosciowych, sg na
masowg skale wprowadzani w b*ad. Produkty sugerujace
opakowaniem czy hastami reklamowymi, ze sg ,made in Italy”,
powstajg nieraz setki i tysigce kilometréw od granic Wkoch, z
wykorzystaniem sktadnikow, ktére nigdy nie zagoscity na
wtoskiej ziemi. Kilka wymownych przyktadéw: tradycyjne
piemonckie wino Barbera pochodzi nierzadko =z Rumunii,
tradycyjny wtoski sos pesto z bazylii — trafia do Wtoch z
Pensylwanii, klasyczny ser ricotta — z Brazylii, a suszona
wotowina bresaola z Urugwaju. Co wiecej, te produkty udaja
wtoskie nie tylko w samych Wtoszech, ale takze w innych
krajach, sugerujac, ze zostaty importowane znad Morza
Srédziemnego.

Zwigzek Coldiretti od dawna tropi i nagtasnia zjawisko
fatszowania wtoskiej zywnosci 1lub wytwarzania jej z
zagranicznych sktadnikéw. Wedle jego analiz, 1/3 makaronu na
wtoskim rynku, powstaje z pszenicy pochodzacej z importu. 75%
mleka UHT o przedtuzonej przydatnosci do spozycia pochodzi
spoza Wtoch. 66% szynki, okres$lanej jako wtoska, wyprodukowano
z miesa sprowadzonego z zagranicy. W 1innym raporcie
Coldiretti, powstatym we wspéipracy z komisjg parlamentu ds.
fatszerstw w handlu, wykazano, ze proceder podrabiania
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wtoskiej zywnos$ci i sprzedazy jej pod wtoska flaga przynosi
oszustom w Italii i za granicg obroty w wysokosci 60 miliardow
euro rocznie. Mechanizm wprowadzania konsumentdéw w btad jest
prosty, ale skuteczny — wtoskie flagi na opakowaniach, rysunek
P6twyspu Apeninskiego, hasta odwotujgce sie do tradycji,
»wtoskosci” czy nazw tamtejszych regiondéw geograficznych.
Szczyt absurdu osiggnieto w przypadku, gdy w Rumunii
produkowano tradycyjne wtoskie sery — mascarpone i mozzarelle
— z rumuiAskich skXadnikéw, ale w firmie, w ktérej udziaty majag
wtoskie panstwowe agendy. Jak stwierdzajg autorzy raportu,
panstwo wtoskie jednoczesnie podejmuje starania na rzecz
obrony rodzimych producentéw zywnosSci, a zarazem uczestniczy w
produkcji sfatszowanych, rzekomo wtoskich, artykutoéw
spozywczych.
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