,Facebook” dzieli ludzi

19 stycznia 2019
Az 74% uzytkownikéw ,Facebooka” z zaskoczeniem przyjeto, ze

firma profiluje ich pod katem reklamowym, 27% nie zgadza sie z
przyklejonymi etykietkami, a 51% nie czuje sie dobrze z
faktem, ze w ogole je otrzymato (niezaleznie od tego, czy sg
trafne) — dowiadujemy sie z badania Pew Research Center
przeprowadzonego wsrdéd uzytkownikoéw ,Facebooka” w USA.

To jednak jedynie nowa gars¢ faktéw na poparcie tego, co wiemy
juz od dawna: ze ,Facebook” dzieli ludzi na kategorie w
oparciu o to, co robig w sieci, i1 ze nie zawsze wycigga trafne
wnioski na ich temat.

Teoretycznie kazdy uzytkownik i uzytkowniczka ,Facebooka” moze
zmieni¢ swoje ustawienia prywatno$ci i usungc sie z
przypisanych mu kategorii reklamowych. Jednak w skali makro to
niewiele zmienia, bo Facebook i inne globalne cyberkorporacje
w dalszym ciggu podejmujg za nas decyzje o tym, jakie tresci
obejrzymy w Internecie. I w ten sposdéb wptywaja na to, jak
postrzegamy Swiat, co o nim wiemy i jakie decyzje podejmujemy
jako konsumenci i obywatele.

Badanie przeprowadzone zostat na przetomie wrzes$nia i
pazdziernika 2018 r. w$réd 923 dorostych uzytkownikodw
Facebooka w USA.
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