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NOWA KULTURA

Ostatnie cztery weekendy miatem okazje pracowaé¢ jako ciec¢ w
hipermarkecie. By*em cieciem uprzywilejowanym, bo cate moje
zadanie sprowadzato sie do siedzenia na krzeseiku i
odstraszania dzieci od stotu do gry w pitkarzyki, ale z
pewnos$cig nie byta to praca umystowa. Wtasciwie nie robitem
nic, poza siedzeniem, a stanowisko moje okres$lane dumnym
mianem pomocnika technicznego, wedle racjonalnych przestanek,
byto zbedne. W tym czasie, w kolejnych centrach handlowych,
mogtem ,z racji wykonywanego zawodu” uczestniczy¢ jako widz w
roznego rodzaju wydarzeniach kulturalnych (i nie tylko). Dane
mi byto podziwiaé, co nastepuje:

— konkurs “Eillite model 1look” -wybieramy najfajniejsza
modelke;

— tajemniczg ekspozycje, przyblizajgca klientom czasy PRL-u
(poza starg syrenkg i masg zdje¢, mozna by*o znalez¢
odtworzony w skali 1:1 pokdj dzienny z peilnym wyposazeniem z
wczesnych lat 80) — chodzimy i ogladamy. Taki jakby wernisaz
(zamiast wina darmowe lody z promocji za rogiem);

— promocje kosmetykéw, w ramach ktorej chetni mogli poopalad
sie na mini plazy wraz z dwiema wynajetymi w tym celu
urodziwymi dziewczetami okrytymi skapym bikini — lezymy na
piachu posrodku pasazu handlowego i szczerzymy zeby do reszty
zakupowiczow;

— pokazy tancéw irlandzkich — ludzie skaczg na podium, a my
ogladamy, pilnujac katem oka wézka z zakupami..

Doliczywszy turniej gry w pitkarzyki (ktéry to zabezpieczatem
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pilnie od strony technicznej), stwierdzié¢ mozemy, ze centrum
handlowe staje sie powoli osSrodkiem kulturalnym (masowego
badania wzroku, wraz z dopasowywaniem szkiet kontaktowych
odpowiedniego koloru, nie wliczam, z racji akulturalnego
charakteru procederu, ale odnotowa¢ nalezy, ze i taka
mozliwos¢ umilenia czasu zakupdéw zostata przewidziana). Nie
zapominajmy o catych zespotach kinowych, o dziesigtkach
restauracji z catego Swiata. Ciezkim buciorem wkracza w nasz
spokojny dotychczas sSwiat estetyka hipermarketu.

Teraz wielkie centra handlowe (dalej C.H.), poza narzucaniem
pewnego modelu zycia, zaczynajg staraC sie organizowa¢ nam
czas 1 to nie tylko wtedy, gdy dokonujemy zakupow. Nocki
filmowe w multiplexach, konkursy =z nagrodami, wielkie
gotowanie z Maktowiczem na parkingu, pikniki rodzinne.
Codzienne zycie zwyktego cztowieka zaczyna stopniowo obraca¢
sie wokdét duzych przestrzeni handlowych.* Tak jak dawno, dawno
temu obracato sie woko6t targowisk miejskiego rynku.

NOWA ESTETYKA

Centrum handlowe jako swoistego rodzaju katalizator
estetyczny, to co$ wiecej niz tylko nowy bezosobowy dyktator
mody. To, ze kolorowe billboardy méwig nam, jak powinnismy sie
ubiera¢, nie jest zadng nowoscig. Ale powoli okazuje sie, ze
C.H. wytwarza samoistnie nie tylko styl, ale i Srodowisko, dla
ktérego styl ten jest naturalny. Zauwazyt to (lub zauwazyc
powinien) kazdy, kto kiedy$ wybrat sie do wroctawskiej Galerii
Dominikanskiej. Wspotczesna moda wpasowuje sie doskonale w
stylistyke btyszczgcych witryn sklepowych petnych kolorowych
towaréw. Mtody, modnie ubrany cztowiek w centrum handlowym
wyglgda jak kolejny element przestrzeni sklepowej. Jest
schludny (lub schludnie obdarty) i kolorowy jak wszystko, co
go otacza. Ma na sobie strdj zaprojektowany tak, aby Swietnie
wygladat na wystawie, aby wpasowywat sie w klimat miejsca, w
ktérym jest sprzedawany. Gdy ciuchy sa w taki sposéb
preparowane, sa tez ,Slicznie i niezmiernie atrakcyjnie”.
Kiedy taki mtodzian wychodzi na szarg ulice, odznacza sie



nieszablonowym wygladem, indywidualistycznym krojem, ale w
rzeczywistosci jest czagstkag hipermarketu wyeksportowang na
ulice.

Ubrani przez hipermarkety, mozemy tez sie w nich odzywiac¢. To
nie prawda, ze w centrach handlowych serwuje sie tylko obles$ne
McButy. Cate stado restauracji, od zwykiych budek z
zapiekankami po wykwintne restauracje, czeka na ciebie za
kazdym rogiem sklepowej galerii. Co wiecej, kazda restauracja,
tak jak i kazde stoisko, dba o swojg indywidualnos¢. Przed
zakupami mozemy zajrze¢ do francuskiej winiarni, po zakupach
skoczy¢ na tureckg herbate, a po obiedzie w greckiej
restauracji zjes¢ na deser jakies postmodernistyczne lody w
modernistycznej kawiarni.

W centrum handlowym skupiajg sie wszystkie tendencje
wspbétczesnej polskiej kultury marketingu i wolnego stowa
(ktéra to kultura z kilkudziesiecioletnim opdznieniem wkracza
do nas zza zachodniej granicy). To kultura wyczerpania, w
ktérej konsumuje sie produkty z wielkiego stylistycznego
katalogu. Nie chodzi juz o to, aby wymysli¢ co$ nowego, ale
aby wykorzystaé¢ to, co jest nam juz dane. We wroctawskiej
Koronie bary szybkiej obstugi znajdujg sie w hali, ktorej
§ciany udaja wiedenskie kamieniczki; w odstepie kilku metréw
od siebie stojg restauracje wietnamska, grecka i staropolska
(a wszystko w jednym pomieszczeniu razem z MakDonaldem 1
Kejefsi).

Hasto ,wszystko juz byto” krzyczy do nas z kazdego metra
kwadratowego Gigamarketu, bedacego labiryntem wszelkiego typu
konwencji. Tak powstaje mozaika kulturowa, w ktérej mozna
zawiesi¢ czerwony transparent z napisem ,Partia i Socjalizm”
na gtéwnym wejsciu C.H. ,Korona” (co faktycznie miato miejsce
w Czasie wspomnianej wyzej ekspozycji).

Wszystko to razem — tance irlandzkie, pokazy mody, stylowe
knajpki 1 galerie zdje¢ — rodzi zapotrzebowanie na nowy
gatunek pracownikéw fizycznych. Ludzi, ktérzy niczego na dobra



sprawe nie robig (niczego nie produkuja), a jednak sg
niezbedni. Nazywa sie ich obstugg techniczng. To ochroniarze
wszelkiego rodzaju, spece od wygladu réznych przedmiotéw, a
nawet ludzi, itp. Branza estetyczna stwarza nowg specyficznag
grupe pracownikdéw, ludzi, ktorych zadanie jedyne polega na
,byciu na miejscu”.

CO DALEJ?

Zycie z centréw miast przenosi sie coraz czeé$ciej do centréw
handlowych (osadzonych zreszta dosy¢ czesto na peryferiach).
Za kilkaset lat Bielany bedg traktowane jako zabytek, jak
zamek w Bolkowie, nie wspominajac o zachodnich molochach,
ktére moga stac sie kiedy$ dziedzictwem na skale Koloseum.

Moze za x dekad, gdy obecna epoka bedzie sie chylita ku
upadkowi, jacy$ mtodzi zapalency beda dziata¢ na rzecz
ratowania ostatnich hipermarketéw. Brzmi to groteskowo, cho¢
tez 1 mito. Ale az strach pyta¢, co wyros$nie na gruzach
naszych czaséw, gdy prawnuki nam wspdétczesnych beda otwierad
pierwsze skanseny centrdéw handlowych.
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PRZYPIS

*) Wszystko to obrazuje swietnie film Kevina Smiha ,Szczury z
hipermarketu”, opowiadajgcy o grupie mtodych ludzi, ktdérzy
miast chodzi¢ do knajp czy siedzie¢ i pi¢ piwo w parku,
spedzaja gros czasu wtasnie w hipermarkecie (randka w
hipermarkecie, spotkanie z kumplami w hipermarkecie, impreza w
hipermarkecie etc., etc.)


http://www.recykling.uni.wroc.pl

