Edukacja czy manipulacja?
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Sie¢ restauracji McDonald’s znalazta sie w Niemczech na liscie
konsultantdow szkolnego projektu edukacji konsumenckiej.

Jak informuje Wyborcza.biz, w Niemczech powstaje Sojusz na
rzecz edukacji konsumentdéw, Kktory jest nowym projektem
federalnego ministerstwa rolnictwa, zywnosci i ochrony
konsumentdw, Niemieckiej Fundacji Ochrony Konsumentéw (VZBV)
oraz blisko 60 organizacji i firm. W jego ramach przez co
najmniej trzy lata uczniowie niemieckich szkét maja poznawad
prawa konsumenta oraz uczy¢ sie wyboru odpowiednich produktéw
zywnosciowych.

Problem w tym, ze na liscie konsultantéw projektu znalazty sie
podmioty takie jak McDonald’s, sieci detaliczne Edeka oraz
Rewe, a takze Metro (Saturn i Media Markt) oraz koncern
Procter & Gamble (Oral-B, Pantene, Pampers). Cho¢ twodrcy
programu zastrzegaja, ze chodzi w nim wytgcznie o kreowanie
zdolnosci analitycznych, to organizacja konsumencka Foodwatch
obawia sie, iz trudno bedzie wyznaczy¢ wyrazng granice miedzy
reklamg a edukacja. Najwiecej zastrzezen budzi McDonald'’s.
Sie¢ restauracji typu fast food powszechnie krytykowana i
obcigzana wspétodpowiedzialno$cig za nadwage wsrdéd dzieci nie
moze doradza¢ w szkotach — uwaza Foodwatch. Organizacja
zarzuca ministerstwu, ze finansujgc Sojusz, pomaga przenikngd
koncernom do szkét, dlatego apeluje o wykluczenie firm z
projektu.
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