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,Przetwarzanie danych najbardziej wrazliwych grup, np. dzieci,
moze miel nieprzewidywalne skutki dla catego pokolenia” -
pisze Europejski Inspektor Ochrony Danych Wojciech
Wiewidrowski i domaga sie wprowadzenia do aktu o ustugach
cyfrowych (DSA) ograniczen dla Sledzacej reklamy. Takze
Parlament Europejski 1 OBWE wskazujg wazne powody, zeby
powiedzieC stop manipulujgcym algorytmom i targetowaniu tresci
w sieci na podstawie ogromnych zasobdéw danych o uzytkownikach
gromadzonych przez platformy internetowe.

W swojej opinii na temat aktu o ustugach cyfrowych Europejski
Inspektor Ochrony Danych (EIOD) podkresla, ze zwiekszenie
przejrzystosci targetowania reklamy jest kluczowe, ale nie
wystarczy. ,Jesli chcemy na powaznie zmniejszy¢ ryzyko
zwigzane z targetowang reklamg w Internecie, potrzebujemy
wiecej niz przejrzystosci. W naszej opinii do projektu aktu o
ustugach cyfrowych apelowalismy o zakazanie reklamy opartej na
nadmiernym $ledzeniu. Istniejg alternatywne, mniej intruzywne
formy reklamy, ktdére nie wymagajg Sledzenia interakcji
uzytkownikdéw z tresScig, ale zeby sie upowszechnity, niezbedne
sg zachety regulacyjne”.

»Jak to osiaggng¢? Powinnismy rozwazy¢ przynajmniej dalsze
ograniczenie kategorii danych osobowych, ktdére moga by¢
przetwarzane w celach reklamowych. Dane wrazliwe i inne dane,
ktore mogg by¢ uzyte do zerowania na staboSciach, nie powinny
by¢ wykorzystywane do targetowania reklam. Przetwarzanie
danych najbardziej narazonych na manipulacje grup, np. dzieci,
moze miel nieprzewidywalne skutki dla catego pokolenia” -
ostrzega Wojciech Wiewidrowski na swoim urzedowym blogu.
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0 zmiany w zakresie danych wykorzystywanych przez platformy
apeluje takze Parlament Europejski. Pozwola one rozwigzad
wreszcie inny problem, ktdéry w ostatnich latach tylko przybrat
na sile: dezinformacji i jej niszczacego wptywu na demokracje.
Regulacja algorytméw, ktore podbijajg tresci nieprawdziwe i
wzbudzajgce negatywne emocje, lepsze egzekwowanie RODO oraz
ograniczenia dotyczgce danych o uzytkownikach, ktére platformy
mogg przetwarza¢ m.in. w celach reklamowych — to jedne z
kluczowych rozwigzan postulowanych przez Parlament w rezolucji
z 9 marca 2022 r.

Biuro Przedstawiciela ds. Wolnosci Mediéw OBWE wydato raport,
w ktérym wyjasnia, jak modele biznesowe bazujace na
algorytmach wuczenia maszynowego, S$ledzgcej reklamie i
gromadzeniu masowych ilosci danych o uzytkownikach wptywaja na
dostep do informacji w sieci, pluralizm opinii i mozliwos$¢
wyrazania wtasnych pogladdéw przez wuzytkownikéw i
uzytkowniczki. Autorzy raportu, podobnie jak EIOD i Parlament
Europejski, rekomendujg ograniczenia dla sledzacej reklamy w
sieci — jako sposdéb na ochrone wolno$Sci wypowiedzi w erze
cyfrowej.
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