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W dobie social media informacja stata sie jednym z

najcenniejszych towaréw. Coraz wiekszy udziat w obrocie
informacjg maja uzytkownicy Internetu, ktorzy stali sie
twérczym elementem w kreowaniu masowej wyobrazni.
Dziennikarstwo obywatelskie oraz blogosfera to wspdtczesnie
najpopularniejszy sposéb zarzadzania informacjjg.

Dziennikarstwo obywatelskie (znane ,wolnym”) jest nowoczesnym
sposobem na zarzadzanie i popularyzowanie informacjami przez
osoby, ktére nie s zawodowo wigzane z branza medialnj.

Gtownym narzedziem takiej dziatalno$ci sg specjalne serwisy
internetowe umozliwiajgce tworzenie oraz zamieszczanie
niezaleznych artykutow.

Dziennikarstwo obywatelskie jest wyrazem autonomicznego
Swiatopogladu, ktdéry zrodzit sie ze sprzeciwu wobec mass
medidéw, ktdére zdajag sie naduzywal swojej wtadzy, poprzez
manipulacje informacjami. Ta nowoczesna forma dziennikarstwa
od tradycyjnego rézni sie przede wszystkim tym, iz jest
niezalezna finansowo oraz Swiatopoglgdowo. Dziennikarstwo
obywatelskie ma aspiracje do przywrdcenia ideatu rzetelnego,
wiarygodnego 1 odpowiedzialnego dziennikarstwa.

Wspbétczesne dziennikarstwo obywatelskie ma stuzy¢ lepszemu
przeptywowi informacji, oraz monitorowal rzetelnos¢ juz
istniejgcych. Mozna powiedzieé¢, ze nastgpita pewna
transpozycja, a wiec odwrocenie dotychczasowego porzadku,
zgodnie z ktérym informacje ptynety wytgcznie w jedng strone.
Dotychczasowy odbiorca staje sie nadawcgy.

Pierwszym niezaleznym serwisem dziennikarstwa obywatelskiego
byty Indymedia, ktdére powstaty w roku 1999 w celu
przekazywania informacji o protestach zwigzanych z odbywajacym
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sie woéwczas w Seattle spotkaniu Swiatowej Organizacji Handlu.

W kwestiach formalnych, dziennikarze obywatelscy sg
dziennikarzami, w rozumieniu polskiego Prawa prasowego, o ile
zajmujg sie redagowaniem, tworzeniem lub przygotowywaniem
materiatéw prasowych na rzecz i z upowaznienia redakcji [Art.
7 ust. 2 pkt 5 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo
prasowe.]. Wigze sie to bezposrednio z przystugujacym im
prawom i obowigzkom, takim jak przestrzeganie etyki zawodowej,
a takze rzetelnos¢, odpowiedzialnos¢ oraz wiarygodnos¢
przekazywanych informacji. [Art. 12 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia
26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe.] 0Oznacza to przede
wszystkim, ze dziennikarzom obywatelskim przystuguje status
os6b zaufania publicznego, w zwigzku z czym ponosza
odpowiedzialnos¢ cywilng i karng za swoje publikacje. Dlatego
tak czesto dziennikarstwo utozsamiane jest ze swego rodzaju
,misjg spoteczng”.

To wartos¢ informacji jako takiej, i jej realnego
oddziatywania na ksztatt rzeczywistosSci sprawia, ze
wspbdtczesnie jest ona jednym z najbardziej pozgdanych
,towaréw”, ktdéry ma swojg cene.

0d momentu powstania social media, przeptyw informacji w
Internecie przestat by¢ jednokierunkowy. Uzytkownicy przestali
pasywnie przyjmowa¢ to, co podajg tradycyjne media. Za sprawag
istniejagcych kanatéw komunikacji wspdétczesny internauta ma
poczucie wptywu na ksztattowanie opinii w masowej S$wiadomosci,
a przede wszystkim coraz lepiej potrafi to wykorzystac. W tym
tkwi sita i determinacja oséb angazujacych sie w wolne
dziennikarstwo. Dziennikarze spoteczni nie tylko odnoszg sie
do aktualnych wydarzen, ale przede wszystkim majg sposobnos¢
do przekazywania zupetnie nowych informacji i faktéw. Jesli
jest ona wartosciowa szybko sie rozprzestrzenia. W ten sposéb
ma rdéwniez szanse przedostac¢ sie medidw komercyjnych, ktdre
czesto positkujg sie informacjami zaczerpnietym z tej strefy.
Informacja zyskuje w ten sposd6b status ,faktu” i dociera na
masowego odbiorcy.



Najpopularniejszymi polskim spotecznosSciowymi portalami
informacyjnymi sg miedzy innymi: salon24.pl, wiadomosci24.pl,
eioba.pl, interia360.pl, ithink.pl, wolnemedia.net. Z
zatozenia majg one stanowi¢ nowoczesne i catkowicie niezalezne
medium, posSredniczace w realizacji wolno$ci stowa. Ale fenomen
dziennikarstwa obywatelskiego nie wyczerpuje sie wytgcznie w
wyzej wymienionych serwisach. Elementem tej dziatalno$ci jest
rowniez szeroko pojeta blogosfera, ktdéra coraz czesciej staje
sie areng niezaleznego Swiatopogladu.

Zdaniem Doroty Szostek- Rejowskiej Product Manager w Grupie
Onet, odpowiedzialnej m.in. za rozw0j Blogosfery, oraz
koordynowanie konkurséw na Bloga Roku: “Dziennikarstwo nie
jest juz tylko domeng osdéb pracujgcych w mediach. Blogi i ich
popularnos¢ przewrocity do géry nogami obowigzujgcy dotad
system, w ktorym tylko profesjonalisci docierali do masowe]
wyobrazni. Dzi$ kazdy, kto z pasjg i zaangazowaniem prowadzi
swojg strone czy bloga, moze mie¢ wptyw na rzeczywistos¢ i
moze przebi¢ sie ze swojg informacjg czy opinig bardzo
szeroko. Co wiecej — to wtasnie pasjonaci sg czesto o wiele
blizej waznych spraw, do ktdédrych trudniej dotrzed
dziennikarzom. To od uzytkownikdéw docierajg do redakcji
informacje o wypadkach czy gorgce zdjecia z miejsca zdarzenia.
To wtasnie dziennikarze obywatelscy i blogerzy pokazujg dzis,
czym zyje i czym martwi sie przecietny Polak. Dla redakcji to
niewyczerpane zrédto tematdéw i nieoceniona pomoc w docieraniu
do ciekawych wydarzen i opinii.“

To w naturalny sposdéb wptyneto na kierunek i ksztatt
dystrybucji poszczegdlnych tresci, zaréwno w Internecie jak i
poza nim. Wigze sie z tym promocja konkretnych jednostek, do
tej pory anonimowych i biernych. Grono popularnych blogeréw
ciggle sie powieksza, przybywajg nowi gracze, jednakze
nieprzerwanie od kilku lat najpopularniejszym polskim blogerem
pozostaje Kominek, okreslajgcy sie mianem blogera
»Lifestylowego”. Innym popularnym, blogiem jest strona
prowadzona przez Kasie Tusk oraz Zosie Cudny, ktére piszg



»Llekko” o modzie, gotowaniu i zakupach, a mimo to wzbudzaja
kontrowersje. To blogerzy, ktorzy sg na ustach wszystkich,
rowniez tych, ktdérzy nie sg ich statymi czytelnikami.

Blogerzy, tak jak tradycyjne Srodki masowego przekazu majg
swoje grupy docelowe, ze wzgledu na dziedziny zainteresowania.
Najpopularniejsze tematy to moda i uroda, kulinaria, branza
reklamowa, forografia, oraz wszelkiego typu blogi
przesmiewcze. Najpopularniejsi blogerzy piszgcy o mediach
1 reklamie to Irena Mrozek (zjadamyreklamy.pl), Maciej Budzich
(blog.mediafun.pl), Jacek Gadzinowski (gadzinowski.pl) oraz
Natalia Hatalska (hatalska.com).

Blog makelifeeasier.pl wpisuje sie w zgota odmienny charakter
dziatalnosci blogosfery, a mianowicie blogi konsumenckie,
ktérych popularnos¢ ros$nie w coraz szybszym tempie. To wtasnie
one wptywaja na popularnos¢ konkretnych marek i produktoéw.
Ksztattujg gusta 1 opinie. Normalne stato sie sprawdzanie
opinii blogeréw oraz vlogerdéw przed zakupem produktu, to
wtasnie z ich komentarzem konsumenci liczg sie bardziej,
nizeli oficjalng recenzjg na znanych portalach. To Swiadczy
nie tylko o ich opiniotwérczej silne, ale przede wszystkim o
tym, iz stanowi to swego rodzaju dziatalno$ci zaufania
publicznego. Z tym wigze sie zagrozenie, ktére kryje sie pod
terminem — manipulacja.

Dowodem na to jakim fenomenem jest blogosfera i mozliwos$¢
ekspresji poprzez internetowe serwisy jest film dokumentalny
,Blogersi”, ktéry przedstawia Srodowisko polskich blogeréw i
probuje sie zmierzy¢ z tak doniostymi pytaniami jak: ,Czy
blogerzy majg wtadze? Czy wolnos¢ stowa wigze sie z
odpowiedzialnoscig? W jaki sposd6b Internet moze zmieniad
Swiat?”

Wydaje sie, ze dziennikarstwo obywatelskie wpisato sie na
state w internetowg rzeczywistos¢. Temat ten rozstanie szerzej
omowiony w ramach drugiej edycji Social Media Poland,
Spotkanie odbedzie sie 28 maja w Krakowie w Drukarnia Jazz



Club.
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