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Odlotowe zdjecie z przyjacidéimi na wakacjach, kontrowersyjne
ujecie uczestnikow manifestacji albo anegdota o koledze
kolegi, ktéremu przydarzyto sie co$ S$miesznego — taczy je to,
ze zawlerajg informacje o innych osobach, np. ich wizerunek
lub nazwisko. Przedstawiamy najwazniejsze problemy zwigzane z
publikowaniem w Internecie informacji o innych.

WIZERUNEK, CZYLI W PRAKTYCE ZDJECIE

W wielu krajach panuje zwyczaj ptacenia ich mieszkancom za
mozliwo$¢ zrobienia sobie z nimi zdjecia. W Polsce turysci
raczej nie ptacg przypadkowym przechodniom uwiecznionym za
pomocg kamer, aparatdéw czy telefondéw, a nawet nie pytajg ich o
zgode. Natomiast prawo chroni osobe fotografowang o krok
pozniej — na etapie rozpowszechniania wizerunku uwiecznionego
w materiale filmowym 1Llub zdjeciowym. Ze wzgledu na
przystugujgcg kazdemu autonomie informacyjng prawo autorskie
umozliwia publikacje cudzego wizerunku jedynie pod warunkiem
uzyskania zezwolenia osoby na nim przedstawionej. Oznacza to,
ze zgodna z prawem publikacja zdje¢ osoby nazywanej ,chytrg
baby z Radomia” (byta bohaterka wielu meméw), réwniez
wymagataby jej zgody.

Nie mamy obowigzku ubiegania sie o zgode w przypadku
publikacji wizerunku, jesli osoba na nim przedstawiona:

— otrzymata uméwiong zaptate za pozowanie;

— jest powszechnie znana, a wizerunek wykonano w zwigzku z
petnieniem przez nig funkcji publicznych (np. politycznych czy
spotecznych);

— stanowi jedynie szczegdét catosci, takiej jak zgromadzenie,
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krajobraz czy publiczna impreza.

A wiec mozna publikowa¢ zdjecie modeli i modelek (o ile sie im
zaptacito), a takze osdéb powszechnie znanych — politykdéw czy
sportowcow. Problemy wigzg sie z okresleniem, kiedy dana osoba
wykonuje funkcje publiczne. Bedzie to na pewno Prezydent
Bronistaw Komorowski podczas oficjalnego wystgpienia, Adam
Matysz na skoczni, ale pewnie juz nie pitkarz podczas zakupow
w osiedlowym sklepie.

A jak to jest z portalami spotecznosciowymi? Na Facebooku
problem pogtebia mozliwo$¢ oznaczania, czyli ,podpisania”
zdjecia profilem danej osoby. Takie dziatanie to cos wiece]
niz dodanie informacji o nazwisku, poniewaz bezposrednio %*gczy
wizerunek z catg serig innych informacji o jednostce (portal
nie umozliwia zablokowania oznaczania, mozna za to wytgczyd
domyslng opcje pojawiania sie oznaczonych tresci na wtasnym
profilu).

INFORMACJE I OPINIE

Publikacja zdjecia to nie jedyna sytuacja, w ktdorej moze dojs¢
do rozpowszechniania informacji o innych osobach w sieci. Taka
informacjg moze by¢ takze komentarz dotyczgcy polityka, opinia
wyrazona o adwokacie albo numer telefonu kolezanki. Zostawmy
na boku problem, gdzie lezg granice wyrazania opinii o innych.
To, kiedy opinia przekracza granice wolnosci stowa i staje sie
przestepstwem (np. zniewagg Llub zniestawieniem) Llub kiedy
narusza dobra osobiste (np. cze$¢ 1lub dobre imie) jest
przedmiotem nieustannej dyskusji i czestych spordéw sadowych.

Publikujgc informacje o innej osobie, nalezy rozwazy¢, czy nie
sg to dane osobowe (czyli wszelkie informacje dotyczace
zidentyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania osoby).
Ustawa o ochronie danych osobowych, ktdéra reguluje
dopuszczalnos¢ i zasady przetwarzania danych osobowych (czyli
tak naprawde kazde dziatanie na danych osobowych, np. ich
publikacje), zawiera jedno niezwykle wazne ograniczenie: nie



stosuje sie jej do oséb fizycznych, ktdére przetwarzajg dane
wytgcznie ,w celach osobistych lub domowych”. Wymogi
wynikajgce z ustawy dotyczg oséb fizycznych, jesli
przetwarzanie danych (np. ich publikowanie) zwigzane jest z
ich dzia*alnoscig zawodowg lub zarobkowg. Jesli wiec
prowadzicie bloga, na ktérym umieszczacie reklamy -
powinniscie przestrzega¢ ustawy, zgodnie z ktdra przetwarzanie
danych dopuszczalne jest tylko w scisle okreslonych sytuacjach
(wymienia je art. 23 wustawy), wsréd ktérych najwieksze
znaczenie ma zgoda. Jesli jednak publikacja danych nie jest
zwigzana z dziatalno$cig zarobkowa czy zawodowg, ustawa o
ochronie danych was nie obowigzuje.

KONSEKWENCJE PUBLIKACJI INFORMACJI O INNYCH

Dlaczego wiec trzeba by¢ ostroznym przy publikacji czyjegos
wizerunku bez jego zgody? Dlaczego nalezy dwa razy zastanowid
sie przed publikacjg informacji o innej osobie, skoro nie jest
to zwigzane z dziatalnosScig zarobkowg i tym samym nie podlega
ochronie na podstawie ustawy o ochronie danych osobowych?

Publikujgc informacje o innych osobach wbrew ich woli, mozemy
naruszy¢ ich dobra osobiste. Musimy sie wiec liczy¢ z ryzykiem
pozwu. Jak pisalismy w tekscie ,Ten komentarz mnie obraza. Co
mam zrobic?”, osobie dotknietej wpisem nie jest tatwo ustali¢
tozsamos¢ autora tresci. Nie jest to jednak niemozliwe.
Konsekwencjg przegrania procesu moze by¢ obowigzek przeprosin
i wyptaty odszkodowania. W ekstremalnych sytuacjach
publikowanie informacji o innych moze by¢ nawet przestepstwem:
rozpowszechnianie wizerunku osoby nagiej lub w trakcie
czynnos$ci seksualnej bez zgody zagrozone jest karg 5 lat
pozbawienia wolnosci.

Konstytucyjna zasada autonomii informacyjnej jednostki
oznacza, ze ona — i tylko ona! — moze decydowa¢ o informacjach
na swdj temat. Publikowanie cudzych zdje¢ jest ignorowaniem
tego prawa, co w niektdérych wypadkach moze kogos$ po prostu
skrzywdzi¢. Doskonatym przyktadem takiej sytuacji jest



historia Janusza tawrynowicza, policjanta, ktérego okrzyknieto
»Panem Andrzejem”. Mem z jego twarzg i rozmaitymi komentarzami
byt bardzo rozpowszechniony w Internecie, co doprowadzito go
do depresji i probleméw zdrowotnych.

Przed publikacjag czyjegos zdjecia badz informacji o jakiejs
osobie warto sie wiec zastanowic¢, czy ta osoba by tego
chciata? Jesli jest to nasz znajomy — warto po prostu o to
zapytadé! Wbrew pozorom w Internecie obowigzuje bowiem takie
same zasady jak w ,realu”. Granica miedzy swobodng rozmowg a
rozpowiadaniem plotek lub zdradzaniem cudzych sekretdéw jest
ptynna, jednak wszyscy wiemy, ze wieszanie cudzych zdje¢ na
murach jest nie w porzadku. Podobnie jest na internetowych
,wallach”.
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