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W sklepach bedzie coraz drozej. Koniec roku moze przynies¢
wzrosty cen nawet o 6-7 proc. r/r (rok do roku).

W sklepach jest coraz drozej i nadchodzg kolejne podwyzki.
Sytuacja najbardziej uderzy w konsumentdéw jesienig, a potem
kolejny raz — przed Bozym Narodzeniem. Po lipcowym skoku cen
r/r o niespetna 4%, konsumenci powinni by¢ przygotowani na
powakacyjny wzrost o ok. 5% r/r. I to jest raczej
optymistyczny scenariusz, ktory zrealizuje sie, jezeli nic
nowego nie wstrzgsnie rynkiem. Z kolei rok moze skonczy¢ sie
podniesieniem cen nawet o 6-7% r/r. Powoddw obecnych i
prognozowanych podwyzek jest oczywiscie wiele. Ws$Srdéd nich
mozna wymieni¢ m.in. wzrost inflacji, cen gazu, energii
elektrycznej oraz wynagrodzen, a takze poprawe nastrojow
konsumenckich. Wojna cenowa miedzy sieciami handlowymi
wprawdzie wcigz skutecznie ,ucina” ceny, ale to juz raczej
niedtugo potrwa. Prawdopodobnie tuz po wakacjach retailerzy
beda chcieli sobie odbi¢ ponoszone koszty, a wtedy klientoéw
czeka dodatkowy szok cenowy.
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Obserwujgc biezgce dziatania retailerdéw i znajac wyniki analiz
i obserwacji rynkowych, mozna stwierdzi¢, ze dynamika wzrostu
cen od co najmniej czterech miesiecy caty czas sukcesywnie
idzie w gére. Jak wynika z ostatniego raportu pt. ,Indeks Cen
w Sklepach Detalicznych”, w lipcu br. codzienne zakupy byty
drozsze niz rok wczesniej o niecate 4%. Dla poréwnania, w
czerwcu podwyzka w relacji rocznej wyniosta nieco ponad 3%, w
maju — niespeitna 3%, a w kwietniu — ponad 2%. Podobnie widzi
to GUS, tylko bierze pod uwage nieco wezszy asortyment, tj.
zywnosC 1 napoje bezalkoholowe. Z kolei autorzy pierwszego
raportu uwzgledniajg réwniez m.in. chemie gospodarcza, art.
dla dzieci czy karmy dla zwierzat. Dlatego wyniki moga nieco
sie od siebie rézni¢. Ale wniosek mozna wysnu¢ ten sam — w
sklepach jest coraz drozej.

Powyzsze podwyzki sg oczywisScie powigzane z ogdélnym wzrostem
inflacji, notowanym w ostatnich miesigcach. Na rynku dodatkowo
méwi sie o tym, ze wzrost cen jest konsekwencjg odmrozenia
VAT-u. Jest to prawda, ale w tym miejscu trzeba zwrécié¢ uwage
na to, ze ww. podatek wtasciwie zostat przywrécony w kwietniu,
czyli juz kilka miesiecy temu. Zatem teraz powinnis$my mowic o
kolejnych czynnikach, ksztattujgcych ceny na sklepowych
pétkach. Uwazam, ze do wazniejszych przyczyn nalezy tez
poprawa nastrojow konsumenckich. Do tego trzeba wymieni¢
dalszy wzrost cen gazu, energii elektrycznej oraz wynagrodzen.

Natomiast zagtebiajgc sie bardziej w przyczyny wzrostu cen w
sklepach, nalezy wskazac¢, ze duzg role w tej kwestii odgrywaja
producenci — szczegbélnie ci mali i $Sredni, bo to oni na
pierwszej linii zderzajag sie z dodatkowymi kosztami. A skoro
problem zaczyna sie prawie na poczatku %*ancucha dostaw, to
dalej jest tylko gorzej, bo kazdy gracz na rynku po kolei
doktada swoja podwyzke, zeby przypadkiem nie stracié¢. I tak
oto rosnie nam drozyzna w sklepach.

Mozna réwniez zauwazy¢, ze Polacy dostownie zawdzieczaja
dotychczasowe ceny w sklepach wojnie toczgcej sie pomiedzy
najwiekszymi dyskontami na rynku. Bez niej bytoby jeszcze



drozej. Obecnie do tej walki dotgczajg tez hipermarkety, ktére
prébuja odbudowa¢ swoja pozycje na rynku. Ponadto zaczynajg w
niej uczestniczy¢ sieci convenience, chcace odebra¢ dyskontom
tzw. spontanicznego klienta. Same dyskonty raczej nie wchodza
w ostrg narracje z nowymi konkurentami. Robig to w stonowany
sposbéb, co oczywiscie stopuje podwyzki cen w sklepach.

Walka miedzy dyskontami nie tylko wyhamowa*a wzrost cen, ale
tez doprowadzita do tego, ze prdébuja ugraé¢ na niej réwniez
inne ww. formaty. Konsumenci mogg sie z tego cieszy¢, ale ta
sytuacja juz nie potrwa dtugo. Tuz po wakacjach — szczegdlnie
we wrzesniu i w pazdzierniku — sieci handlowe bedg prébowaty
finalnie przerzuci¢ na konsumentdéw ponoszone przez dtuzszy
czas dodatkowe koszty. Nie bedg w nieskoniczonos¢ cig¢ marz i
oszczedza¢ na tym aspekcie. I taki stan rzeczy nie powinien w
og6le nikogo dziwié¢, bo retailerzy nie dziataja przeciez
charytatywnie. Musza wszystko sobie kalkulowa¢ i odpowiednio
szybko reagowa¢ na sytuacje. I to bedzie czynnik kolejnego
wzrostu cen w sklepach.

Patrzac na ten temat zupetnie z boku, mozna miel wrazenie, ze
wkrétce aktualna wojna miedzy dyskontami powinna sie
wykruszyé¢, bo zwyczajnie dziatania te stracity swoja Swiezos$¢
i dynamike. Poza tym do gry wchodzi tez czysta ekonomia.
Obnizanie marz na dtuzszg mete nie ma przeciez wiekszego sensu
dla biznesu. A kazda tego typu wojna kosztuje i przynosi
okreslone straty. Zreszta chyba mozna to zauwazy¢ po ostatnich
wynikach finansowych jednego z gtdéwnych dyskontdéw w Polsce.

Wida¢ rdéwniez, ze konsumenci sg juz zmeczeni ogladaniem tych
samych reklam, pokazujgcych, jak to jedna sie¢ jest tansza od
drugiej. Z pewnoScig retailerzy podejmg nowe dziatania, bo
walka na ceny — w takiej czy innej formie — musi jakos sie
toczy¢ na rynku. Tylko nie bedzie przynosi¢ konsumentom tyle
oszczedno$ci co teraz i przez to produkty w sklepach znowu
zdrozejg. W powigzaniu z rosngcg inflacjg to bedzie podwdjne
uderzenie w portfele Polakow.



Jesienig ceny w sklepach mogg poszybowa¢ w graniach ok. 5%
r/r. Oprécz naszych krajowych czynnikéw wiele ztego moze tez
przynies¢ sytuacja na Swiecie. Jezeli np. zaostrzy sie
konflikt w Ukrainie albo co$ wydarzy sie na Bliskim Wschodzie,
to u nas tez skomplikuje sie sytuacja. I do ww. wartosci
niestety, ale trzeba bedzie doliczy¢ kilka dodatkowych
procent. Podwyzki cen nie beda oczywiscie takie, jak w
szczycie zesztorocznej inflacji, ale z pewnosScig konsumenci je
odczujg. To bedzie wida¢, zwtaszcza gdy zacznie sie zbliza¢
Boze Narodzenie. Element przedswigtecznych zakupoéw dotozy
przystowiowe pie¢ groszy do wzrostéw cen.

Trzeba tez bra¢ pod uwage kolejny czynnik. Jesli konsumpcja
bedzie rosta wraz z nastrojami zakupowymi Polakdéw, to wéwczas
sieci handlowe dodatkowo podkrecg ceny. Beda chciaty przy
okazji zarobié, ale tez odbi¢ sobie poprzednie stabsze okresy.
Wobec tego ceny w sklepach na pewno pdéjda w gére. I w grudniu
moze sie to skonczy¢ wzrostem cen na sklepowych potkach nawet
0 6-7% r/r. Nie mozna tez wykluczy¢ tego, ze to bedzie jeszcze
wiekszy skok.

Do powyzszego trzeba tez dodac¢, ze w kolejnych miesigcach
bedzie mozna zauwazy¢ rotacje dynamiki wzrostu cen na réznych
kategoriach. To bedzie powodowato krétkoterminowe i bardziej
oddalone w czasie podwyzki cen. Bedzie wyraznie wida¢
utrzymujgcy sie trend wzrostowy w wiekszosci grup produktow.
Producenci, ale tez same sieci handlowe nie beda mysle¢ o
obnizkach, tylko o podnoszeniu cen, ale w taki sposéb, zeby
nie byty to zbyt widoczne dziat*ania dla konsumenta. I bedzie
to roztozone raczej w dtuzszej — kilkumiesiecznej
perspektywie, o ile oczywiscie na rynku nie wydarzy sie nic
gwattownego, co mogtoby te sytuacje jeszcze bardziej
zaostrzyc.
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