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Microsoft, domyslnie blokujac Sledzenie uzytkownikéw IE 10,
dokonuje ,ztego wyboru dla konsumentow” — tak uwazaja
amerykanscy reklamodawcy, ktorym nie podoba sie fakt, ze 43%
internautéw dostanie przegladarke domyslnie chronigcg ich
prywatnos¢. Ta krytyka pokazuje, ze reklamodawcy tolerowali
inicjatywe Do Not Track tak dtugo, dopdki by*a ona odpowiednio
niszowa.

Wielu internautéw wcigz nie zdaje sobie sprawy z tego, ze ich
aktywnos¢ w internecie jest uwaznie $ledzona. Informacja o
tym, ze odwiedzalis$my dang strone, czesto trafia do wielu
innych podmiotéw.

Kres temu zjawisku miata potozy¢ inicjatywa Do Not Track (nie
SledZz). Wszystko zaczeto sie pod koniec 2010 roku, gdy
Federalna Komisja Handlu zaproponowata, aby do przegladarek
dodac¢ narzedzia blokujgce Sledzenie.

Najlepsze rozwigzanie techniczne w zakresie Do Not Track
zostato opracowane przez Mozille, dostawce przegladarki
Firefox. Zaproponowata ona, by przegladarka w momencie
Xgczenia sie ze strong internetowg przesytata do niej nagtdwek
Do Not Track (DNT). Nagtdéwek ten moze informowal o tym, ze
uzytkownik zgadza sie na $ledzenie, nie chce by¢ Sledzony lub
nie wybrat jeszcze zadnej opcji. E-ustuga, odpowiadajac na
nagtowek, moze wyswietlié¢ reklame spersonalizowang Llub
niespersonalizowang, w zaleznosSci od tego, czy uzytkownik
zgodzit sie na Sledzenie (rozwigzanie wymaga wspoétpracy po
stronie e-ustugodawcy).

Poczatkowo technologia DNT miata wsparcie Mozilli. Potem
zaczeli sie nig interesowa¢ inni dostawcy, ale prawdziwy
przetom nastgpit w maju tego roku. Microsoft ogtosit, ze nie
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tylko wdrozy rozwigzanie DNT, ale dodatkowo wprowadzi takie
domyslne ustawienia przegladarki, ktére beda powodowad
niesledzenie uzytkownika.

Reklamodawcy nie byli obojetni na decyzje Microsoftu, ale
wyszto to na jaw dopiero przedwczoraj, gdy amerykanskie
Stowarzyszenie Narodowych Reklamodawcéw (ANA) opublikowato
list otwarty do Microsoftu w sprawie Do Not Track.

Reklamodawcy wskazujg w liscie otwartym, ze 43% internautéw w
USA korzysta z przegladarki IE. Wytgczenie Sledzenia w IE 10
spowoduje wiec zaprzestanie S$ledzenia znacznej czeSci
Amerykanow surfujgcych po sieci, ktérzy dzi$ sa sledzeni.
Reklamodawcy nie powiedzg oczywiscie wprost, ze to $ledzenie
jest im bardzo potrzebne w celach marketingowych. W liscie
czytamy wiec, ze ,Microsoft podjgt zty wybor dla konsumentow”.

Czy rzeczywiscie uderzy to w konsumentéw? To zalezy, jak
patrzymy na sprawe. Z jednej strony trudniejsze bedzie
dostarczenie Kkonsumentowi reklamy zwigzanej 1z jego
zainteresowaniami, ale czy to naprawde zrobi komus krzywde?
Szczerze powiedziawszy, raczej nie. Z pewno$cig prywatnos¢
wielu ludzi bedzie lepiej chroniona, co mozna uznac¢ za pewng
korzys¢.

ANA to organizacja zrzeszajgca takich reklamodawcéw, jak
McDonald’s, Coca Cola, Ford, Procter & Gamble, Dell, a nawet
Apple i Microsoft. OczywisScie nie oznacza to, ze Microsoft
skrytykowat sam siebie. Po prostu wiekszos$¢ wyptywowych firm
zrzeszonych w ANA zajeta stanowisko krytyczne wobec decyzji
Microsoftu, a tym samym wobec catej inicjatywy Do Not Track.

List otwarty do Microsoftu ma swoje dobre strony. Korporacje
po raz pierwszy powiedziaty otwarcie, co tak naprawde myslag o
prywatnosci online. My juz wiemy, ze prywatnos$¢ online jest
dla nich ,nieakceptowalna” (to stowo pada w liscie otwartym) i
mogta by¢ tolerowana tylko jako zjawisko niszowe, ktdrym
paraja sie hobbysci-paranoicy, kasujgcy ciasteczka i robigcy



inne dziwne rzeczy. Prywatnos¢ online jako zjawisko powszechne
jest zta dla konsumentéw, przynajmniej w opinii biznesu.

Ciekawie bedzie zobaczyc¢, jak zareaguje na to Microsoft.
Bytoby tez dobrze, gdyby wtasnie teraz wkroczyta do akcji
Federalna Komisja Handlu, ktdéra chcac nie chcgc, rozruszata
debate o Do Not Track. Powinno sie w kohAcu ustalié, czy
potrzeba prywatnosci w internecie jest autentyczna, czy tez
chcemy stwarza¢ tylko jej pozory.
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