Czy wielkie korporacje moga
narzuca¢ ceny?
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Etatowi krytycy Wielkiego Biznesu (ang. Big Buisness) podnoszg
regularnie jeden ulubiony zarzut — niezaleznie od tego, czy
czasy sg dobre czy z*e, ceny sg zbyt wysokie. W czasach
kryzysu Wielki Biznes utrzymuje je zbyt wysoko, co stanowi
przyczyne bezrobocia; kiedy nadchodzi boom, wowczas Wielki
Biznes, podnoszgc ceny, staje sie gtownym winowajcg cenowej
yinflacji”. Z zarzutdéw tych wynika, ze wielkie firmy — jakims
cudem — moga ignorowa¢ prawa popytu i podazy i posiadty
przywilej despotycznego dyktowania cen, ktdére mogg pobierad
czy zarzadzic.

Takie podejscie zawiera w sobie wiele bteddéw oraz
sprzecznosci. Na przyktad skoro Wielki Biznes powoduje
inflacje przez nagte, tajdackie decyzje o podnoszeniu cen,
mozna by w takim razie zapytaé, dlaczego nie zrobit tego wiele
lat wczesniej? Po co zwlekac?

Jezeli w odpowiedzi otrzymujemy stwierdzenie, ze jest to
spowodowane wzrostem pienieznego oraz konsumenckiego popytu,
wowczas okazuje sie, ze powrocilismy do sSwiata, w ktérym to
popyt determinuje dziatania przedsiebiorcéw, co oznacza, ze
prawa popytu i podazy w rzeczywistos$ci nigdy nie zostaty
uchylone. Ponadto istnieje wiele mniejszych i wiekszych badan
statystycznych, ktére pokazuja, ze ,narzucone” ceny nie
wzrosty bardziej niz pozostate, ani nie pozostawatly istotnie
wyzsze od innych w czasie kryzysu. Ale krytyka tego mitu nie
zostata odpowiednio przeprowadzona szczeg6lnie od jednej
strony — od strony filozoficznej. Czy koncepcja ,narzucanych”
cen ma w ogdle jakikolwiek sens?

Zwykle przedstawia sie ja w nastepujgcy sposob: wezmy
indywidualnego rolnika, producenta pszenicy (tak jak byto to w
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dawnych czasach wolnej konkurencji na rynku ptoddéw rolnych).
Nie posiada on ,kontroli” nad ceng swojej pszenicy. Musi wejs¢
na juz zorganizowany rynek pszenicy i zby¢ produkty po takiej
cenie, jaka zostanie mu zaoferowana. Albo jg przyjmie, albo
nie sprzeda swojej pszenicy. Z drugiej strony, spdéjrzmy na
przyktad na General Motors. GM produkuje samochdéd, a nastepnie
podejmuje decyzje, jaka cene za niego podyktuje. Nie musi
podporzadkowywaé¢ sie cenom ustalonym na jakim$ ogdélnym rynku
samochodowym. W zwigzku z tym GM ,posiada kontrole” nad cenami
sprzedazy — moze je ,narzucac”.

USTALONE CENY A SATYSFAKCJA

W pewnym stopniu jest to podejscie wynikajace z btedu, ktory
powstaje na skutek zbyt powierzchownej analizy tego, kto w
ogole ustala ceny na rynkach. Konsument, ktéry kupuje
ponczochy w Macy’s lub Gimbel'’s nie czuje sie — mozemy by¢
tego pewni — kontrolowany Llub ,przymuszany” dlatego, ze ceny
ponczoch zostaty, bez jego udzia*u, umieszczone na metce.
Zapewne jest wrecz przeciwnie — 6w konsument mégtby czud¢ sie
wykorzystywany, gdyby sam musiat zaproponowa¢ cene. W
rzeczywistosci, ewolucja, ktéra dokonata sie od targowania na
orientalnym bazarze do ,jednocenowosci” w dzisiejszych
sklepach, jest niemal zawsze postrzegana przez konsumenta jako
wygoda, oszczedzajgca jego czas oraz umozliwiajgca szybkie
pozyskanie informacji na temat rynkdédw dobr, ktdére zamierza
kupi¢. System ,jednej ceny” w zaden sposéb nie koliduje z
dyskretnym, lecz efektywnie oddziatujgcym popytem konsumenckim
w procesie ustalania sie cen oraz alokacji produktywnych
zasobow.

Ale to nie wszystko, co powinno zostad powiedziane. Nie jest
prawdg, ze rolnik byt zmuszony do sprzedazy tylko i wytgcznie
na danym rynku pszenicy. Wrecz przeciwnie — jezeli nie
akceptowat zaoferowanej mu ceny, miat catkowitg swobode, gdyby
chciat sprzedad¢ swojag pszenice gdziekolwiek indziej. Jesli
potrafitby przekona¢ jakiegos 1innego nabywce, poza
zorganizowanym rynkiem, do zakupu jego pszenicy po wyzszej



cenie nic nie mogtoby zatrzyma¢ go przed dokonaniem
transakcji. Fakt, ze znalezienie kupca chcgcego zaptacit
wiecej, niz wynosi cena rynkowa, byto w jego przypadku wysoce
nieprawdopodobne, nie jest istotny dla naszych rozwazan.

TO KLIENT DECYDUJE

Chodzi o to, ze kazdy sprzedawca w wolnym spoteczehAstwie —
kimkolwiek jest — ma absolutng kontrole nad ceng, ktéra
nalicza za dobra stanowigce jego wtasnos$¢. Gdybym chcia%t
ustali¢ cene 2 000 USD za godzine moich ustug jako doradcy
ekonomicznego, mam petne prawo do zrobienia tego. Ja, rolnik
oraz General Motors — wszyscy posiadamy kontrole w tym samym
stopniu.

Ale jednoczesnie jest to cata kontrola, jaka kazdy z nas moze
posiada¢. Rolnik moze dokonywa¢ wycen w taki sposdb, jaki mu
sie podoba, ale (na wolnym rynku) nie moze zmusi¢ nikogo do
kupna jego doébr po tej cenie. Nie moge tego zrobi¢ ja, nie
moze réwniez General Motors! My, sprzedawcy, siedzimy wszyscy
w tej samej tdédce. Mamy absolutng kontrole nad ceng, ktdrag
proponujemy za nasze ustugi, ale nie mamy zadnej kontroli nad
tym, jaka cene nabywca ma zamiar zaptaci¢. Jesli ustalimy ceny
zbyt wysoko, ludzie nie beda kupowa¢ naszych produktéw.

Dlatego kazdy producent, niezaleznie od branzy, ciagle
eksploruje rynek, prébuje ustalié¢, ile nabywcy byliby w stanie
zaptacic¢ za jego produkty. I my wszyscy -w prawdziwym Swiecie
— ustalamy ceny stosownie do naszych szacunkéw. Fakt, ze rynek
rolnika posiada okreslong forme, jest gotowy i czeka na
towary, natomiast General Motors takiego rynku nie ma, jest
czysto techniczng kwestig, ktdéra nie ma zadnego wptywu na
nasze ustalenia. Rzecz w tym, ze obaj producenci mogg ustali¢
cene tak, jak zechca, ale zaden z nich nie moze zmusic¢ nikogo
do dokonania zakupu. I dlatego nalezy uznac¢, ze mamy do
czynienia z sytuacjg, w ktérej jednoczesnie albo wszystkie
ceny sa ,harzucone”, albo nie jest ,narzucona” zadna - i
zalezy to tylko od tego, jak zdefiniujemy to pojecie.



Ale niezaleznie od tego, jakiej definicji uzyjemy — jezeli w
ogéle uznamy takg potrzebe — nie ma zadnego usprawiedliwienia
dla tego, by tworzy¢ oddzielne kategorie dla Wielkiego
Biznesu, czy jakichkolwiek innych podmiotdéw, i twierdzié, ze
sNarzucajg” ceny.
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