Czy Polacy pomagaja?
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Czy Polacy chetnie angazujg sie w akcje charytatywne? -
odpowiedZz na te i inne pytania dotyczgce dobroczynnosci
zawiera ,Raport ECCO - Charytatywnos¢ Polakéw 2010".
Przygotowany zostat na zlecenie firmy ECCO w zwigzku z ECCO
Walkathonem 2011. Zebrane podczas tego wydarzenia fundusze
przekazane zostang m.in. WWF Polska.

Juz we wrzesniu po raz szOsty kilkanascie tysiecy uczestnikow
ECCO Walkathonu przejdzie ulicami Warszawy, aby wspélnie
zbiera¢ pienigdze na dziat*alnos$¢ trzech fundacji, m.in. WWF
Polska. Organizacja przekaze zebrane fundusze na ochrone
niedZzwiedzi polarnych. W zwigzku z tym wydarzeniem, ECCO
postanowito zbada¢ podstawy Polakdéw dotyczgce wspierania
potrzebujacych. Wyniki badan zostaty zebrane w ,Raporcie ECCO
— Charytatywnos¢ Polakdéw 2010".

W ciggu ostatniego roku prawie 80% Polakdéw przynajmniej raz
podejmowato dziatania dobroczynne. Statystyczny polski
,dobroczynca” ma powyzej 18 1lat, przynajmniej srednie
wyksztatcenie i mieszka w miedScie. WSréd dziatan
charytatywnych wymienia przede wszystkim wrzucenie pieniedzy
do puszki 1lub przekazanie rzeczy osobom, ktdére ich
potrzebowaty. W pomoc potrzebujgcym angazuje sie gtdwnie
dlatego, zeby zrobi¢ cos dobrego dla innych i uwaza, ze
pomaga¢ po prostu wypada. Czy wobec tego Polacy moga sie
uwazac¢ za dobroczyhAcow?

PORTRET POLSKIEGO ,,DOBROCZYNCY”

Podstawowy wniosek, ptyngcy z raportu ECCO i TNS OBOP
pokazuje, ze Polacy chetnie angazujg sie w dziatania
charytatywne. 81% badanych kobiet i 75% mezczyzn przyznato, ze
w Cciggu ostatniego roku przynajmniej raz wudzielito
bezinteresownej pomocy. Polacy majg S$wiadomos¢, ze takie
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inicjatywy sg istotne 1 wierzg, ze dzieki swoim dziataniom
poprawiajg sytuacje osOb pokrzywdzonych przez los.

Badania pokazuja, ze obok ptci, zaangazowanie Polakow w
dobroczynnos¢ zalezy w najwiekszym stopniu od wyksztatcenia,
aktywnosci zawodowej, miejsca zamieszkania , a takze sytuacji
materialnej — im lepiej oceniamy swéj standard zycia, tym
bardziej jestesmy chetni, aby sie dzielié. Znacznie czeSciej
pomagajg osoby, ktdore swojg sytuacje materialng postrzegaja
jako dobrg (84%), niz respondenci, ktérzy nie sg zadowoleni ze
swojego stanu posiadania. W tej grupie w pomoc potrzebujgcym
regularnie angazuje sie tylko 61% badanych.

W JAKIE FORMY POMOCY POLACY ANGAZUJA SIE NAJCHETNIEJ?

Poparcie Polakéw dla dziatan charytatywnych jest kwestiag
bezdyskusyjng. Wiekszo$¢ z nas uwaza, ze pomaganie stabszym i
pokrzywdzonym jest po prostu spotecznym obowigzkiem. Przy
pytaniu o najczestsze formy pomocy, pojawia sie jednak pewien
rozdzwiek pomiedzy deklaracjami poparcia a podejmowanymi
aktywnosciami. Pomimo, ze w spotecznym odczuciu dobroczynnos¢
jest wartosciowa i potrzebna, znacznie chetniej angazujemy sie
w akcje pomocowe, gdy nie wymagajg od nas znacznego wktadu
pracy. 84% badanych zadeklarowato, ze w czasie ostatniego roku
przynajmniej raz przekazato pienigdze na cele charytatywne,
za$ 56% respondentdéw zdecydowato sie na pomocCc rzeczowg Ww
postaci ubran, ksigzek lub zabawek dla dzieci. Zgodnie z
raportem ECCO charytatywno$s¢ w Polsce kojarzona jest gtéwnie
ze wsparciem materialnym. Najmniej popularng formg polskie]
dobroczynnosci jest wolontariat - tylko 37% o0s6b
zadeklarowato, ze w ciggu ostatniego roku zaangazowato swojg
prace, czas lub wiedze, aby komu$ poméc. W grupie tej znajduja
sie przede wszystkim mieszkancy matych miast, studenci oraz
osoby w wyzszym wyksztatceniem, dobrze oceniajgce swo0ja
sytuacje materialng.

BIERNA CHARYTATYWNOSC



Teze o biernym podejs$ciu Polakdéw do dobroczynnosci
potwierdzajg takze badania preferowanych form pomocy. Pierwsze
pozycje na liscie aktywnosSci, ktdére chcielibys$my realizowad w
ramach dziatan charytatywnych zajmuja bowiem aktywnos$ci
ograniczajgce sie do jednorazowego wsparcia materialnego. 41%
respondentéw najchetniej wrzucitoby pienigdze do puszki
wierzgc, ze zostang przeznaczone na dobry cel, 36%
zadeklarowato che¢ przekazania 1% podatku na dziatalnos¢
organizacji pozytku publicznego, zas$ 35% wziecie udziatu u
audiotele 1lub wystanie sms-a, z ktérego dochdéd zostanie
przeznaczony na cele charytatywne. Na dalszych pozycjach wsraod
preferowanych form pomocy znajduje sie takze przekazywanie
rzeczy lub pieniedzy bezposSrednio osobom potrzebujgcym
(odpowiednio 21% i 15% badanych) oraz udziat w aukcjach
charytatywnych (8% respondentéw). Swoje zaangazowanie w
imprezy dobroczynne zdeklarowa*o 11% badanych, zas pomoc w ich
organizacji juz tylko 4% respondentdw. Brak zainteresowania
aktywnosciami dobroczynnymi wyrazito 6% badanych.

DRUGA STRONA MEDALU — KTO I DLACZEGO POMAGA?

Najczestszg przyczynag braku =zaangazowania w dziatania
charytatywne jest postrzeganie samego siebie jako osoby
potrzebujgcej pomocy, bedgcej w trudnej sytuacji zyciowej. Na
wybor tej odpowiedzi wptywa takze posiadanie dzieci. W$rdd
ankietowanych, ktérzy maja dzieci na utrzymaniu, 52% jako
przyczyne niepodejmowania dziatan charytatywnych podaje
odpowiedz: ,sam(a) jestem w trudnej sytuacji”. WSrdéd badanych
nieposiadajgcych dzieci na utrzymaniu odsetek ten jest nizszy
i wynosi 33%.

CO Z TA DOBROCZYNNOSCIA?

Wyniki Raportu ECCO — Charytatywnos¢ Polakéw 2010 pokazuja, ze
zdecydowana wiekszos¢ Polakdéw podejmowata dziatania
dobroczynne w ciggu ostatniego roku, najczesciej przekazujac
na cel charytatywny pienigdze. WSrdéd oséb, ktdre nie podjety
dziatan, najczestsza przyczyna braku zaangazowania jest



postrzeganie siebie jako osoby znajdujgcej sie w trudnej
sytuacji. Za najbardziej atrakcyjne formy pomagania innym
Polacy uwazajg wrzucanie pieniedzy do puszki, np. w czasie
zbidérki ulicznej, przekazywanie 1% swojego podatku na rzecz
organizacji pozytku publicznego i wysytanie SMS/branie udziatu
w konkursach audiotele, z ktérych dochdéd przeznaczany jest na
cele charytatywne.

Najwieksza korzyscig z udziatu w akcjach charytatywnych jest
uczucie satysfakcji, ze zrobito sie co$ dobrego (taka
odpowiedZ podato 71% ankietowanych).

Z badania wynika réwniez, ze wiekszos¢ Polakdéw ma pozytywna
opinie o akcjach charytatywnych, ktére przybieraja forme
piknikéw lub imprez, podczas ktérych kazdy moze zrobi¢ cos$
dobrego dla innych. Wyniki badania sg potwierdzeniem, ze
zdecydowanej wiekszo$ci badanych (88%) podoba sie idea akcji
charytatywnej typu ECCO Walkathon, a 84% respondentdéw uwaza,
ze takie akcje sg potrzebne!

.Najwazniejsze jest, ze kazdy ma szanse wzig¢ udziat w ECCO
Walkathonie— bez wzgledu na ptedé, wiek, wyksztatcenie, czy
kondycje fizyczng — powiedziat Maciej Wyrwas, Marketing &
Public Relations Manager ECCO Shoes Poland - Uczucie
satysfakcji gwarantowane, gdyz kazdy spacerowicz ma szanse
spedzi¢ czas potrdjnie pozytecznie: pomagajac potrzebujacym,
spotykajac sie z rodzing i przyjaciéimi, spedzajac czas zdrowo
1 aktywnie.”

Najblizszy ECCO Walkathon odbedzie sie 11 wrzesnia (sobota) na
warszawskiej Agrykoli. Bilety do nabycia w sklepach ECCO i
ECCO Kids na terenie catej Polski od 1 lipca 2010 roku w
cenach: dorosli — 15 z%*, dzieci — 10 zt*. Bilet upowaznia do
odbioru pakietu startowego, w sktad ktdérego wchodza: plecak,
woda, jabt*ko, przewodnik po trasach, smycz i identyfikator.
Warto wzig¢ w nim udziat, a pienigdze za pokonane kilometry
przekaza¢ fundacji WWF na ochrone niedZzwiedzi polarnych!



Badanie przeprowadzit TNS OBOP.
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