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Amerykanskie media zatrudniajg coraz mniej pracownikéw, a
jakos¢ ich materiatéw jest coraz gorsza — wynika z badania
poswieconego kondycji dziennikarstwa w Stanach Zjednoczonych.

Jak informujg WirtualneMedia.pl, przytaczajgc dane z
opublikowanego przez Pew Research Center raportu ,State of the
News Media 2013”, w dziatach informacyjnych amerykanskich
gazet w 2012 r. liczba zatrudnionych spadta ponizej 40
tysiecy. Tak niski wynik ostatni raz zostat odnotowany w 1978
r. Oznacza to tez, ze obecnie pracownikéw w tych dziatach jest
o 30 proc. mniej niz w szczytowym okresie, czyli w roku 2000.
Magazyn ,Time” na poczatku br. zwolnit 5 proc. zatogi.
.Forbes” natomiast korzysta z technologii, ktdéra umozliwia
tworzenie tres$ci na podstawie algorytméw, bez udziatu
cztowieka.

Nie najlepiej wyglagda tez sytuacja telewizji. Wedtug raportu,
40 proc. tresSci tworzonych przez lokalne stacje dotyczy
sportu, pogody i ruchu drogowego, a dtuzszych form produkuje
sie coraz mniej. CNN w latach 2007-2012 zmniejszyto liczbe
reportazy o potowe. W informacyjnych telewizjach kablowych w
tym samym okresie o 30 proc. spadta liczba wydarzen
pokazywanych na zywo, poniewaz wymagajg one licznej sity
roboczej 1 duzego naktadu pracy. 0 31 proc. natomiast
zwiekszyta sie liczba o wiele tatwiejszych w realizacji
wywiadodw.

Spadek zatrudnienia w mediach informacyjnych wyraZznie wptywa
na jakos¢ i popularnos¢ tworzonych przez nie materiatdw.
Raport wykazat, ze az 31 proc. dorostych Amerykanow
zrezygnowato z przeglgdania wiadomo$ci w wybranym tytule, bo
przestat on speiniad¢ ich oczekiwania. Wsrdod nich dominuja
odbiorcy zamozni i dobrze wyksztatceni. Jako gtdéwny powéd
odwracania sie od danego medium ankietowani podajag spadajacy
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poziom materiatow (tak odpowiedziato 60,7 proc. badanych). Dla
23,5 proc. przyczyng byta mniejsza ilo$¢ tresci, a dla 5,5
proc. réwnie istotne byty oba czynniki - iloSciowy i
jakosciowy.

Autorzy raportu stwierdzaja, ze media przestaty odkrywaé i
dogtebnie analizowal¢ informacje. Zdaniem Pew Research Center
najbardziej widoczne byto to w ubiegtym roku podczas
amerykanskiej kampanii prezydenckiej, kiedy dziennikarze
przyjeli role megafonéw dla sztabow wyborczych,
bezrefleksyjnie przekazujgc odbiorcom uzyskane informacje,
zamiast je interpretowa¢ i osadza¢ w odpowiednim kontekscie.
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