Czar(t) czterech koétek

22 lipca 2020
Odsetek pasjonatéw motoryzacji spada w naszym kraju wraz z

wiekiem. Szkoda tylko, ze w Polsce koleje nie stanowia
odpowiedniej alternatywy dla samochodow.

Wedtug starszych pokolen kierowcdéw, auto powinno by¢ przede
wszystkim praktyczne i niezawodne oraz mie¢ niskie koszty
utrzymania. Mtodsi wolg za to, by byto wygodne i.. dobrze
brzmiato. Nieco czesSciej ma dla nich znaczenie estetyka, moc
silnika oraz komfort. Niezaleznie od wieku, priorytetem jest
jednak dla Polakéw bezpieczenstwo. Dla co dziesigtej osoby
urodzonej przed 1980 rokiem wazny jest réwniez
wideorejestrator.

W jednym polscy kierowcy sg jednak zgodni: najbardziej
kluczowym elementem dodatkowego wyposazenia samochodu jest
klimatyzacja. Wskazat ja $rednio co pigty respondent.

Branza motoryzacyjna dopasowuje sie do upodoban kolejnych
pokolen. Nasze gusta i preferencje nie stojg w miejscu — caty
czas zmieniajg sie pod wptywem dosSwiadczen, mozliwosSci
finansowych czy czasow, w ktorych zyjemy. Temu, jak z wiekiem
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zmieniajg sie nasze preferencje oraz spojrzenie na cztery
kotka, w swoim badaniu przyjrzat sie Europejski Fundusz
Leasingowy.

Autorzy badania opisali perspektywe czterech pokolen Polakow:
Baby Boomers (osoby w wieku 55+), X (dzisiejsi 40- i 50-
latkowie), Y (millenialsi, urodzeni pomiedzy 1981 a 1995
rokiem) i1 Z (dzisiejsi 20-latkowie). Respondenci odpowiadali
m.in. na pytania dotyczgce podejscia do samochoddéw oraz swoich
preferencji przy wyborze auta.

Samochody to pasja Polakéw, cho¢ nie sa oni fanatykami:
wprawdzie 6 na 10 badanych posiadajgcych prawo jazdy uwaza sie
za mitosnikoéw motoryzacji, ale mozna bytoby oczekiwaé, ze ci
do majg ten dokument, gremialnie uwielbiajg cztery kétka. Tak
jednak nie jest.

Ponadto, 1liczba pasjonatéw samochodowych jest dos¢
zroznicowana wsréd kolejnych pokoled kierowcow. Odsetek
pasjonatéw czterech kétek spada bowiem wraz z wiekiem. Wsrdéd
Baby Boomers, czyli najstarszych respondentéw, z reguty
zamozniejszych, ktérych stad¢ na samochody nie tylko z
najnizszej poétki cenowej, autami pasjonuje sie mniej niz
potowa respondentdéw (45,5 proc.). W tej grupie wiekowej na
pytanie ,Czy uwazasz sie za mitos$nika motoryzacji?” najwiecej
jest odpowiedzi ,raczej nie” lub ,zdecydowanie nie” — jednag z
nich wybrat blisko co trzeci badany urodzony przed 1965 rokiem
(czyli sposrdd starszej grupy pokolenia X).

Jak pokazuje raport EFL, wyrazne réznice miedzypokoleniowe
wida¢ rowniez przy preferencjach dotyczgcych dodatkowego
wyposazenia. Pokolenia X oraz Baby Boomers z reguty podejmuja
praktyczne decyzje: wybierajg poktadowa nawigacje czy
dodatkowe poduszki powietrzne. Dla pokolen Y i Z znacznie
wazniejsza jest za to muzyka w samochodzie — mtodsi kierowcy
zwracajg bowiem wiekszg uwage na sprzet ,car audio”, taki jak
dobre gtos$niki czy radio.



Niezaleznie od wieku, uwazamy tez, ze przy wyborze auta
istotna jest takze jego marka. Co ciekawe, w niemal wszystkich
grupach wiekowych (wyjgtkiem jest tutaj najmtodsze pokolenie)
wiekszg uwage na marke samochodu zwracajg kobiety niz
mezczyzni.

Jak pokazato badanie CBOS z 2018 r., w ostatnich latach ros$nie
Swiadomos$¢ ekologiczna Polakéw. Jak wptywa to na nasz stosunek
do samochodéw? Okazuje sie, ze 46 proc. kierowcédw nie widzi w
samochodach zagrozenia dla S$Srodowiska. Przeciwnej odpowiedzi
udzielito 33 proc. badanych — wsréd nich sg przede wszystkim
respondenci z pokolenia X. Ekologia jest zatem dla nich coraz
wazniejsza — ale chyba tylko dla nich.

Blisko potowa respondentow nie wigze czterech kétek z
zagrozeniem dla $rodowiska, dostrzegajgc m.in. ekologiczne
alternatywy w postaci samochoddéw elektrycznych. Wyjgtkiem sg
tu jedynie respondenci z pokolenia X, wsrdéd ktorych az 45
proc. twierdzi, ze auta mogg mie¢ negatywny wptyw na
srodowisko naturalne.

W badaniu wziety udziat* réwniez osoby, ktdédre obecnie nie
posiadajg wtasnego samochodu. Wsrdéd nich 1 na 5 respondentdw
zamiast czterech koétek, na co dzien wybiera inne sSrodki
transportu — autobus, tramwaj lub rower. Co stoi za ta
decyzja? M.in. wysokie koszty utrzymania auta — tak deklaruje
co piaty przedstawiciel pokolenia Z, co szésty millenials i co
czwarty boomer. Najmtodsi Polacy najcze$ciej przyznaja, ze nie
sta¢ ich na zakup samochodu.

40- i 50-latkowie rezygnujg z auta rdéwniez dlatego, ze nie
chcg traci¢ czasu na szukanie miejsca parkingowego.
Alternatywg dla wtasnego samochodu jest dla nich tez auto
stuzbowe (ktdre wszakze nie wszystkim, zwtaszcza mtodszym
respondentom, przystuguje). Dla blisko co dziesigtej osoby z
pokolenia X, ktdéra nie posiada samochodu, problemem sg takze



korki. Kierowcy z tej generacji najczeSciej decydujg sie na
pozyczenie lub wynajem samochodu w razie potrzeby (robi tak 9
proc.) — podczas gdy w podobnej sytuacji Polacy w wieku 55+
czesciej prosza o pomoc innych, np. rodzine lub przyjaciét.

Co dosy¢ oczywiste, chod¢ cztery pokolenia polskich kierowcéw
nie sg catkiem zgodne co do tego, ze motoryzacja jest ich
pasja, to jednak dos$¢ powszechnie uwazajg, ze samochdéd moze
dawa¢ poczucie wolnosSci. Jednak to ci najmtodsi najmocniej
przywigzuja sie do swoich aut.

Ze stwierdzeniem ,Samochéd jest dla mnie niczym dobrym kompan,
lubie spedza¢ w nim czas” zgadza sie 8 na 10 kierowcéw z
pokolenia Z — i tylko 5 na 10 baby boomerséw. To takze
zrozumiate, bo ci starsi zdazyli z reguty juz zmienic¢ kilka
samochodéw w zyciu i nie traktujg ich jako ,kompandéw”. Co
trzeci kierowca w wieku 40 plus przyznaje natomiast, ze za
kierownice wsiada rzadko, przede wszystkim wtedy, gdy musi coS$
zatatwi¢. Lubimy wiec samochody, ale bez zbytniej przesady.
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