Codziennie zwykte Sciemy
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Brytyjskie badania obnazajg manipulatorskie praktyki
hipermarketéw dotyczgce promocyjnych ofert. Spora czes¢ tego,
co jawi sie klientom jako okazja, jest jedynie okazjg do
wydrenowania ich kieszeni.

Jak informuje Wyborcza.biz za ,Daily Mail”, brytyjska
organizacja konsumencka Which? przebadata w ciggu roku ponad
700 tys. produktow. WsSrdéd niezliczonej ilosci nieuczciwych
praktyk hipermarketdéw organizacja zwrécita uwage na
szczegOlnie drastyczne 24 przyktady, w tym trzynascie w sieci
Asda i1 szes¢ w Tesco.

Jednym ze sposobdw oszukiwania klienta jest m.in. podnoszenie
ceny pojedynczych produktéw tuz przed uruchomieniem promocji.
Sie¢ Asda podwajata cene pojedynczego jogurtu Mueller z 0,3
funta do 0,6 funta, rozpoczynajgc réwnoczesSnie promocyjng
wyprzedaz 10 sztuk za 4 funty. Po zakonAczeniu promocji cena
jogurtu wracata do 0,3 funta.

Z kolei w Tesco cena opakowania jagdd zostata podniesiona na
dwa tygodnie z 1,80 funta do 3,99 funta. Nastepnie przez 52
dni owoce sprzedawano ,taniej” — za 1,99 funta.

Zgodnie z brytyjskim prawem, produkt w regularnej cenie
powinien by¢ sprzedawany przez przynajmniej 28 kolejnych dni.
Oferta promocyjna nie moze trwa¢ dtuzej niz sprzedaz w zwyktej
cenie, przypomina ,Independent”.

Organizacja zwraca takze uwage, ze w wielu przypadkach tzw.
cena poprzednia nigdy nie 1istniata. Supermarket Asda
sprzedawat paste do zebdéw za 1,17 funta, podajagc, ze wczes$niej
jej koszt wynosit 1,74 funta. Takiej pierwotnej ceny Which?
jednak nigdy nie zaobserwowat.
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