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Tylko w 2014 r. zamknięto w Polsce ponad 7,1 tys. sklepów, w
związku z czym ich liczba spadła z 314 tys. do 307 tys.

Najwięcej zlikwidowano sklepów sprzedających sprzęt radiowo-
telewizyjny  i  komputerowy  (spadek  o  6,2  proc.)  oraz
„warzywniaków”  (5,94  proc.).  W  latach  2009-2014  zamknięto
ogółem aż 67 tys. placówek. Zniknęła prawie jedna trzecia
sklepów RTV i IT (z 7 tys. do niecałych 5 tys.) oraz 25 proc.
spożywczych (ze 102 tys. do 76 tys.).

Ciężkie czasy dla rodzimych drobnych detalistów są związane
m.in.  z  agresywną  ekspansją  w  naszym  kraju  dyskontów  i
hipermarketów, głównie opartych o zagraniczny kapitał. Samych
dyskontów działa w Polsce blisko 3,6 tys., choć jeszcze w 2010
r. było ich „tylko” ok. 2,3 tys. Generują one ponad 50 proc.
wartości sprzedaży artykułów spożywczych (w 2010 r. było to
trochę ponad 40 proc.). Według firmy badawczej PMR za kilka
lat może być ich aż 5 tys.
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