Chodzenie po wodzie 1 po
kruchym lodzie, czyli
autorytety moralne 1 medialne
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Bohaterem jednej z amerykanskich reklam spotecznych byt
dziennikarz telewizyjny relacjonujgcy, ze widziano zywego
Elvisa Presleya. Po zakonczeniu programu, w ktdérym tej
sensacji nie udato sie potwierdzié¢, dziennikarz wsiadt do
swego auta i odjechat do domu. Udawat, ze nie widzi i nie
styszy zarosnietego zebraka, ktéry go prosit o wsparcie. Ten
odszedt po wodach rzeki Hudson w kierunku Manhattanu..

Odejscie Jana Pawta II relacjonowatly media catego Swiata.
Socjologowie nigdy nie dowiedzg sie, czy bez srodkéw masowego
przekazu, emocje zwigzane z pozegnaniem tej historycznej
jeszcze za zycia postaci osiggnetyby taka skale. Niewgtpliwie
jednak dziennikarze mieli okazje przekona¢ sie, ze pojecie
,Czwartej wtadzy” wcigz jest aktualne. Wtadzy naprawde
demokratycznej, bo realizujgcej oczekiwania telewidzéw,
stuchaczy i czytelnikdéw, cho¢ nie oni wybrali ich do réznych
redakcji. Ta zgodnos¢ i godnos¢ zawodowa zastuzyty na szacunek
zwtaszcza w przypadku polskich dziennikarzy. Sktaniajg jednak
rowniez do refleksji nad poczuciem odpowiedzialnosSci
przedstawicieli tej profesji.

W gospodarce wolnorynkowej trudno pogodzi¢ autorytet ,czwartej
wtadzy” z podstawowym celem firmy, jakim jest zysk — czyli
poczytnos¢, stuchalnos$¢ i ogladalnos¢. A wiec pogon za newsami
i sensacjami. Do najwyzej cenionych nalezg te z kregéw wktadzy,
a wielu dziennikarzy polubi*o ponizanie o0s6b publicznych,
zwtaszcza politykéw — to nie nowos¢: ,Nic tatwiejszego niz
odmalowaé¢ niesympatycznego zwierzchnika. Czytelnik to lubi,
ale jest to najgorszy, najbardziej tepy czytelnik” — mawia%
Antoni Czechow. Mozna odnies¢ wrazenie, ze gdyby na przyktad
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ktéorys z naszych parlamentarzystdéw zaczat* chodzié¢ po wodzie,
wielu ,dociekliwych” Zzurnalistéw skrytykowatoby go =za
nieumiejetnos¢ ptywania.

Oczywiscie cierpigce na ,medioze”, uwielbiajgce swojg obecnos¢
w Srodkach masowego przekazu osoby publiczne, a szczegélnie
politycy, nie sa bez winy. Z zadziwiajacg tatwosScia wpasowuja
sie w infotainment i tabloidy. Coraz mniej wsrod nich
autorytetéw. Zwtaszcza moralnych. Moralno$¢ zostata zastgpiona
przez medialnos$¢. Intrygujacy wyglad i brak obaw przed
oSmieszeniem sie mogg otworzy¢ droge do kariery, a nawet
wtadzy. Popularnos$¢ mozna zyska¢ tylko dzieki mediom, to one
kreujg autorytety. ,Wypracowano u nas sztuke bycia zupeitnym
ignorantem o wygladzie uczonego” — kpit* niegdy$ Lew Totstoj, a
telewizja potrafi robi¢ to perfekcyjnie. Niestety dziennikarze
rzadko interesujg sie jednostkami warto$ciowymi, zmniejszajac
ich szanse na udziat w zyciu publicznym i wspdtrzadzenie. To
tez nie nowos¢: W dzisiejszym ustroju reprezentacyjnym
niejeden Temistokles lub Demostenes, ktdrego rady ocalityby
naréod, moze przez cate zycie nie otrzymac krzesta w
parlamencie” — ubolewat Aleksander Swietochowski, choé sto lat
temu prasa nie byta tak silna jak dzis.

Przez pierwszy kwietniowy tydzien politycy — oraz ich
dokonania 1 wystepki — prawie przestali interesowad
dziennikarzy. Warto wiec zadal pytanie: czy z tego powodu
ucierpiata demokracja w naszym kraju? I czy zagrozeniem dla
niej bytoby embargo natozone przez media na nieuczciwych
przedstawicieli narodu. Na przyktad niedawanie im szansy na
popularnos¢ w okresie prowadzonych przeciwko nim sSledztw w
sprawach karnych. Wystarczytyby informacje o przebiegu
postepowania w ich sprawach, zwiekszyt*oby to poczucie
praworzadnosci. Nawet gdyby oskarzony przez prokurature
polityk nalezat do liderdw, to ugrupowania posiadajg przeciez
rzecznikéw prasowych i innych, uczciwych cztonkéw mogacych
artykutowaé¢ partyjne stanowiska i opinie. To, zeby wyborcy
kojarzyli dang formacje z uczciwosScig, powinno leze¢ w jej



interesie, a na razie jedynie jej ,wisi”..

Czy dziennikarze powinni w studiach lub na %*amach gosSci¢:
politykéw — aferzystédw, politykdow — piratéw drogowych,
politykéw — pijakoéw i awanturnikéw? Robi¢ z nich pozytywnych
bohaterow programéw i publikacji? Przeciez media nieraz
jednoczac sity, krzyzowaty plany nieodpowiedzialnych 1
niebezpiecznych politykéw. W 1999 r. 34 redaktordéw naczelnych
prasy radia 1 telewizji zaprotestowato przeciw prowadzonej
przez pewnego posta dzikiej Ulustracji: ,Usituje utrzymad
zainteresowanie opinii publicznej swojg osobg. Nie zamierzamy
jednak po raz kolejny opisywa¢ jego zarzutdw, oskarzen i
poméwienn. Dawanie trybuny oszczercom nie nalezy do naszych
obowigzkéw”. George Bernard Shaw twierdzit: ,Jedyna naprawde
skuteczng bronig prasy w walce z socjalizmem jest milczenie”.
Moze warto zastanowil sie, czy nie zastosowacC tej broni nie w
stosunku do ktérejs z doktryn, lecz wobec nieuczciwych i
gtupich politykéw rdéznych opcji..

Skutek takiego dziatania? — Perspektywiczny. Po co bowiem
elektoratowi postowie nie mogacy upubliczniaé probleméw swoich
wyborcéw? Moze wiec w kolejnych wyborach zagtosowano by na
innych, uczciwszych i madrzejszych. Tymczasem w kontaktach z
mediami zastepowaliby ich partyjni koledzy z lepszg opinig.

Kampanie wyborcze to dla mediéw okres zniw. A zarazem
dylematdéw. Hipokryzjg bytoby przedstawial¢ bolesne prawdy o
kandydatach, zamieszczajgc zarazem ich reklamy. Nawet =z
zastrzezeniem, ze redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za
tresci zawarte w ogtoszeniu. Bo w takich przypadkach z czysto
ludzkiego i obywatelskiego punktu widzenia ponosi przeciez
takg odpowiedzialnos¢. Poza tym to wtasnie media zaakceptowaty
zaproponowany przez politykdéw model marketingu politycznego i
wyborczego. Brudny 1 ktamliwy dla obywatela, czyli wyborcy.
Tym samym z koniecznosci rynkowej utrwalajg wizerunek Polski
aferalnej. Biednego kraju gtupich ludzi rzadzonych przez ludzi
podtych. Panstwa bez nadziei.



W ostatnim czasie, réwniez dzieki mediom przypominajacym stowa
»Nadziei nie tradcie”, spoteczenstwo znéw uwierzyto w
mozliwo$¢ zmian. Skoro wiec dotad uznajacy sie za autorytety
polityczne przedstawiciele pierwszej wtadzy nie zainicjowall
ponadpartyjnej debaty o przysztosci Polski i jej miejscu w
Swiecie, to moze przedstawiciele ,czwartej wtadzy” udowodnia,
ze sg nig faktycznie. W Srodowiskowej dyskusji, w trosce o
losy ojczyzny uzgodnig pomiedzy sobg, komu nalezy powiedzied
»,dosc¢” .

W pazdzierniku ub. roku rumunskie gazety opublikowaty liste
130 politykéw, ktédrzy zdaniem obroncéw praw cztowieka nie
nadajg sie do parlamentu. Znalazty sie na niej osoby
skorumpowane lub wchodzgce w konflikty interesdéw, dawni
wspbétpracownicy komunistycznych stuzb specjalnych i — UWAGA! —
politycy niepowazni, ktdérzy notorycznie zmieniajg barwy
partyjne. Wsrdéd napietnowanych znalezli sie przedstawiciele
wszystkich partii oraz siedmiu ministréw, m.in. spraw
zagranicznych i ekonomii (obu zarzucono dochody z
niewyjasnionych 7Zrdédet). Liste przygotowata Koalicja dla
Czystego Parlamentu, do ktérej weszto 13 organizacji
pozarzadowych. Z publikacji nie byli zadowoleni ani rzadzacy
Socjaldemokraci, ani pozostajgca w opozycji prawica. Ale z
list wyborczych nagle znikty nazwiska kilkudziesieciu
kandydatéw z obu stron sceny politycznej.

Rumunscy dziennikarze dogadali sie. Czy polscy potrafig to
zrobi¢? Czy nie dysponujg wtasnymi archiwami? Czy muszg czekad
az stworzy sie, z czym moze by¢ ktopot, polski odpowiednik
Koalicji dla Czystego Parlamentu? Mogliby regularnie do dnia
wybordéw publikowa¢ liste skompromitowanych politykéw. Chocby
pod hastem ,Parlament nie dla idiotdéw i przestepcdéw”. Nalezy
przypuszczac¢, ze hasto to mniej zirytowatoby obywateli niz
reklama ,Media Markt” konsumentodw..

Reasumujgc: Obecnos¢ polityka w mediach wzmacnia jego
autorytet. Dla przecietnego obywatela musi by¢ ,kims”, skoro
dziennikarze sg nim zainteresowani. Im rzadziej sie w nich



pojawia, tym mniej sie liczy. Tym samym ma mniejsze szanse w
wyborach. Sytuacja ta daje mediom mozliwos¢ wptywania na
ksztatt sceny politycznej. I stawia przed nimi koniecznos¢
odpowiedzenia sobie na pytania:

1. Czy godzi¢ sie na obecno$¢ w mediach politykdéw nieuczciwych
i gtupich, a nawet o nig zabiegac¢? Czy popularyzowa¢ poglady
mniej barwnych, ale rozsadnych uczestnikéw sceny politycznej?
Czy mozliwe jest natozenie embarga medialnego na awanturnikow
i przestepcow?

2. Czy publikowa¢ listy os6b, ktdére nie powinny otrzymywad
mandatéw parlamentarnych i samorzgdowych, tak jak zdarza sie
to w innych krajach? Kto takie listy powinien ustalac? Czy w
imie demokracji mediom wolno rujnowaé¢ wykreowane przez siebie
wczesniej autorytety polityczne?

Dawniej polityk musiat mieé autorytet, aby zainteresowaty sie
nim media. Dzi$s bez zgody medidéw nawet najmadrzejszego
polityka nikt nie uzna za autorytet. Dopdki media o nim nie
poinformujg, nikt nie bedzie chciat go stuchad. Oznacza to, ze
,Czwarta wtadza” moze przesta¢ nig by¢, jesli pomoze w
niewtasciwym wyborze pierwszej wtadzy. Bo wtedy bedzie musiata
stucha¢ drugiej w obawie przed trzecisj.
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