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Wielcy gracze na rynku internetu zapowiadajg sgdowg walke z
oprogramowaniem blokujgcym reklamy. Dotychczas nie przejmowali
sie takimi produktami jak np. AdBlock Plus, gdyz byty one
uzywane przez stosunkowo niewielka grupe obeznanych z
technologig uzytkownikéw. Jednak ostatnimi czasy programy tego
typu stajg sie coraz bardziej popularne. Sam AdBlock Plus ma
juz 144 miliony uzytkownikéw na catym Swiecie, czyli o 69%
wiecej niz przed rokiem. Specjalisci szacuja, ze — w
zaleznosci od witryny — odsetek blokowanych reklam waha sie od
10 do 60 procent. W gre wchodzg olbrzymie pienigdze. Laure de
Lataillade, dyrektor wykonawczy stowarzyszenia GESTE, ktore
skupia wydawcéw gier, medidéw czy muzyki, méwi, ze cztonkowie
stowarzyszenia tracg od 20 do 40 procent wptywédw z powodu
zablokowanych reklam. Jako, ze rocznie w skali catego swiata
na internetowg reklame przeznacza sie grubo ponad 100
miliardéw dolardéw, tatwo wyobrazi¢ sobie, o jak wielkie kwoty
toczy sie gra.

Dlatego tez grupa firm dziatajacych na francuskim rynku
internetowym, w tym Google, Microsoft czy Le Figaro, zagrozito
pozwami twlércom programow blokujgcych reklamy. Niemieccy
wydawcy réwniez wyrazili zaniepokojenie rosngcag popularnosciag
adblokeroéw.

Internetowi wydawcy dopiero poszukuja odpowiednich strategii
finansowych. Niektdérzy, jak witryna sportowa 1’Equipe,
uzalezniajg obejrzenie materiatu wideo od wytgczenia
oprogramowania blokujgcego. Inni wprowadzaja optaty za czes¢
tresci.

Helene Chartier, szefowa SRI, zwigzku skupiajgcego
developeréw, méwi, ze podstawowym btedem jest fakt, iz
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uzytkownicy sadzg, ze tresci w internecie powinny by¢ darmowe.
»Z reklamami w radio czy w telewizji nigdy nie by*o problemu”
— zauwaza.

Czes$¢ ekspertédw zwraca uwage, ze rosngca popularnos¢ programow
blokujacych moze w koncu zmusié¢ reklamodawcéw do wysSwietlania
mniej ucigzliwych reklam.

Z alternatywna propozycja wystgpito Google. W pilotazowym
programie Google Contributor bierze udziat kilka popularnych
amerykanskich witryn. Uzytkownicy zapisania do Contributor
ptacg miesiecznie 1-3 USD, a Google czes¢ z tych pieniedzy
przekazuje wskazanej przez uzytkownika witrynie. W zamian
uzytkownikowi nie sg wyswietlane zadne reklamy.
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