Branza reklamowa nie moze
unikaé¢ odpowiedzialnosci

8 marca 2024

Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej wydat wazny wyrok w
sprawie przeciwko IAB Europe dotyczgcej zbierania ,zg6d” na
profilowanie w celach marketingowych za pomocg systemu
Transparency & Consent Framework (TCF).

TSUE zajmowat* sie tym problemem w zwigzku ze skarga grupy
organizacji, w tym Fundacji Panoptykon, na IAB Europe. Zdaniem
skarzgcych IAB Europe jest administratorem danych
przeptywajgcych przez system TCF — w szczegdélnosci informacji
o tym, czy konkretna osoba wyrazita zgode na profilowanie, czy
nie. Za$ sama zgoda jest pozyskiwana w sposdb niezgodny z
RODO, bo nie jest ani $wiadoma, ani dobrowolna.

Spér trafit przed Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej
po tym, jak IAB Europe odwota*o sie od decyzji belgijskiego
organu ochrony danych osobowych. TSUE potwierdzit wczesniejsza
decyzje belgijskiego organu ochrony danych osobowych, ktdéry
natozyt kare na IAB Europe i nakazat wprowadzenie zmian w
systemie.

Wyrok oznacza, ze firmy z branzy reklamowej nie bedg mogty
dtuzej wunika¢ odpowiedzialnos$ci, jaka wigze sie z
przetwarzaniem danych osobowych.
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