Bég Elektroniczny

7 lutego 2017

Media — zwtaszcza telewizja — zajety od dawna te pozycje,
ktéra kiedys przystugiwata zywemu dosSwiadczeniu ludzi. Do tego
stopnia, ze dla wiekszo$ci z nas zdaje sie istnie¢ tylko to,
co jest postrzegane przez jej kamery. Reszta nie znaczy nic, o
ile jest nieobecna w ich polu widzenia. To za$, co sie na
ekranie telewizji znajduje swoisScie usSwieca (lub odbiera
znaczenie).

Mozna rzec oczywiscie, ze dzisiejszej pozycji telewizji daleko
cho¢by do pozycji zajmowanej przez Boga, opisywanego w XVIII
w. przez biskupa G. Berkeleya. B6g ten — jak wiemy z jego
filozofii — dzierzyt wszystko w swym polu widzenia. A tym
samym powotywat do istnienia wszelkie przedmioty naszych
doznan i mysli (wraz z nami samymi).

Byt on jednak tylko filozoficzng fikcjg. Bég Elektroniczny zas
— jesli tak mozna nazwal tego, uosabianego przez telewizje -
poprzez wielo$¢ swych kamer — realnie tworzy bezpoSrednie
tresci naszych doswiadczen, aksjologiczne jakos$ci swiata i
,obiektywne” porzadki zdarzen. Wraz z ich sensami. I na tym
polega jego przewaga nad fikcja.

Mozna by rzec tedy, iz Bdg Elektroniczny jak Bdég Izraela
znajduje sie u podstaw postrzeganej przez nas rzeczywistos$ci.
Stoi dzis ponad innymi bogami, jakby kazdy z nich byt tylko
drugo- lub trzeciorzednym Ztotym Cielcem. Cho¢ nie bytuje on w
wiecznos$ci, lecz w pulsujgcej terazniejszosci elektronicznych
mgnien.

ATRAKCJA MEDIALNA

Z drugiej wszakze strony ten wtasnie B6g posiada pewng
stabos¢, ktéra co rusz daje o sobie zna¢. Jest on bowiem
niesamoistny, bo Scisle zalezy od Atrakcji Medialnej. Nie jest
wiec, jak chocéby Jehowa, wszechmocny i wszechwtadny.


https://wolnemedia.net/bog-elektroniczny/

A czymze jest ta Atrakcja? NajprosSciej i najkrécej méwiac:
tym, co (pozytywnie lub negatywnie) porusza, uksztattowane
spotecznie, standardy emocjonalne odbiorcéw; méwigc innymi
stowy, zaciekawia, bulwersuje lub wstrzgsa.

W rezultacie - budzi napiecie 1 przykuwa uwage do
przekaznikéw. A to wszystko z kolei do konkretnych
przedsiebiorstw medialnych przyciaga przelicznych
reklamodawcéw, zamdéwienia na programy sponsorowane itp., itd.
Te zas przedsiebiorstwa sg fabrykami atrakcji.

Miarg natomiast kazdej Medialnej Atrakcji nie jest ani jej
wartos¢ poznawcza, doniostos¢ polityczna czy spoteczna; ani
tez znaczenie artystyczne.

Tak, jak w ekonomii ustala sie wysokos¢ renty gruntowej
(wedtug dochodéw z najlichszych gruntéw), tak kryterium rang i
Medialnej Atrakcji jest jej zdolnos¢ do (negatywne-go lub
pozytywnego) pobudzania standardéw emocjonalnych odbiorcow.
Odbiorcéw — do-dajmy — o mozliwie najnizszej kompetencji
kulturowej, i mozliwie bliskiej zeru wyobrazni socjologicznej.
Samo zas to pobudzanie jest stopniowalne: od mniej Llub
bardziej delikatnego podraznienia po takie, ktdére zdolne sa
wywotywaé masowe histeryczne wybuchy.

Dlaczego to wtasnie kryterium jest decydujgce? Bo taka jest
zdecydowana wiekszos$¢ z od-biorcéw! A w pewnym sensie —
jestesmy my wszyscy.

I nie zmienia tego ani oszatamiajgcy rozwdj poznania
naukowego, techniki i technologii; upowszechnienie réznych
form kultury, czy liczne dzi$ mozliwosSci ksztatcenia 1lub
samoksztatcenia. Kompetencja kulturowa i wyobraznia
socjologiczna bowiem, o ktére mi tu chodzi, sg czyms$
catosciowym. Przyswaja sie je natomiast fragmentarycznie.
Zaleznie od sposobu zycia, zdobywania nan S$rodkéw, typu
wyksztatcenia, pasji i zainteresowan lub ich braku.

Nielicznym tylko udaje sie posigs¢ kompetencje peina, np.



odpowiednig kompetencje muzyczng, plastyczng, socjologiczna,
polityczng, literackg, filozoficzng itd., ktore *acznie po-
zwalaja na zdystansowany i kompetentny odbidér i ocene
produktéw medialnych. Zdystansowany, tzn. taki, ktéry pozwala
na hamowanie 1 regulowanie kazdej spontanicznej reakcji na te
produkty. A to dzieki rozpoznawaniu S$rodkéw i materiatéw,
uzytych do ich tworzenia oraz sposobdéw manipulowania nimi
odbiorcow, zaleznie od konkretnych okolicznosci spotecznych.

Zauwazmy jednak, ze standardy emocjonalne nie majg tylko
charakteru psychologicznego, lecz gtéwnie i przede wszystkim
spoteczno-kulturowy. Sprzezone sg bowiem zawsze z wtasciwymi
dla danego spoteczenAstwa stereotypami i wzorami kulturowymi,
ktéore zostaty gteboko uwewnetrznione w procesie zyciowym i
zdajg sie funkcjonowa¢ na poziomie ludzkiej nieswiadomosci.

To sprawia, ze nawet zdeklarowany ateista w Polsce roztkliwia
sie, gdy styszy kolede, czy ,rosSnie w nim serce” w
bozonarodzeniowe Swieta. NieSwiadomos¢ wszak wymyka sie nawet
najbardziej rygorystycznym autokontrolom.

DZIURAWE KOMPETENCJE

Dlatego kompetencja kulturowa zawsze jawi sie jako niepeina.
Stad wszyscy mamy, ze sie tak wyraze, ,kompetencje dziurawg” i
dlatego jestesmy bezbronni. Twércy wiec Medialnych Atrakcji na
prawie kazdego moga znalez¢ (i znajduja!) sposoéb.

Dzieki wtasnie temu idealng, wzorcowg miarg Atrakcji jest
reakcja nan odbiorcéw o najnizszej kompetencji. Wszak w kazdym
z nas, z powoddw tu wskazanych, kryje sie taki czy inny profil
kulturalnego buraka. Bo¢ kazdy jest na swdj sposob
.kompetencyjnie dziurawy” i pod-lega temu, co nieswiadome.

W te ,dziury” mierza media swymi produktami. Za ich zas
przyczyng — zgodnie z ideologicznym zapotrzebowaniem — panosza
sie w nich demony nacjonalizmu, szowinizmu, rasizmu, erotyzmu
czy sentymentalizmu. Rozpalajg sie uczucia; wyzwalajg *tzy,
fanatyzmy 1 agresja.



Niejednokrotnie tez owe demony uzywajg figur, masek 1
kostiuméw religijnych. Stworzone zas z nich Medialne Atrakcje
miewajg taka sit*e razenia, ze skutkujg tym, czego nie
koniecznie zyczytyby sobie ani konkretne przedsiebiorstwa
medialne, jako fabryki atrakcji, ani Kosciot.

Wszak wymykajg sie one czesto spod ich kontroli, jak chocby
zadymy i kontrzadymy na Krakowskim Przedmie$ciu w Warszawie
przy okazji ,miesiecznic” po 10 kwietnia 2010 r.. Nadaty one
wprawdzie nowe, widowiskowe formy ,wojnie polsko-polskiej”,
ale — przede wszystkim (co raczej pozgdane nie byto) -
odstonity polityczne podziaty wewngtrz KosSciota i Swieckie
jego w istocie, bo nacjonalistyczne oblicze.

RYKOSZETY

Ale — z drugiej strony — w sposOb przejmujgcy ukazaty one, ze
sprzecznosci spoteczne i réz-nice klasowe mogg przybierad
ksztatty religijne. Jak w Sredniowieczu. Dowodzi to za$ tego,
ze kultura nasza ciggle tkwi w okowach spoteczenstwa
przedkapitalistycznego. W wiejskich, tradycjonalnych ramach.
Nie bez powodu wiec religia stanowi u nas dominujacy nad
innymi ideologiczny aparat panstwowy. Jednakze — z racji tej
pozycji — sam tez Kosciét jest zrdéditem Medialnych Atrakcji.
Niekoniecznie dlan pozytywnych.

Tak wiec poszczegblne stacje przesScigajg sie w przycigganiu
koscielnych autorytetéw, by dokonywaty one moralnych recenzji
rozmaitych zdarzen publicznych. Z réwnym jednak zapatem
ukazujg takze (i tylko jako Medialne Atrakcje) liczne afery
pedofilskie we wspdétczesnym KosSciele. Nastawiajg kamery na
hierarchéw, zadajacych np. zakazu zabiegéw in vitro. Z
pedantyczng réwniez doktadnosScig zrelacjonowaty wiesSci o
homoseksualnych igraszkach pewnego nobliwego, poznanskiego
arcybiskupa. Odnotowujg tez wystgpienie jakiego$ hierarchy np.
na czestochowskich dozynkach w kwestii ,dobrej zmiany” lub
wszeteczeAstw opozycji. Alisci z takim samym zapatem i
nabozeAstwem ukazywaty afere lustracyjng papieskiego kandydata



na prymasa, czy zachtanno$¢ KosSciota podczas dziatania tzw.
,komisji majagtkowej”. Itd., itp.

Bo, powtdérzmy, dla Elektronicznego Boga liczy sie tylko
Atrakcja Medialna, z ktérej (i ktéra) zyje. A to nie zawsze
moze sie naszym politycznym i ideologicznym wtadcom podobad.
Nie da sie zas ich wykluczy¢ zadnymi politycznymi naciskami.

PRAWDA, WOLNOSC I DOBRO

Media nie tyle nad czymkolwiek panujg, co robig to, na co im
pozwala cigg Atrakcji, rodzonych przez zycie spoteczne,
polityczne i — zwrotnie — przez nie same, ktorym tez ulegajag i
podlegajg. Wiecej: sg rzecznikami owych Atrakcji w tym
znaczeniu, ze de facto utozsamiajg wolno$¢ stowa i przekazu ze
swobodg ich mozliwie nie ograniczonej cyrkulacji w przestrzeni
medialnej.

Plotka, ktamstwo, poméwienie, gtupota, demagogia, a takze -
dowolna fantazja czy mit ma wiec takie samo prawo do obecnosci
na ottarzu telewizora, jak 1 to, co realne, madre, wywazone
czy prawdopodobne, bo rzetelnie udokumentowane. Jedynym bowiem
kryterium pojawienie sie wypowiedzi 1lub jakiejs formy
wizualnej jest bycie trzymajgcg w napieciu Atrakcjg. Nic bez
tego sie nie liczy. Nic poza tym nie istnieje. Tak wiec
niedawna smieré¢ T. Kality (mtodego polityka, nie wzbudzajacego
za zycia szczegb6lnej uwagi medialnej, mimo, ze byt rzecznikiem
SLD) wywotata festiwal w mediach. Bo oto tragizm przedwczesnej
Smierci i zwigzany z tym problem spoteczno-medyczny (leczenia
marihuang) okazat sie idealnym materiatem na Atrakcje
Medialng. Wiec wreszcie zaistniat na ottarzu telewizora. W
jakiejs zreszta mierze to samo dotyczy Smierci i osoby Ewy
Tylman, ktéra jako taka Atrakcja ozyta na procesie jej (moze
domniemanego) zabdjcy — do szczescia mediom brakowato tylko
zapisu na zywo z proby gwattu i wrzucenia p6tzwtok do rzeki..

KONSEKWENCJE

Jednakze Elektroniczny B6g medidéw nawet nie $mie myslec o



panowaniu nad skutkami funkcjonowania Medialnych Atrakcji. A
tym bardziej nie zalezy mu na ich wyciszaniu czy wygaszaniu.
Przeciwnie. Jego oczy, wcielone w setki kamer, musza by¢
zawsze na miejscu i rejestrowac te skutki, o ile moga byc one
materiatem do kolejnych Atrakcji, by je potem emitowaé, czyli
na sposdb boski powotywaé¢ do istnienia dla bezpos$Srednich
odbiorcéw.

Wszak to rodzi nastepne materiaty do nowych Atrakcji,
przycigga uwage, zapewnia pozycje na rynku, zyski itp. itd.
Nie liczy sie ani dobro, ani zto; piekno czy brzydota; honor
czy podtos$¢ itd., lecz przycigganie uwagi poprzez okreslone
draznienie standardéw emocjonalnych; wyzwalanie wspétczucia
albo nienawisci, radosci lub przygnebienia.

I to wtasnie sprawia, ze np. politycznie ukonstytuowana
pozycja Kosciota w naszym panstwie pozwala mu — z jednej
strony — na uprzywilejowang pozycje w mediach 1 na narzucanie
ideologii Polaka-katolika. Powoduje tez jednak, ze nawet
osrodki deklarujgce swag religijng obojetnosé¢, czy tylko
Swiatopoglagdowg otwartos¢, musiaty sie przesciga¢ w ukazywaniu
np. uroczystosci beatyfikacji Jana Pawta II, czy — kilka lat
wczeé$niej — z ostatnich dni z jego umierania. Musiaty, chod
wiadome byto, ze w rezultacie powstawat niezno$ny, nuzgcy
nadmiar komunikacyjny i emocjonalny jazgot, ktdry one w swej
Slepocie (czy Swiadomie) ignorowaty.

Patrzagc wiec z tego punktu widzenia, rzec mozna, 1z ten
Elektroniczny BoOg, powotujgcy do istnienia to, co dzieki
mediom postrzegamy, sam jest Slepcem, podporzgdkowanym swym
wtasnym wytworom. I nawet, gdyby te czy inne stacje
telewizyjne chciaty sie wznie$¢ ponad gonitwe za Atrakcjami,
to nie bardzo moga sobie na to pozwolic.

0Srodki medialne wszak stanowig prozaiczne przedsiebiorstwa
kapitalistyczne, ktdére okresla konkurencja z innymi
przedsiebiorstwami. Kazde chce i musi by¢ pierwsze przy
(obojetnie jakim aksjologicznie, politycznie czy religijnie



nasyconym) materiale do Medialnej Atrakcji, bo jej
przeslepienie spowodowa¢ moze spadek oglgdalno$ci, zyskoéw,
miejsca w grze rynkowej. A to mogtoby je usmiercié, czego
zyczy¢ im w naszych realiach niepodobna. Bo tak zyczgcego
rozniosg one na strzepy.

Autorstwo: Jan Kurowicki
Zrédto: Strajk.eu



http://strajk.eu/okruchy-niepoprawnosci-bog-elektroniczny/

