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Kazdego dnia umieszczamy w Internecie setki informacji na nasz
temat. Widzgc informacje o nowej ptycie ulubionego zespotu lub
oburzajac sie czyjasS wypowiedzig, pozostawiamy reakcje i
komentarze generujgce okreslone zyski dla korporacji, z
ktorych ustug korzystamy. Czy przyjdzie czas, aby upomniel sie
0 nasz wktad do tej maszyny zysku?

Zyjemy w epoce algorytméw. Zaczelo sie niewinnie — w 1996 roku
zostat opracowany algorytm PageRank, stanowigcy podstawe pod
rozwéj Google i sprawiajacy, ze wygrata ona rywalizacje z
innymi wyszukiwarkami. Algorytm utatwiajgcy wyszukiwanie
wartosciowych stron (a z biegiem czasu rowniez takich, ktérych
administratorzy wytozyli odpowiednio duze $rodki na
pozycjonowanie) w pierwszej kolejnosci znaczaco sie od tego
czasu rozwingt, wiedzgc o nas wiecej niz najblizsze osoby.
Temu tematowi przyglada sie na %*amach ,Jacobina” Evan
Malmgren.

Google oferuje dzis szereg ustug. Gmail jest najbardziej
popularng pocztg elektroniczng, podobng pozycje w swojej
kategorii uzyskaty mapy Google’a, jednga z najpopularniejszych
przeglagdarek internetowych jest Google Chrome, popularne sa
rowniez portale spotecznosSciowe (o ile Google+ okazato sie
porazkg, to nie ma internauty, ktéory nie korzystatby =z
YouTube). Wraz z kalendarzem, narzedziem do segregowania
newsOw i innymi ustugami, tworzy to z Google globalna
korporacje dysponujaca danymi milinow ludzi. Wraz z paroma
innymi korporacjami, Google zarzadza wiekszo$cig ustug, z
ktorych korzystamy. Stwarza to naturalng pokuse do tego, aby
tymi informacjami handlowaé — tak sie zreszta dzieje.

Algorytmy sg stosowane w kazdej wiekszej korporacji. UPS i
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Amazon, pod pretekstem poprawy jako$ci sSwiadczonych ustug,
inwigilujg swoich kurierdéw i pracownikéw magazynédw,
sprowadzajac ich do roli os6b wykonujgcych kolejne polecenia
zarzadzajacej nimi maszyny. Monsanto (w Polsce znana gtdéwnie z
kontrowersji wok6t* promowania opatentowanych przez nig nasion
GMO) w ramach systemu ,smart farm” (inteligentna farma) zbiera
informacje dotyczgce okreslonych rolnikdéw, co stawia
korporacje w pozycji przewagi nad zwyktym amerykanskim
farmerem. Kierowcy Ubera, przesytajgc mimo woli informacje o
swoich kursach, tworzg podstawy pod dalszy rozwéj firmy, czyli
kursy operowane mechanicznie. Nie oznacza to zmniejszenia
zatrudnienia — samochody z automatycznym systemem sterowania
beda nadal potrzebowa¢ cztowieka, ktdéry przejmie sterowanie
chocby w przypadku awarii systemu — mniejszy zakres obowigzkéw
moze jednak stanowi¢ pretekst do zmniejszenia stawki dla
operatora samochodu.

Jak na razie, technologia idzie coraz dalej. Promowane dzi$
technologie VR, choé¢by okulary Google Glass, utatwia
korporacjom zbieranie informacji nie tylko o naszych nawykach,
miejscach, w ktédrych bywamy itp. ale réwniez o ruchach naszych
oczu — co bedzie stanowic¢ Zrédto informacji cennych chocby dla
agencji reklamowych, oceniajacych skutecznos¢ swoich kampanii.

Nasze dane bezposSrednio na pienigdze jako pierwszy zaczat
przekuwa¢ Amazon. Algorytm analizujgcy decyzje o0sdb kupujgcych
ksigzki i inne produkty z ksiegarni, tworzyt* spersonalizowane
oferty, zwiekszajgc tym samym swoje obroty. Zwykty uzytkownik
nie musiat nawet sie wysila¢ — po zakupieniu 1-2 ksigzek
dostawat propozycje zakupu kilkunastu innych, 2z niemal
catkowitag pewno$cig réwniez dla niego interesujacych.
Propozycje dobierane byty bowiem na podstawie wybordéw innych
uzytkownikéw o podobnych upodobaniach, a z czasem algorytm
rozwijany byt o kolejne funkcje. Dzi$ przy kupnie ksigzki w
Amazonie pytanie nie brzmi, ,czy” proponowane przez system
ksigzki sg dla nas ciekawe, ale ,kiedy” je chcemy kupié¢ (w
domy$le: najlepiej jak najszybciej).



Najwiecej informacji o nas posiada jednak Facebook. Wiele oséb
zaczyna tam i konczy dzien. Z tego, co ,lubimy”, z kim sie
kontaktujemy, jakie tresci publikujemy mozna wyciggna¢ bogata
analize naszej osobowo$ci. Jej pozyskanie nie jest jednak
tanie. Na Facebooku otrzymujemy reklamy dopasowane do naszego
profilu dlatego, ze korporacje gotowe sg zaptaci¢ za dotarcie
do nas, jako potencjalnie najlepszych odbiorcéw ich ustug.

Przynosi to Facebookowi bardzo wymierne zyski. Cho¢
rejestracja 1 uzywanie portalu jest bezptatne, ma on sposoby
aby zarobi¢ na utrzymanie swoich serwerdéw i biur. Tylko w
ostatnim roku zyski Facebooka przekroczyty 27 miliardow
dolarow. Wiecej od niego uzyskaty jedynie prowadzgcy czysto
komercyjng (w tradycyjnym tego stowa znaczeniu) dziatalnosc
Amazon (136 miliardow dolardéw) i Google (90 miliardéw
dolardéw). Wniosek jest prosty — rozmawiajac ze znajomymi,
pracujac, czy nawet nudzac sie, generujemy zysk, z ktdrego nic
nie mamy. Czy brak optaty za korzystanie z popularnego portalu
jest tutaj wystarczajgca nawigzkg?

Oczywiscie, jak pokazuje chocby porazka polityki zapobiegania
terroryzmowi przez zbieranie ogromnej ilos$ci informacji o
miliardach ludzi, same dane to za mato. Sg one jak ropa
naftowa — bez infrastruktury umozliwiajgcych wykorzysta nie
ich z zyskiem dla klienta, sg bezwartoSciowe 1 raczej
problematyczne dla posiadacza. Zysk z naszych danych
przeznaczany jest na utrzymywanie centrdéw analizy danych,
przetwarzajacych jednostki w ilo$ciach, ktdérych nazwy sg
nieznane dla przecietnego czitowieka (mowa o petabajtach, jeden
petabajt to milion gigabajtdéw). Zarzadzanie taka iloScig
danych wymaga rozbudowanej infrastruktury, sprawiajgcej, ze
jest to sektor zdominowany przez kilka wielkich korporacji. Sa
to kolejni beneficjenci naszych lajkéw, wiadomosSci i
komentarzy.

Gdybys$my chcieli upomnie sie o nasz udziat, czego moglibysmy
sie spodziewac? Statystycznie, uzytkownik Facebooka generuje
dane warte pietnascie dolarow rocznie, a Google'a -



trzydziesci trzy dolary. Otrzymywanie 190 ztotych rocznie nie
wptynetoby na naszg sytuacje, ewentualne upominanie sie 0 swdj
udziat w zyskach nie wptynetoby zatem w najmniejszym stopniu
na rynek pracy i system kapitalistyczny. Gdyby jednak
uzytkownicy zaczeli sie upomina¢ o swéj udziat w zyskach,
stanowitoby to czytelny sygnat dla korporacji zarabiajgcych na
naszych danych. Nawet jezeli wptyw pojedynczej osoby jest tu
niewielki, jako catos¢ tworzymy czyja$ fortune, nie majac z
tego nic (a w dodatku liczac sie z tym, ze cholby europejskie
biuro Facebooka celowo zostato zarejestrowane w Kkraju z
najnizszymi podatkami).

Kiedy poswiecamy swdj czas na generowanie czyichs zyskéw,
oczekujemy choéby symbolicznego wynagrodzenia. Dlatego ptaci
sie uczestnikom badan rynku. Faktem jest, ze portale
spoteczno$ciowe zapewniajg nam dostep do narzedzi pracy,
rozrywki, kontaktu ze znajomymi. Nawet jezeli uznamy, ze nasz
udziat w ich zyskach jest sprawiedliwg zaptata za brak
oddzielnych op*at za korzystanie z ich podstawowych funkcji,
musimy zdawal sobie sprawe, ze w ten czy inny sposdb sktadamy
sie na zysk korporacji dostarczajacych nam tych ustug.

Jezeli jednak zdefiniujemy prace jako udziat w zyskach
(niekoniecznie przymusowy — wszak korzystanie z portali
spotecznos$ciowych nie jest obowigzkiem, cho¢ coraz wiecej oséb
potrzebuje ich de facto do pracy), nasza dziatalnos¢ w
portalach spotecznosciowych jest nieodptatng pracg na rzecz
Facebooka, Google’a i innych korporacji. Mogtoby to spetniacd
pewne kryteria spoteczenstwa post-pracy, gdzie praca jest w
zasadzie taczona z czasem wolnym, i zaciera sie klasyczny
podziat, wyrazony w klasycznym socjalistycznym postulacie ,8
godzin pracy, 8 godzin odpoczynku i 8 godzin snu”.

Wizje spoteczenstwa, w ktdédrym zacierajg sie granice miedzy
pracg 1 wypoczynkiem, zawart Karol Marks w ,Krytyce Programu
Gotajskiego”. Podobne wizje rozpo$Scierat przedstawiciel
socjalizmu utopijnego, Charles Fourier.



Z kazdym rokiem zwieksza sie wartos$¢ generowanych przez nas
danych. By¢ moze, upominanie sie o zysk, nawet jesli dzi$
symboliczny, z czasem przyczyni sie do skrdécenia czasu pracy,
gdzie utrata zyskdw pokrywana bedzie zyskami z naszej
dziatalno$ci w Internecie. Czy mozemy to, niczym prace domowaq
(swiadczong tradycyjnie przez kobiety) uznaé¢ za Zrédito zadan
dotyczacych udziatu w zyskach? Temat moze brzmiel dzis
absurdalnie, ale perspektywicznie moze by¢ to jeden z
wazniejszych tematéw do dyskusji.
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