Biaty Dom bilerze sie za
prywatnosé¢ internautow

25 lutego 2012

Ustawa o Prywatnosci to inicjatywa Biat*ego Domu, ktdéra ma
zagwarantowa¢ internautom prywatnos¢ albo przynajmniej
kontrole nad tym, kto i jak $Sledzi ich w sieci. Pomys%
amerykanski, ale efekty jego realizacji mogg dotyczyc takze
internautow spoza USA.

Sledzenie uzytkownikéw internetu m.in. przez sieci reklamowe
przez dtugi czas nie interesowato politykéw i regulatorow.
Zmienito sie to pod koniec 2010 roku, gdy Federalna Komisja
Handlu zaproponowata, aby do przegladarek dodac¢ narzedzia
blokujgce sledzenie. Idealnym rozwigzaniem bytby przycisk Do
Not Track (nie sledz), ktdéry blokowatby wszelkie Sledzenie.

Producenci przeglgdarek ochoczo wzieli sie do pracy. Microsoft
wprowadzit do IE narzedzie Tracking Protection, dzieki ktéremu
uzytkownik moze zablokowad¢ tresci stuzgce $ledzeniu. Mozilla
zaproponowata natomiast rozwigzanie, ktére polega na tym, iz
odpowiednio skonfigurowana przegladarka informuje dostawcow
reklam o tym, ze uzytkownik chce zachowa¢ prywatnosc.

Prezydent USA Barack Obama postanowit natomiast zajgc¢ sie
sprawg od strony politycznej. Biaty Dom 1 Departament Handlu
Standow Zjednoczonych od ponad roku pracuja nad dokumentem o
prywatnosci, ktéry ma by¢ podstawg projektu Ustawy o
Prywatnosci Konsumentdow. Na dzis$ zaplanowano spotkanie
administracji z kluczowymi stronami debaty o prywatnosci w
sieci, na ktérym spodziewamy sie poznal szczegOty dokumentu.

Z informacji Reutersa wynika, ze dokument ma dawa¢ konsumentom
nastepujgce formy ochrony:

— konsumenci majg miec¢ kontrole nad zakresem zbieranych
danych,
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— firmy majg informowal o sposobie korzystania z danych,

— ustawa ma wprowadzac¢ rozsadne limity ilosci zbieranych
danych,

— konsumenci majg mie¢ dostep do danych oraz mozliwos$¢ ich
poprawienia.

Firma nie miataby obowigzku zgadza¢ sie na te zasady, ale gdy
juz to zrobi, musi sie liczy¢ z dziataniami regulatoréw w
razie ztamania zasad.

Inicjatywe popiera m.in. Mozilla, ktéra spodziewa sie, ze
Google wreszcie wprowadzi funkcje Do Not Track do swojej
przeglagdarki Google Chrome, a reklamodawcy zrzeszeni w Digital
Advertising Alliance beda aktywnie reagowali na nagtdéwek Do
Not Track przesytany przez przegladarke. To bytoby korzystne
nie tylko dla konsumentéw z USA, dlatego warto zwrdcié¢ uwage
na inicjatywe Biatego Domu.

Warto przy okazji zwrécié¢ uwage na to, ze w UE trwajg prace
nad nowg dyrektywg o ochronie danych. Ma ona gwarantowad
konsumentom m.in. ,prawo do bycia zapomnianym”. Obserwujac
Biaty Dom, nie powinnisémy zapomina¢ o tej waznej dla nas
reformie.
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