Batoniki znikna z ekrandw

31 pazdziernika 2014

0d 1 stycznia przed i w trakcie programéw telewizyjnych dla
dzieci nie beda wyswietlane reklamy niezdrowej zywnos$ci.
Porozumienie w tej sprawie podpisato 7 najwiekszych nadawcéw w
Polsce.

Biztok.pl, powotujgc sie na Krajowg Rade Radiofonii 1
Telewizji, precyzuje, ze wspomniani nadawcy to ITI Neovision,
Telewizja Polsat, Telewizja Polska, Telewizja Puls, TVN, VIMN
Poland i polski oddziat The Walt Disney Company. Zobowigzali
sie oni, ze od przysztego roku audycjom kierowanym do dzieci w
wieku do 12 lat nie beda towarzyszyty reklamy artykutow
spozywczych i napojow, ktore nie spektniajg Kryteridw
zywieniowych zawartych w dokumencie opracowanym na zlecenie
Polskiej Federacji Producentéw Zywnoéci i zaakceptowanym przez
Ministerstwo Zdrowia. Na czarnej liscie znalazty sie tym samym
m.in. wyroby czekoladowe, nieczekoladowe stodycze i inne
produkty cukrowe, napoje bezalkoholowe oraz <chipsy
ziemniaczane.

Mimo iz nowe zasady wchodzg w zycie dopiero od stycznia, juz
od poczatku grudnia reklamodawcy bedg musieli sktadac pisemne
oswiadczenia o0 zgodnosci reklamowanych produktéw ze
wspomnianymi kryteriami.

Portal informuje, ze porozumienie jest efektem prac
prowadzonych przy bardzo aktywnym udziale KRRiT i Rady
Reklamy, a takze Polskiej Federacji Producentdéw Zywno$ci oraz
Ministerstwa Zdrowia, a ponadto podkresla, ze ma ono charakter
dobrowolny.
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