Atak pod publiczke, czyli

nagonka rzadu na alkotubki 1
matpki

6 pazdziernika 2024

Rzad Donalda Tuska przeprowadzit polityczny atak na pojedyncza
firme alkoholowg za sprawg tzw. alkotubek, co sprowokowato
rowniez dyskusje na temat problemu tzw. matpek majgcych masowo
niszczy¢ zdrowie Polakdéw. Co jednak mowig na ten temat
statystyki?

Spétka OLV, czyli producent tzw. saszetek czy tez alkotubek z
napojami alkoholowymi pod markg Voodoo Monkey, juz pare dni po
wybuchu afery ztozyta publiczng samokrytyke i wycofata z rynku
swoje produkty. Wszystko przez zmasowang nagonke w mediach, a
przede wszystkim interwencje samych rzadzgcych, ktérzy
postawili sobie za punkt honoru jak najszybsze wdeptanie w
ziemie legalnie dziatajgcego przedsiebiorstwa. Czy to jeden ze
sposobdéw odwrdécenia uwagi opinii publicznej od realnych
problemdéw, np. zaniedban, ktdére nie uchronity wielu Polakdw
przed katastrofalnymi skutkami powodzi?

Gtoéwny inspektor sanitarny dr Pawet Grzesiowski ogtosit, ze
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inspektorzy przeprowadzg kontrole w fabrykach produkujgcych
saszetki z alkoholem oraz w sklepach oferujgcych je w
sprzedazy, argumentujgc to m.in. mozliwoScig pomylenia ich z
produktami dla dzieci z powodu zblizonego wygladu opakowah.
Natomiast resort rolnictwa nakazat Inspekcji Handlowej
Artykutéw Rolno-Spozywczych (IJHARS) sprawdzenie oznakowan
towaru i zgodno$ci opisu z zawartoscig. Marszatek Sejmu Szymon
Hotownia pozwolit* sobie nawet na komentarz, w ktérym wprost
zwrécit sie do firmy i nazwat* jej dziatalnos$¢ ,czystym ztem”.

Kontrowersje zwigzane z alkotubkami ponownie ozywity debate o
rynku alkoholowym w Polsce i preferencjach naszych rodakéw.
Wielu komentatordw i politykdéw od razu obwinito za cate z%o
wodke, a wtasciwie tzw. matpki (trunek wysokoprocentowy o
niskiej pojemnosci, tj. ponizej 0.5 litra, najczesciej uzywany
w okresleniu do 100 lub 200 mililitrdéw). Pojawity sie gtosy o
koniecznosci podniesienia akcyzy, a wiec de facto tupienia
obywateli pod kolejnym pretekstem. Jednak czy statystyki
odzwierciedlajg to, o czym méwig nasi rzgdzagcy? Warto
przyjrze¢ sie danym przygotowanym przez agencje badawcza
Nielsen.

Jak sie okazuje, najczesSciej wybieranym alkoholem w Polsce, z
16 milionami sztuk (w opakowaniach 0,5 litra) sprzedawanych
kazdego dnia, jest.. piwo. Napoje spirytusowe w matych
opakowaniach, czyli ostawione matpki, stanowia jedynie
niewielka czes$¢ dziennej konsumpcji alkoholu (1,4 mln szt.).
Mamy wiec tu do czynienia z ponad dziesieciokrotnie mniejsza
sprzedaza! Co wiecej, zaledwie co jedenasty klient wybiera
matpke zamiast piwa. Ponadto, jak wskazuje Centrum
Monitorowania Rynku, w godzinach porannych (od 5:00 do 12:00)
sprzedaz piwa jest prawie dwukrotnie wyzsza niz alkoholi w
matych pojemnos$ciach.

,Czy jednak rzeczywiscie jest to realne zagrozenie? Biorac pod
uwage fakt, ze »matpki« sprzedajg sie znacznie rzadziej niz
piwo, trudno sobie wyobrazié¢, by alkohol w saszetkach nagle
zdominowat rynek i przyczynit sie do wzrostu problemdw



alkoholowych wéréd dzieci i mtodziezy. Dane wskazujg, ze to
piwo stanowi wieksze zagrozenie, dlatego dyskusje na temat
jego sprzedazy powinny by¢ priorytetem w kontekscie
analizowania nawykOw oraz promowania zdrowego stylu zycia
wsréd najmtodszych” — mozemy przeczyta¢ w artykule
opublikowanym w serwisie podatnik.info.
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