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Skad Facebook wiedzia*, jak zerowa¢ na lekach Joanny? Dlaczego
uzytkowniczka nie mogta zareagowa¢ na niechciane tresci?
Spos6b, w jaki wielkie platformy dobierajag reklamy do
uzytkownikdéw, z pozoru jest bardzo prosty: reklamodawca
zaznacza, do kogo chce targetowa¢ komunikat, a platforma
wySwietla tresci w najbardziej zaangazowanych grupach. Jednak
pomiedzy zleceniem reklamy, a zainteresowaniem produktem
zawsze pojawia sie cztowiek, ktéry interesuje sie tresciami.
Wszystko idzie dobrze, jesli tylko cztowiek dostaje dopasowane
do siebie tresci, ale co sie dzieje, kiedy reklamy zaczynaja
niepokoi¢, denerwowa¢, a nawet podkreca¢ leki i problemy
psychiczne? 0 badaniu algorytméw traumy rozmawiamy z dr.
Piotrem Sapiezynskim — badaczem z Northeastern University w
Bostonie, zajmujacym sie audytowaniem algorytméw,
weryfikowaniem 1 mierzeniem potencjalnej szkody, jakie
komercyjne produkty oparte na sztucznej inteligencji moga
wyrzgdzi¢ zaréwno na skale spoteczng, jak i pojedynczym
uzytkownikom.
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