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Wyswietlanie uzytkownikom Adblocka specjalnych komunikatoéw
moze byl coraz czestszg praktyka w walce z blokowaniem reklam.
Organizacja IAB chce to wydawcom utatwic¢ i nie ukrywa, ze
Adblock denerwuje jg coraz bardziej.

Adblock przeszkadza nie tylko dostawcom e-ustug. Jest takze
solg w oku branzy reklamy internetowej. Mozna odnies¢
wrazenie, ze reprezentujgca te branze organizacja Interactive
Advertising Bureau (IAB) postanowita oficjalnie wypowiedzied
wojne narzedziom do blokowania reklam.

,Blokowanie reklam to zagrozenie dla ca*ego przemystu, ale ma
szczegbélnie duzy wptyw na matych wydawcéow, ktorzy tak wiele
wplatajg do bogatej tkaniny jakg sa dosSwiadczenia online” -
méwit Randall Rothenberg, szef IAB w trakcie konferencji IAB
MIXX w Nowym Jorku (cytat za ,Ad Exchanger”).

Szef IAB postanowit podkresla¢, ze blokowanie reklam nie
uderza tylko w internetowych gigantéw. Uderza zwtaszcza w
pomniejszych wydawcow.

W ostatnim czasie szef IAB duzo méwit o szkodliwosci
blokowania reklam. W wywiadzie dla ,Wall Street Journal”
wspominat o tym, ze pozywanie niektérych firm tworzacych
narzedzia do blokowania nie jest catkowicie wykluczone.
Wspomniat, Ze niektdére firmy po prostu czerpig zyski z
blokowania reklam.

IAB ma tez w planach inne dziatania przeciwko blokowaniu
reklam. Jednym z nich jest utworzenie specjalnej grupy
roboczej zajmujgcej sie blokowaniem reklam (Ad Blocking
Working Group).

Poza tym planowane jest rozprowadzanie kodu, ktdéry ma pomdc
matym wydawcom w wykrywaniu uzytkownikéw uzywajgcych Adblocka.


https://wolnemedia.net/adblock-na-celowniku/

Bedzie to ,otwarta technologia”, ktdora umozliwi przekazanie
jakiej$ wiadomos$ci uzytkownikom z wtgczonym Adblockiem. Moze
to by¢ komunikat z prosba o wytgczenie Adblocka, lub zacheta
do skorzystania z opcji ptatnej. Informacje na temat tej
inicjatywy da sie znaleZz¢ na stronie IAB.

Narzedzia do blokowania reklam stajg sie coraz goretszym
tematem, nie tylko za sprawg IAB. Da sie zauwazyl, ze z jednej
strony narzedzia do blokowania zyskujg wieksza popularnosé¢. Z
drugiej strony nasila sie walka z nimi. Niedawno Google
prébowata wykiwa¢ uzytkownikéw Adblocka wciskajac im dtuga
reklame na YouTube. Gto$no by*o réwniez o tym, ze ,Washington
Post” zaczat blokowal czytanie z Adblockiem.

To prawda, ze istniejg firmy rozwijajgce zwykty biznes na
blokowaniu reklam. Szczeg6lnie duze kontrowersje wzbudzata
firma Eyeo, twdérca Adblocka Plus. Chodzi o to, ze firma
oferuje tzw. whitelisting, czyli wpisanie na liste podmiotédw,
ktérych reklamy nie sg blokowane (mowigc $cislej, sa
dopuszczane jako nienachalne). Eyeo proponowata niektdrym
wydawcom ptatne ustugi zwigzane z whitelistingiem. Nie
oznaczato to odblokowywania dowolnych reklam za pienigdze, ale
jednak wzbudzat*o kontrowersje.

Préobowano juz pozywania Eyeo. Wydawcy méwili, ze dziatania tej
firmy sg czynem nieuczciwej konkurencji. Rezultat byt taki, ze
Adblock Plus juz dwa razy obronit sie w sadzie.

Céz.. nie mozna uzna¢ blokowania reklam za problem natury
prawnej. To jest problem natury mentalnej i w pewnym stopniu
zostat wytworzony przez samych wydawcéw i reklamodawcOw
(sic!).

Zdarza sie, ze reklamy uniemozliwiajg zapoznanie sie z tresci
na stronie. To sprawia, ze uzytkownicy czujg sie zmuszeni do
blokowania. Inna rzecz, ze nawet jesli istnieje jakis dostawca
blokad, ktdéry na nich zarabia, to uzytkownicy ostatecznie
podejmuja decyzje o uzywaniu blokad. Trudno zakazad



uzytkownikom Adblocka, bo ma to Scisty zwigzek z kontrola nad
wtasnym urzgdzeniem do przegladania internetu.

Pewnym rozwigzaniem moze by¢ edukacja. Ludzie powinni
rozumiec¢, ze ogladanie reklam jest swojego rodzaju zaptata za
mozliwo$¢ korzystania z tresci. Z drugiej jednak strony ludzie
muszg mie¢ wrazenie uczciwej wymiany. Jesli mam obejrzed
mnéstwo hatasliwych reklam za nieco marnej tresci, nie
zrozumiem idei ptacenia poprzez ogladanie reklamy. Jesli IAB
mysli o walce z Adblockiem, musi réwnolegle dbaé¢ o utrzymanie
pewnych standardéw w reklamie online.
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