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Branza reklamowa walczy o wolnos¢, a twdércy Adblocka to
dziatajgcy dla zysku niemoralni ktamcy, ktdérzy chcag potozyd
kres réznorodnosci my$li na Swiecie. Takie wnioski mozna
wyciggng¢ z przembéwienia szefa IAB USA Randalla Rothenberga.

Czy dostawcy reklam powinni sie dogadywaé¢ z twdrcami narzedzi
do blokowania reklam jak Adblock Plus? Moze datoby sie
wspdlnie wypracowac¢ jakie$s standardy nienachalnych reklam?
Nawet jesli kiedy$ byta nadzieja na takie rozmowy, to teraz
chyba zgasta.

Tydzien temu przedstawiciel Adblocka Plus zostat ,wyrzucony” z
konferencji organizowanej przez amerykanskie IAB. W tym
tygodniu szef amerykanskiego IAB Randall Rothenberg wygtosit
mowe otwierajgcg na tej wtasnie prestizowej konferencji. Méwit
duzo o blokowaniu reklam. Transkrypcje catego przemdwienia
znajdziecie na stronie IAB (patrz TUTAJ]).

W swoim przemdéwieniu Rothenberg okreslit blokowanie reklam
jako ,nieetyczne”, ,niemoralne”. Zasugerowat tez, ze
blokowanie reklam jest zagrozeniem dla wolno$ci stowa i
»réznorodnosci mysli”. ,We wszystkich zaawansowanych
spoteczenstwach na swiecie reklama jest centralnym podmiotem
wnoszgcym wkt*ad do zapewnienia tej wolnosSci” - moéwi%
Rothenberg, wspominajgc dalej o ,cnotliwym kole” %*gczacym
wolnos¢ prasy z wolnosScig reklamowania sie i wolnosScig
wypowiedzi.

Dalej Rothenberg wspomniat, dlaczego przedstawiciele Adblocka
Plus zostali wyrzuceni z grona uczestnikow konferencji.
,Dlaczego? Z prostego powodu, bo okradaja wydawcdéw, obalajg
wolnos¢ prasy, prowadzg model biznesowy bazujacy na
cenzorowaniu tres$ci 1 ostatecznie zmuszajg konsumentdow do
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ptacenia wiekszych sum za mniej, 1 mniej réznorodnych
informacji” - méwit Rothenberg.

Moze sie wydawaé¢, ze juz w tym miejscu szef IAB nieco
»poptyngt”. Niemal wprost nazwat twércédw Adblocka ztodziejami
i wrogami wolnosci stowa. Podkreslat tez w przembéwieniu, ze sa
to ludzie kierujgcy sie wytagcznie checiag zysku (jakby dla
branzy reklamowej byto to co$ obcego). Rothenberg uwaza, ze
méwienie o ,akceptowalnych reklamach” 1lub ,odpowiedzialnej
reklamie” to tylko wielkie ktamstwo, dzieki ktoremu twlrcy
Adblocka ,deklarujg sie przyjaciéimi tych, ktérych Zrédta
utrzymania by zniszczyli oraz sojusznikami tych, ktérych
wolnos¢ by obalili”.

Szef IAB zauwazyt tez, ze blokowanie reklam moze zachodzié na
poziomie operatordw. Takie praktyki wzbudzaty juz reakcje
regulatordéw telekomunikacyjnych. Sg uwazane za zagrozenie dla
neutralnosci internetu.

Rothenberg miat* tutaj racje, ale w swoim przemdéwieniu nie
odréznit zbyt wyraznie blokowania na poziomie operatora od
blokowania na poziomie uzytkownika. W tym drugim przypadku
blokowanie nie jest narzucone uzytkownikowi. Internauta sam
Swiadomie decyduje, ze nie chce oglada¢ okreslonych tresci.
Réwniez argument o zagrozeniu dla wolno$ci stowa bedzie
inaczej wyglgdat przy blokowaniu na poziomie operatora,
inaczej przy blokowaniu na poziomie uzytkownika.

W koncowej cze$ci przembéwienia Rothenberg zauwazyt, ze twlrcy
narzedzi do blokowania reklam zmusili branze reklamowg do
przyjrzenia sie wtasnym praktykom. Przypomniat s*owa Scotta
Cunninghama z IAB, ktory podsumowat sytuacje branzy reklamowej
prostymi stowami — ,spapralismy”. Branza chce naprawi¢ swoje
btedy dzieki przedstawionemu juz wczes$niej formatowi reklam
LEAN. Wczesniej zastanawialismy sie, czy przy tym formacie IAB
chce wspotpracowaé¢ z twércami adblockerdw. Teraz jest chyba
jasne, ze nie chce.



Rothenberg miat tez na tyle odwagi by przyznac¢, ze stosowanie
Adblocka jest rodzajem gtosowania. Jak stwierdzit kiedys
Darren Herman, oprogramowanie dato mozliwo$¢ zagtosowania
przeciwko chaosowi i powolnosSci.

Przeméwienie Rothenberga miato kilka sensownych momentéw.
Trudno jednak oczekiwaé¢, ze ludzie uwierzg, iz branza
reklamowa kieruje sie gtéwnie altruistycznymi przestankami
takimi jak zapewnienie nam wolnoSci i rdéznorodno$ci tresci.
Trudno bedzie ludziom uwierzy¢, ze twoOrcy wszelkich
adblockeréw to podstepni nastawieni na zysk ztodzieje, ktdrych
gtéwnym celem jest obalanie demokratycznych wartosci.

Spéjrzmy na sprawe bardziej rozsadnie. Kazda firma dziata dla
pieniedzy. Kazda.

Pienigdze zarabia sie na dostarczaniu towardéw i ustug, ktoére
rozwigzujag jakies problemy. Branza reklamowa w pewnym sensie
stworzyta popyt na adblockery. Rozwinietego juz rynku nie da
sie unicestwil poprzez zapewnianie, ze to wszystko ztodziejska
sztuczka. Te samg strategie probowat kiedys stosowal przemyst
rozrywkowy. Nawet jesli YouTube rozwingt sie po czesSci dzieki
piractwu to dzi$ nikt juz nie zakwestionuje, ze z tym graczem
trzeba sie dogadac.

Amerykanskie IAB nie chce rozmawiaé¢ z twércami adblockeréw. W
tej sytuacji organizacja albo robi btad, albo bedzie musiata
wynalez¢ jaki$ naprawde ekstra lek na narzedzia blokowania
reklam.
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