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Specjalisci z Rensselaer Polytechnic Institute (RPI) dowiedli,
ze wystarczy by 10% populacji posiadato niewzruszone
przekonanie co do jakiejs idei, by rozpowszechnita sie ona w
catej grupie. Uczeni wykorzystali komputerowe modele
analityczne do odnalezienia punktu, w ktérym opinia
mniejszos$ci zostaje przejeta przez wiekszosc.

,Gdy liczba os6b silnie w cos wierzgcych jest ponizej 10% dla
danej populacji, nie widac¢ wyraznego postepu w
rozprzestrzenianiu sie danej idei. W takiej sytuacji idea ta
moze nigdy nie stac sie opinig wiekszos$ci. Jednak wystarczy,
by uwierzyt*o w nig 10% osdéb, by zaczeta sie ona
rozprzestrzenia¢ z szybkosScig btyskawicy” - stwierdzit
profesor Bolestaw Szymanski, dyrektor Social Cognitive
Networks Academic Research Center (SCNARC) na Rensselaer.

Przyktadem tak szybkiego rozprzestrzeniania sie idei s3,
zdaniem naukowca, wydarzenia w Egipcie i Tunezji. ,Dyktatorzy,
ktérzy rzadzili tam przez dziesieciolecia, zostali obaleni w
ciggu kilku tygodni” — moéwi Szymanski.

Bardzo waznym odkryciem jest spostrzezenie, ze te graniczne
10% jest niezalezne od sieci spotecznej w grupie. Innymi
stowy, niezaleznie od tego jak i gdzie rodzi sie dana idea
oraz w jaki sposob sie rozprzestrzenia, punktem granicznym
jest zawsze wspomniane 10%.

Wniosek taki wyciggnieto na podstawie modeli komputerowych
obrazujacych rézne typy sieci spotecznych. W jednym z nich
kazda z oséb miata tacznos¢ ze wszystkimi innymi, w innym byty
osoby, ktére miaty wiecej potaczen z innymi niz pozostali,
dziatajgc jak liderzy idei. Po stworzeniu wielu réznych typow
sieci, naukowcy ,zarazili” niektdrych przedstawicieli badanych
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wirtualnych spotecznosci ideami i sprawdzali, jak sie one
rozprzestrzeniajg. Ci ,zarazeni” byli catkowicie przekonani 1
nie zmieniali tego, w co wierza. ,Ludzie nie chcag wierzy¢ w
co$, co jest niepopularne i zawsze prébujg dojs¢ do jakiego$
konsensusu ze swoim otoczeniem. Takie zatozenie przyjelismy
wiec w naszych modelach” — powiedziat* wspdétautor badan Sameet
Sreenivasan. W komputerowych modelach jednostki ,rozmawiaty”
ze sobg o swoich opiniach. Spotkanie kogo$, kto wierzyt to
samo, wzmacniato wiare. Spotkanie osoby, ktdra nie wierzyta,
ostabiato jg. Jesli wirtualne byty odpowiednio czesto
spotykaty kogo$ o innej opinii, zmieniaty wtasng opinie.
,Ludzie zaczynali kwestionowal wtasng opinie, pé6zZniej ja
zmieniali i sami zaczynali rozprzestrzenia¢ nowe idee. Jesli
osoby w co$ wierzgce miaty wptyw tylko na sasiadéw, to w duzym
systemie nie zachodzity zadne zmiany, bo odsetek przekonanych
utrzymywat sie ponizej 10%"” — dodaje Sreenivasan.

Takie badania pomogg w rozprzestrzenianiu opinii lub tez w
zapobieganiu rozprzestrzeniania sie innych. Pomogg zrozumie¢,
w jaki sposéb mozna np. przekonaé¢ mieszkancéw miasteczka o
koniecznosci ewakuacji w obliczu nadchodzacego zagrozenia czy
tez jak naméwic¢ ludzi do podjecia dziat*an majgcych na celu
powstrzymanie epidemii jakiej$ choroby.

Uczeni z RPI szukajg teraz specjalistow, ktdérzy pomogg im w
sprawdzeniu wynikéw ich badan na dostepnych danych
historycznych. Chca tez sprawdzic¢, jak idee rozprzestrzeniaja
sie w mocno spolaryzowanych spoteczenstwach, gdzie dominujg
dwie silne opinie.
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